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Informacije o mentoru  

Mentor: prof.  dr.  �V�F�����'�D�P�L�U���.�R�Y�D�þ�L�ü 

Damir Ko�Y�D�þ�L�ü���U�H�G�R�Y�L�W�L��je profesor na �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X u Zagrebu Agronomskom fakultetu. 

Na istoj je instituciji stekao diplomsku i doktorsku diplomu, dok je magistarski studij 

�]�D�Y�U�ã�L�R�� �Q�D���6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X u Zagrebu Ekonomskom fakultetu. Podru�þja njegova znanstvenog 

interesa �þine �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� 

 

�3�U�R�I�H�V�R�U���'�D�P�L�U���.�R�Y�D�þ�L�ü���R�E�M�D�Y�L�R��je dvije knjige. Knjiga Izr�D�Y�Q�D���S�U�R�G�D�M�D���V�H�O�M�D�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�± �W�H�R�U�L�M�V�N�D���S�R�O�D�]�L�ã�W�D �L���S�U�D�N�W�L�þ�Q�D���S�U�L�P�M�H�Q�D �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�D���M�H���������������J�R�G�L�Q�H�����D���S�U�L�U�X�þ�Q�L�N 

�8�V�S�M�H�ã�Q�D�� �S�U�R�G�D�M�D 1995. godine. Kao koautor, o�E�M�D�Y�L�R�� �M�H�� �Q�L�]�� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�K�� �L�� �V�W�U�X�þ�Q�L�K��

�þ�O�D�Q�D�N�D�����R�G���N�R�M�L�K���V�X���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L����Odrednice stava i namjere �N�X�S�Q�M�H���H�N�R�O�R�ã�N�R�J���P�O�L�M�H�N�D, koji je 

�R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �þ�D�V�R�S�L�V�X��Mljekarstvo, Stanje i problemi u opskrbnim lancima 

tradicijskih sireva u Hrvatskoj �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�R�P�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �þ�D�V�R�S�L�V�X��Mljekarstvo. U 

�þ�D�V�R�S�L�V�X��Journal of sensory studies je 2011. godine objavljen rad Effect of information 

about pig breed on consumers' acceptability of dry sausage te je iste godine objavljen u 

�þ�D�V�R�S�L�V�X��British food journal rad What are the concerns of Croatian traditional food 

consumers regarding GM food?. �'�D�P�L�U���.�R�Y�D�þ�L�ü���M�H��kao koautor objavio �X���þ�D�V�R�S�L�V�X��British 

food journal iste godine i rad  Young consumers' perception of functional foods in Croatia. 

2010. godine je sa suradnicima objavio rad Brand familiarity and tasting in conjoint 

analysis: An experimental study with Croatian beer consumers, �W�D�N�R�ÿ�H�U���X���þ�D�V�R�S�L�V�X��British 

food journal. Iste je godine kao koautor objavio rad �3�H�U�F�H�S�F�L�M�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���å�L�Y�R�W�D���L���Q�D�P�M�H�U�H���R��

odlasku iz ruralnih sredina �X���þ�D�V�R�S�L�V�X���'�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��  

 

Profesor �'�D�P�L�U�� �.�R�Y�D�þ�L�ü�� �Q�R�V�L�W�H�O�M je dva modula na preddiplomskom studiju (Marketing u 

�S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�L���� �,�]�U�D�Y�Q�D�� �S�U�R�G�D�M�D�� �L�� �S�U�H�U�D�G�D�� �Q�D�� �V�H�O�M�D�þ�N�R�P�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�X) i dva modula na 

diplomskom studiju (�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �W�U�å�L�ã�W�D i Primjena marketinga i inovacije u agrobiznisu). 

Na poslijediplomskom doktorskom studiju nositelj je modula �3�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �K�U�D�Q�H�����3�U�R�I�H�V�R�U�� �'�D�P�L�U�� �.�R�Y�D�þ�L�ü�� �E�L�R��je mentor u izradi 

�E�U�R�M�Q�L�K���]�D�Y�U�ã�Q�L�K���U�D�G�R�Y�D���V�W�X�G�H�Q�D�W�D���Q�D���V�Y�L�P��razinama obrazovanja.  

 

Od znanstvenog usavr�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�V�W�L�þ�H�� �V�H�� �V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�D�� �Q�D�� �W�H�P�X��Multivarijatne metode 

analize �Q�D�� �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X�� �X�� �%�H�þ�X�� ���������������� �W�H�� �V�W�X�G�L�M�V�N�L�� �E�R�U�D�Y�F�L�� �Q�D�� �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X�� �X�� �%�H�þ�X�� ����������������

���������������������������������������������������������L���6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X���X���0�•�Q�F�K�H�Q�X�����������������L�������������� 



 

 
 

 

ZAHVALA  

 

Hvala mojoj obitelji za njihovu ljubav �L���S�R�G�U�ã�N�X�� 

�+�Y�D�O�D�� �W�L�� �W�D�W�D�� �Q�D�� �V�Y�L�P�� �V�D�Y�M�H�W�L�P�D���� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�L�� �L�� �X�þ�H�Q�M�X�� �G�D�� �M�H�� �S�U�D�Y�L�� �S�X�W�� �S�X�W���S�R�ã�W�H�Q�R�J��rada i 

upornosti. 

�+�Y�D�O�D�� �W�L�� �P�D�P�D�� �ã�W�R�� �W�L�� �Q�L�ã�W�D�� �Q�L�M�H�� �W�H�ã�N�R�� �X�þ�L�Q�L�W�L�� �]�D�� �P�H�Q�H�� �L�� �ã�W�R�� �V�L�� �X�Y�L�M�H�N�� �V�S�U�H�P�Q�D�� �V�D�V�O�X�ã�D�W�L i 

�S�R�P�R�ü�L. 

�+�Y�D�O�D���0�D�W�H�M�X���ã�W�R���M�H���S�U�D�W�L�R���L bodrio seku u svim fazama poslijediplomskog studija. 

Veliko hvala mom Filipu na razumijevanju, bezuvjetnoj ljubavi i potpori. �+�Y�D�O�D���L���Q�D���S�R�P�R�ü�L 

u prikupljanju podataka i strpljivom �V�O�X�ã�D�Q�M�X���V�Y�D�N�H���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���L���V�D�Y�M�H�W�R�Y�D�Q�M�X���R�N�R��svakog 

problema nastalog na putu stjecanja stupnja doktora znanosti. 

 

Hvala �P�H�Q�W�R�U�X���S�U�R�I�H�V�R�U�X���'�D�P�L�U�X���.�R�Y�D�þ�L�ü�X �L���S�U�R�I�H�V�R�U�L�F�L���0�D�U�L�M�L���&�H�U�M�D�N���Q�D���V�W�U�X�þ�Q�R�M���S�R�P�R�ü�L���L��

usmjeravanju. 

Hvala �L���þ�O�D�Q�R�Y�L�P�D���.�R�P�L�V�L�M�H����doc. dr.  �V�F�����0�D�U�J�D�U�H�W�L���-�H�O�L�ü���L���G�R�F�� dr. �V�F�����5�X�å�L�F�L���%�U�H�þ�L�ü���N�R�Me su 

svojim savjetima pomogle u pisanju ove doktorske disertacije. 

 

�3�R�V�H�E�L�F�H���]�D�K�Y�D�O�M�X�M�H�P���V�D�G�D���Y�H�ü���E�L�Y�ã�H�P���V�W�X�G�H�Q�W�X���0�L�O�D�Q�X���0�D�å�D�U�X���Q�D���S�R�P�R�ü�L���X���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�X��

podataka te �S�U�R�I�H�V�R�U�X�� �=�R�U�D�Q�X�� �*�U�J�L�ü�X�� �L�� �W�Y�U�W�N�L�� �*�U�D�Q�R�O�L�R�� �G���G���� �Q�D�� �G�R�Q�D�F�L�M�L�� �Y�L�Q�D�� �]�D�� �S�R�W�U�H�E�H��

provedbe eksperimenta. 

 

Hvala svim prijateljima i kolegama �Q�D���S�R�P�R�ü�L���W�L�M�H�N�R�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L���Q�D���O�M�X�E�D�Y�L���L���Y�M�H�U�L���X���P�R�M��

uspjeh.  

 

Bez vas ne bih bila tu gdje jesam, stoga vam iskreno zahvaljujem. 

 

 

 

 

 

�3�R�V�Y�H�ü�H�Q�R���P�R�P���G�U�D�J�R�P���G�M�H�G�X �N�R�M�L���P�H���M�H���Q�D�X�þ�L�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W�L�����V�N�U�R�P�Q�R�V�W�L���L���]�D�K�Y�D�O�Q�R�V�W�L! 
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�S�R�V�W�D�R�� �M�R�ã�� �V�O�R�å�H�Q�L�M�L�� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �Q�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�M razini donose odluku o kupnji proizvoda 
s�W�U�D�Q�R�J�� �L�O�L�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �,�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���� �P�H�ÿ�X�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L�P�D�� �U�D�V�W�H�� �V�Y�L�M�H�V�W�� �R�� �S�R�W�U�H�E�L��
�R�þ�X�Y�D�Q�M�D�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �W�H�� �N�R�Q�F�H�S�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �Y�D�å�D�Q��
�V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �D�O�D�W���N�R�M�L�P�� �V�H���N�R�U�L�V�W�H�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �R�G�Q�R�V�L��se 
na �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �R�� �L�V�S�U�D�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �P�R�U�D�O�Q�R�V�W�L�� �N�X�S�Q�M�H�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D. Republika 
Hrvatska izuzetno ovisi o uvozu hrane te je zbog toga, ali i zbog kompleksnih povijesnih i 
�S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K�� �]�E�L�Y�D�Q�M�D, �S�R�V�H�E�Q�R�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�D�� �]�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��
etnocentrizma. 
Cilj ovog rada je �X�W�Y�U�G�L�W�L���V�W�X�S�D�Q�M���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���P�H�ÿ�X���K�U�Y�D�W�V�N�L�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D����
Nadalje, cilj rada bio je �W�H�V�W�L�U�D�W�L�� �P�R�G�H�O���W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P��
�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J etnocentrizma, �X�W�Y�U�G�L�W�L�� �� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�H�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��
�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R�� �L�� �þ�L�S�V���� �W�H��
�F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �]�D�� �N�X�S�Q�M�X�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �N�D�R�� �L��
�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�Snji prehrambenih 
�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����V���F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P���V�S�U�H�P�Q�R�ã�ü�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��  
�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���Q�D���X�]�R�U�N�X���R�G�����������N�X�S�D�F�D���þ�L�S�V�D���L�����������N�X�S�D�F�D���Y�L�Q�D�����3�U�R�Y�H�G�H�Q�D��
je jednovarijatna analiza podataka, regresijska analiza te modeliranje strukturalnim 
jedn�D�G�å�E�D�P�D���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �M�H�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��
�S�U�R�ã�L�U�H�Q�D�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �Htnocentrizma �S�R�J�R�G�Q�D�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��
�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��prehrambenih proizvoda���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P��
�Q�D�M�Y�H�ü�L��je prediktor st�D�Y�R�Y�D�� �R�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��prehrambenih 
proizvoda���� �G�R�N�� �V�X�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�L�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H��prehrambenih proizvoda 
hrvatskog podrijetla. �1�D�P�M�H�U�D�� �M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�X�S�Q�M�H��
prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla. 
 
�=�D�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�H�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �]�D�� �N�X�S�Q�M�X�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��
hrvatskog podrijetla te povezanosti cjenovne spremnosti ispitanika �V�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�P��
�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�R�P�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P u kupnji prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla 
�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��je metoda eksperimenta. �(�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q���Q�D���X�]�R�U�N�X���R�G���������N�X�S�F�D���þ�L�S�V�D��
i 84 kupca vina. Rezultati eksperimenta pokazuju da ispitanici preferiraju kupnju 
prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla ukoliko je cijena tih prehrambenih proizvoda 
�G�R�P�D�ü�H�J�� �Sodrijetla jednaka cijeni uvoznih proizvoda, no porastom cijene prehrambenih 
proizvoda hrvatskog podrijetla u odnosu na cijene uvoznih proizvoda, opada cjenovna 
spremnost ispitanika za kupnjom proizvoda hrvatskog podrijetla. Nadalje, ispitanici s 
�Y�H�ü�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D su spremni�M�L���S�O�D�W�L�W�L���Y�H�ü�X���F�L�M�H�Q�X���]�D��te proizvode 
hrvatskog podrijetla. 
�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �P�R�J�X�� �S�R�V�O�X�å�L�W�L�� �N�D�R�� �L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�D�� �S�R�G�O�R�J�D�� �]�D�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H��
�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �X�� �V�Y�U�K�X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��
podrijetla. 
 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����S�U�R�ã�L�U�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L��
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EXTENDED SUMMARY 

APPLICATION OF THEORY OF PLANNED BEHAVIOUR IN ETHNOCENTRIC BUYING 

BEHAVIOUR  

The impact of globalization on the selection of domestic or foreign products is described in 
the introduction section. Globalization and open markets have contributed to an increase 
in the supply of foreign products in the domestic market, which make the purchasing 
process for consumers even more complex. Consumers make decisions about buying a 
product of foreign or domestic origin on a daily basis. At the same time, a growing 
awareness about the need to preserve the economy of their country and the concept of 
consumer ethnocentrism is growing among individuals and it has become an important 
strategic tool used by national companies. Consumer ethnocentrism refers to the beliefs 
held by consumers about the appropriateness and morality of purchasing domestic 
products. Croatia is of particular research interest when it comes to consumer 
ethnocentrism because it is highly dependent on food imports, but also because of its 
complex historical and political background.  
The objectives of work are defined next. The aim of this study is to determine the level of 
consumer ethnocentrism among Croatian consumers. Another aim was to test model of 
the theory of planned behavior extended with consumer ethnocentrism and to determine 
factors that influence on consumers ethnocentric behavior in purchase of food products 
with different level of involvement (wine and chips), so as relation among consumer 
�H�W�K�Q�R�F�H�Q�W�U�L�V�P�� �O�H�Y�H�O�� �D�Q�G�� �E�H�K�D�Y�L�R�U�� �L�Q�� �S�X�U�F�K�D�V�H�� �R�I�� �G�R�P�H�V�W�L�F�� �S�U�R�G�X�F�W�V�� �Z�L�W�K�� �F�R�Q�V�X�P�H�U�V�¶��
willingness to pay. 
In the chapter Overview of previous research the term attitude is defined and a review of 
previous research about the relation between attitudes and behavior, and basic models of 
consumer behavior is given. The concept of ethnocentrism and consumer ethnocentrism 
is defined, as well as the method for consumer ethnocentrism measuring. At the end, the 
term involvement is defined. Human behavior is constantly changing in interaction with the 
environment, so the consumers' behavior is, due to the influence of many variables, a 
complex area of research. For this reason, models that aim to show and predict consumer 
behavior have been created. One of the most popular model for predicting consumer 
behavior is the model of the theory of planned behavior, according to which behavior is 
determined by three elements: attitudes towards specific behavior, subjective norm and 
perceived behavioral control. Attitude towards specific behavior refers to the degree to 
which a person has a favorable or unfavorable evaluation of the behavior in question. 
Subjective norm refers to the perceived social pressure to perform or not to perform the 
behavior, while perceived behavioral control refers to the perceived ease or difficulty of 
performing the behavior (Ajzen, 1991). The more positive attitudes, higher subjective 
norm and a higher level of perceived behavioral control, the higher is the intention of a 
certain behavior, while higher intention and a higher perceived behavioral control mean 
actual behavior. This paper used the theory of planned behavior to predict ethnocentric 
behavior in buying two agri-food products with different levels of involvement. Involvement 
refers to the perceived importance of the object with respect to the needs, values and 
interests. I have chosen chips as a product with a lower level of involvement, while wine 
was chosen as product with higher level of involvement. Additionally, an experiment was 
conducted with wine and chips consumers to determine the willingness to pay extra 
amount of money for domestic chips and wine, compared to foreign ones. 
In the chapter Material and methods the course of research and data processing is 
presented. After the selection of agri-food products (chips and wine) four focus groups 
were conducted in order to create a questionnaire. After creating the questionnaire it was 



 

 
 

tested on a sample of 30 wine consumers and 30 chips consumers. The main survey was 
conducted on a sample of 315 wine consumers and 348 chips consumers. The 
experiment was conducted with 81 chips consumers and with 84 wine consumers. The 
results of the survey and the experiment were analyzed in the statistical program SPSS. 
Univariate data analysis (frequency and data distribution) and regression analysis were 
conducted. Before the analysis of the data, the reliability of the measurement scales was 
tested by using Cronbach alpha coefficient. Structural Equation Modeling was used to test 
the models. Statistical program Amos was used to fit structural equation models. 
In the chapter Results, the main results obtained in the survey and experiment are listed. 
The results of consumer ethnocentrism scale showed medium level of consumer 
ethnocentrism among consumers of product with low involvement, as well as among 
consumers of product with high involvement. Consumers of product with low involvement 
have positive attitudes about purchasing that product of Croatian origin, high subjective 
norm and a high degree of perceived behavioral control. Furthermore, they have medium 
level of intention to purchase product with low involvement of Croatian origin and they 
ocassionaly buy that product. The extended model for predicting purchase of product with 
low involvement based on the theory of planned behavior shows that the intention of 
buying product with low involvement has the highest positive impact on the behavior or 
the purchase of product with low involvement while perceived behavioral control doesn't 
have a statistically significant effect on behavior. Among the predictors of intention to 
purchase product with low involvement, the greatest impact is that of attitude which 
means that a more positive attitude about buying product with low involvement means a 
greater intention to purchase that product. The extended model of the theory of planned 
behavior explained 63% of the intention to purchase product with low involvement and 
51% of behavior. 
Consumers of product with high involvement have positive attitudes about purchasing 
product with high involvement, high subjective norm and high level of perceived 
behavioral control. They have high intention to buy product with high involvement and they 
buy that product regularly. Results showed that intention to buy product with high 
involvement regularly has the highest positive impact on behavior, namely regular 
purchase of product with high involvement. Among predictors of intention to buy product 
with high involvement regularly, the highest impact was that of attitudes. The extended 
model of the theory of planned behavior explained 51% of the intention to purchase 
product with high involvement and 37% of behavior, namely regular purchase of that 
product. Results of experiment showed that 90.1% buyers of product with low involvement 
chose that product when the price of Croatian and foreign product was the same. When 
the price of Croatian product with low involvement was 6 kuna higher than the price of 
foreign product with low involvement only 22.2% of respondents chose to buy product of 
domestic origin. The results of the experiment with consumers of product with high 
involvement showed that even 98.80% of them will choose Croatian product of high 
involvement if the price of Croatian product with high involvement and the price of foreign 
product with high involvement is the same. However, when the price of the Croatian 
product with high involvement is 25 kunas higher than the price of foreign product with 
high involvement, only 28.6% of them chose the Croatian product with high involvement. 
In the discussion section, besides the comparison of the results with the results of 
previous studies, the implications for business practices are given. The results of this 
research are very important for business practices because they inform agri-food 
producers, especially wine and chips producers about the role of individual factors in 
ethnocentric behavior of consumers and about consumers' willingness to pay an extra 
amount of money for the products of Croatian origin. Furthermore, this study used the 
extended theory of planned behavior, which is often used for consumer behaviour 
prediction. 
The results of this study provide guidance for food producers and marketers to realize the 
importance of highlighting the domestic origin on agri-food products in advertising 
messages and on the products themselves. 



 

 
 

It is important to educate consumers about the importance of consumer ethnocentrism for 
economic development. Furthermore, it is important to examine and determine ways to 
encourage ethnocentric behavior in purchasing food products. Based on the survey 
results it is recommended to create and implement campaigns in order to increase 
purchase of domestic products which would strengthen positive attitudes about buying 
products of domestic origin. In addition, it is essential to increase the availability to 
purchase domestic products. Since the customers with a higher level of consumer 
ethnocentrism are willing to pay a higher price for Croatian food product, domestic food 
producers do not need to primarily put emphasis on the low cost of the product, but on the 
origin and quality to retain existing and attract new customers.  
Apart from the business practice implications, in the discussion section some limitations of 
research are listed. The key limitation of this research is a measure of behavior in which 
the respondents expressed their behavior (self-report measure) and the fact that the same 
subjects did not participate in the survey about regular purchase of Croatian product with 
high involvement and in the survey about regular purchase of Croatian product with low 
involvement.  
In the conclusion section main conclusions emerging from the whole research are written. 
In conclusion, this research showed the applicability of the extended theory of planned 
behavior in predicting ethnocentric behavior in the purchasing of food products. 
 
Key words: extended theory of planned behaviour, involvement,  consumer 
etho centrism, willingness to pay  
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1. UVOD 
 

Globalizacija, marketing i kozmopolitizam doveli su do razvoja �Q�R�Y�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�H�� �N�X�O�W�X�U�H��

�N�R�M�D�� �Q�H�� �S�R�]�Q�D�M�H�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �J�U�D�Q�L�F�H���� �*�O�R�E�D�O�L�]�D�F�L�M�D�� �M�H���� �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�V�W�D�O�R�J���� �G�R�S�U�L�Q�L�M�H�O�D��

�S�R�Y�H�ü�D�Q�R�M���S�R�Q�X�G�L���V�W�U�D�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X,�ã�W�R���G�R�Y�R�G�L���G�R���V�X�S�D�U�Q�L�ã�W�Y�D���L�]�P�H�ÿ�X��

�G�R�P�D�ü�L�K i stranih proizvoda (Netemeyer i sur., 1991). Posljedica toga je da s�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��

�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �V�X�V�U�H�ü�X���V�D�� �ã�L�U�R�N�R�P�� �S�D�O�H�W�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �W�H�� �W�U�H�E�D�M�X�� �G�R�Q�L�M�H�W�L�� �R�G�O�X�N�X�� �N�R�M�L��

proizvod kupiti.  

 

Usporedno s globalizacijom �U�D�V�W�H�� �V�Y�L�M�H�V�W�� �R�� �S�R�W�U�H�E�L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�D�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �J�R�V�Sodarstva te 

�N�R�Q�F�H�S�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �Y�D�å�D�Q�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �D�O�D�W�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�H��

�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H�����:�D�Q�Q�L�Q�D�\�D�N�H���L���&�K�R�Y�D�Q�F�R�Y�i��������������.  

 

Osim interesa �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���� �U�D�V�W�H�� �L�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�D�� �]�D�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�P�� �L�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H�P��

�þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�L�K �V�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�P�� �R�G�D�E�L�U�R�P�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �X��

�R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�H���� �5�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H�P�� �W�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���S�R�P�D�å�H�� �V�H u otkrivanju i boljem 

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���]�H�P�O�M�H�� 

 

Pot�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �Q�D�V�W�D�R je �L�]�� �N�R�Q�F�H�S�W�D�� �R�S�ü�H�J etnocentri�]�P�D���� �þ�L�M�H�� �V�H�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�R��

�P�R�å�H�� �S�U�L�S�L�V�D�W�L�� �U�D�G�X�� �:�L�O�O�L�D�P�D�� �6�X�P�Q�H�U�D. Sumner (1906) definira etnocentrizam kao 

�J�O�H�G�D�Q�M�H���Q�D���V�Y�L�M�H�W���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���M�H���Y�O�D�V�W�L�W�D���J�U�X�S�D���V�U�H�G�L�ã�W�H���V�Y�H�J�D�����D���V�Y�H���R�V�W�D�O�R���V�H���S�U�R�F�M�H�Q�M�X�M�H��

i daje mu se vrijednost s obzirom na mjerila vlastite grupe. Etnocentrizam je bio primarno 

�V�R�F�L�R�O�R�ã�N�L�� �N�R�Q�F�H�S�W���� �D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �V�H�� �U�D�]�Y�L�R�� �N�R�Q�F�H�S�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þkog 

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �M�H�� �N�R�Q�F�H�S�W�� �N�R�M�L�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �R��

ispravnosti i moralnosti kupnje �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� ���6�K�L�P�S�� �L�� �6�K�D�U�P�D���� �������������� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V��

�Y�L�ã�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�Nog etnocentrizma smatraju da je kupnja �V�W�U�D�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���ã�W�H�W�Q�D��

�]�D���U�D�]�Y�R�M���G�R�P�D�ü�H�J���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�����0�D�W�L�ü���������������� �7�D�N�Y�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L u kupnji �R�G�D�E�L�U�X���G�R�P�D�ü�H��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�H���� �þ�D�N i u uvjetima kada je kvaliteta tak�Y�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �L�V�S�R�G�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H��

stranih proizvoda.  

 

�8���Y�U�L�M�H�P�H���H�N�R�Q�R�P�V�N�H���N�U�L�]�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���G�R�E�L�Y�D���Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W�L�� posebice u onim 

zemljama koje su visoko ovisne o uvozu. Iz toga razloga, ali i zbog kompleksnih 

�S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�K�� �L�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K�� �]�E�L�Y�Dnja, �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �M�H�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�D�� �]�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� 
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�=�D���X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���Y�D�å�Q�R���M�H���V�S�R�]�Q�D�W�L���þ�L�P�E�H�Q�L�N�H���N�R�M�L���V�X���S�R�Y�H�]�D�Q�L���V��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�L�P�� �N�X�S�R�Y�Q�L�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���� �3�U�H�P�D�� �W�H�R�U�L�M�L�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���7�3�3���� ��Ajzen, 

���������������N�D�R���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�M���W�H�R�U�L�M�L���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����]�Q�D�þ�D�M�Q�X���X�O�R�J�X��

�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���L�P�D���Q�D�P�M�H�U�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D i percipirana bihevioralna kontrola (PBK), a namjeru 

�R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �V�W�D�Y�R�Y�L���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L��PBK. Stav se odnosi na stupanj pozitivnog ili 

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�J�� �Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X��

�Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���R�G���V�W�U�D�Q�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D. Subjektivna se norma odnosi 

�Q�D�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�L�� �S�U�L�W�L�V�D�N�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �X�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D, tj. pritisak okoline za 

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�L�P���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���X���N�X�S�Q�M�L. PBK �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�H�U�F�H�S�F�L�M�X���S�R�M�H�G�L�Q�F�D���R���W�H�å�L�Q�L���O�D�N�R�ü�L��

ostvarenja �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���$�M�]�H�Q���� ����������, tj. percepciju kupca o 

�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�V�W�L���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�R�V�W�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D. 

�1�D�P�M�H�U�D���M�H���G�H�W�H�U�P�L�Q�D�Q�W�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�D���R�G�U�H�ÿ�X�M�H���N�R�O�L�N�R���ü�H���V�H���S�R�M�H�G�L�Q�D�F���W�U�X�G�L�W�L���G�D��ostvari 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H (kupi prehrambeni proizvod hrvatskog podrijetla)���� �D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�����X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���N�X�S�Q�M�X���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�Ljetla. 

 

�8���Y�H�ü�L�Q�L���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X���N�R�M�L�P�D���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���7�3�3���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R��je �G�D���M�H���V�W�D�Y���Q�D�M�M�D�þ�L��

�S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �W�H�� �G�D�� �Q�D�P�M�H�U�D���X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�� �Y�L�ã�L�P��

�V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X���V�W�D�Y�� �G�D�� �V�X�� �G�R�P�D�ü�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �Q�D�M�E�R�O�Mi (Klein i 

sur., 1999) te negativnije stavove o kupnji �V�W�U�D�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �V��

�Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� ���:�D�Q�Q�L�Q�D�\�D�N�H�� �L�� �&�K�R�Y�D�Q�F�R�Y�i���� ��������������

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �Q�H�L�]�U�D�Y�Q�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X��kupnje �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �L�� �W�R��

�S�U�H�N�R�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� ���-�L�D�Q�O�L�Q�� �L�� �V�X�U������ �������������� �8�N�R�O�L�N�R�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �Q�H�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �W�D�G�D�� �V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�� �Y�L�ã�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma spremni prihvatiti i proizvod stranog podrijetla (Watson i Wright, 2000), 

�þ�L�P�H�� �V�H �P�R�å�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �M�H�� �X�O�R�J�D��PBK �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �Y�D�å�Q�D�� �X�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �3�U�H�P�D�� �-�L�D�Q�O�L�Q�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�P�D�� �������������� �S�R�V�W�R�M�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�D�� �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X��

subjektivne norme i namjere kupnje �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �%�O�L�V�N�H�� �R�V�R�E�H�� ���þ�O�D�Q�R�Y�L��

obitelji, prijat�H�O�M�L�����N�R�O�H�J�H�����X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X��kupnje proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��te time i 

na samu kupnju proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D. 

 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�D�� �X�� �8�M�H�G�L�Q�M�H�Q�R�P�� �.�U�D�O�M�H�Y�V�W�Y�X (UK) (Balabanis i Diamantopoulos, 

������������ �L�� �*�U�þ�N�R�M�� ���&�K�U�\�V�V�R�F�K�R�L�G�L�V�� �L�� �V�X�U������ ������������ �V�X�� �Sokazala da se stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma razlikuje ovisno o kategoriji proizvoda. U �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �%�D�O�D�E�D�Q�L�V�� �L��

Diamantopoulos (2004) u UK �M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���G�D�����M�H��stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���Y�L�ã�L u 

�N�D�W�H�J�R�U�L�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �L�J�U�D�þ�D�N�D�� �L�� �D�O�D�W�D�� �Q�H�J�R�� �X�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�L�� �R�E�X�ü�H�� �L�� �R�G�M�H�ü�H����

�W�H�K�Q�L�N�H���� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�D���� �Q�D�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �L�� �N�X�ü�Q�L�K�� �S�R�W�U�H�S�ã�W�L�Q�D�����5�D�Q�L�M�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �G�D��

osnovni prehrambeni proizvodi izazivaju kod potr�R�ã�D�þ�D�� �Q�L�V�N�L stupanj �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L����
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�0�H�ÿ�X�W�L�P���� �X�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �]�E�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �H�N�R�O�R�ã�N�H���V�Y�L�M�H�V�W�L���� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �R�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L��pravilne 

�S�U�H�K�U�D�Q�H���� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �]�G�U�D�Y�V�W�Y�H�Q�L�K�� �V�N�D�Q�G�D�O�D�� �Y�H�]�D�Q�L�K�� �X�]�� �K�U�D�Q�X�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �N�U�D�Y�O�M�H�� �O�X�G�L�O�R�� �L��

�S�W�L�þ�M�D�� �J�U�L�S�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �S�D�å�Q�M�H�� �S�U�L�G�D�M�X�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�� �Y�H�]�D�Q�L�P�� �X�]�� �K�U�D�Q�X�� �L�� �S�R�V�W�D�M�X��

�V�Y�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�M�L���X���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H���R�G�O�X�N�D��o kupnji hrane (Markovina i sur., 2004). 

 

Liu i suradnici (2007) su utvrdili da je stupanj �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�� �V��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�P�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�R�P���� �8�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W��prema proizvodu (product involvement) se 

odnosi na �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P��na potrebe za tim proizvodom, 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �N�R�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�� �S�U�L�G�D�M�H�� �W�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�� �L�Q�W�H�U�Hs koji ima prema tom proizvodu 

(Zaichkowsky, 1985; Mittal, 1995; De Wulf i sur., 2001). �5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J��

�X�� �3�D�N�L�V�W�D�Q�X�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�P�D�M�X�� �Q�L�]�D�N�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�L�V�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���W�H���Y�L�V�R�N���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�Y�L�V�R�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����0�D�O�L�N���L���0�H�U�X�Q�N�D�����������������S�U�H�P�D���5�D�K�P�D�Q���L���.�K�D�Q���������������� 

 

�8�V�O�L�M�H�G���X�E�U�]�D�Q�R�J���W�H�P�S�D���å�L�Y�R�W�D���L���P�D�Q�M�N�D���Y�U�H�P�H�Q�D���]�D���S�Uipremu obroka kojima se unose sve 

�S�R�W�U�H�E�Q�H�� �K�U�D�Q�M�L�Y�H�� �W�Y�D�U�L���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �N�X�S�X�M�X�� �L�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X�� �K�U�D�Q�X�� �Q�L�V�N�H�� �Q�X�W�U�L�W�L�Y�Q�H��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�����0�H�ÿ�X���W�D�N�Y�L�P���Q�D�P�L�U�Q�L�F�D�P�D���þ�H�V�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�H���V�O�D�Q�H���J�U�L�F�N�D�O�L�F�H�����E�R�J�D�W�H���P�D�V�W�L�P�D���L��

soli. �-�H�G�Q�D�� �R�G�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�L�K�� �V�O�D�Q�L�K�� �J�U�L�F�N�D�O�L�F�D�� �M�H�� �þ�L�S�V���� �3�U�H�P�D�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��agencije BRANDpuls (�.�R�Y�D�þ��������14) oko 70% populacije u Hrvatskoj u dobi od 

������ �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�H�� �S�R�Q�H�N�D�G�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�� �þ�L�S�V�� �G�R�N�� �Q�M�L�K�� �������� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�� �þ�L�S�V�� �E�D�U�H�P�� �M�H�G�Q�R�P��

tjedno. Iako je �þ�L�S�V�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�R�M�L�� �V�H�� �þ�H�V�W�R�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D���� �S�U�H�P�D�� �Q�R�Y�þ�D�Q�R�M�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�� �S�U�L�G�D�M�H�� �W�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X���� �þ�L�S�V�� �M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Q�L�å�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����ã�W�R���M�H���S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�R provedenim �S�U�H�G�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P (poglavlje 3.1).  

 

S druge strane, vino predstavlja �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Y�L�ã�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �L��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �D�X�W�R�U�D�� �0�D�U�N�R�Y�L�Q�D�� �L�� �V�X�U���� ���������������� �9�L�Q�R�� �M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Y�L�ã�H�� �Q�R�Y�þ�D�Q�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �S�U�L�G�D�M�X�� �Y�H�ü�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �W�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X���� �+�U�Y�D�W�V�N�D�� ima izuzetno dugu tradiciju u 

vinogradarstvu i vinarstvu. Ulazak Republike Hrvatsk�H�� �X�� �(�X�U�R�S�V�N�X�� �8�Q�L�M�X�� �S�R�Y�H�ü�D�R��je 

�W�U�å�L�ã�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���Y�L�Q�D�U�D, �D�O�L���Y�H�ü�H���W�U�å�L�ã�W�H���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���L���Y�H�ü�X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X�����3�U�L��

�R�G�D�E�L�U�X���Y�L�Q�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���V�X�����R�V�L�P���F�L�M�H�Q�H�����Y�D�å�Q�L���V�R�U�W�D���L���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R��(Ettenson i sur., 1988) te 

�V�W�R�J�D�� �G�R�P�D�ü�L�� �Y�L�Q�R�J�U�D�G�D�U�L�� �W�U�H�E�D�M�X�� �S�R�Q�X�G�R�P�� �Y�L�Q�D�� �R�G�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �V�R�U�W�L�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �S�U�H�G����

takmacima.  

 

�8�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �M�H�� �G�R�� �V�D�G�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�����0�D�W�L�ü�������������D�����M�H���S�U�R�Y�H�O�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H u kojemu je utvrdila razlike u stupnju 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�X�� �å�X�S�D�Q�L�M�X���� �W�L�S�� �L�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�X�� �Q�D�V�H�O�M�D�� �X��

Hrvatskoj. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�� �/�L�þ�N�R-�V�H�Q�M�V�N�H�� �L�� �.�R�S�U�L�Y�Q�L�þ�N�R-
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�N�U�L�å�H�Y�D�þ�N�H�� �å�X�S�D�Q�L�M�H�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �M�D�þ�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D��

�R�V�W�D�O�H�� �å�X�S�D�Q�L�M�H�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M���� �N�D�R�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �V�W�D�Q�X�M�X�� �X�� �V�H�O�L�P�D�� �L�� �Q�D�V�H�O�M�L�P�D�� �L�V�S�R�G�� ����������

stanovnika.  

 

�,�V�W�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �0�D�W�L�ü�� �M�H�� �R�E�M�D�Y�L�O�D�� �L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �����������E���� �R�� �X�W�M�H�F�D�M�X�� �G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �L��

socio-�S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�K�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �Q�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R��

da st�D�U�L�M�H�� �L�� �P�D�Q�M�H�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�H�� �R�V�R�E�H�� �V�� �Q�L�å�L�P�� �S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �5�H�Q�N�R�� �L�� �V�X�U���� �������������� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D��

�S�R�V�W�R�M�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D���� �D�O�L�� �V�O�D�E�D�� �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �Q�D�P�M�H�Ue 

kupnje proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D.  

 

S obzirom na to �G�D�� �M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P��u Hrvatskoj �G�R�� �V�D�G�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�� �V�D�P�R�� �Q�D��

�R�S�ü�R�M��razini, u okviru ovog rada �M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q na razini spe�F�L�I�L�þ�Q�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�N�R�M�L�� �V�H�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �S�U�H�P�D�� �V�W�X�S�Q�M�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L. Za potrebe �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

odabrana su �G�Y�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �Y�L�Q�R�� ���S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Y�L�V�R�N�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �L���þ�L�S�V 

���S�U�R�L�]�Y�R�G���Q�L�V�N�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L������ 

 

Kako bismo mogli predvidjeti �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X��kupnji odabranih 

prehrambeni�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� ���Y�L�Q�D�� �L�� �þ�L�S�V�D������ �Y�D�å�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�]�Q�D�W�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�H�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��to 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H. Iz tog je razloga �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �N�D�R�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D.  

 

1.1. Hipoteze i c �L�O�M�H�Y�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

 

Ciljevi ist�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X�� 

1. �X�W�Y�U�G�L�W�L�� �R�S�ü�L stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �P�H�ÿ�X�� �N�X�S�F�L�P�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����Y�L�Q�R���L���þ�L�S�V��, 

2. �W�H�V�W�L�U�D�W�L���P�R�G�H�O���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�U�R�ã�L�U�H�Q���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J 

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���W�H���X�W�Y�U�G�L�W�L�����þ�L�P�E�H�Q�L�N�H���N�R�M�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���N�X�S�D�F�D��

�X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����Y�L�Q�R���L���þ�L�S�V���� 

3. �X�W�Y�U�G�L�W�L���F�M�H�Q�R�Y�Q�X���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���]�D���N�X�S�Q�M�X���G�R�P�D�ü�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

te povezanost konstrukta �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

prehram�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���V���F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P���V�S�U�H�P�Q�R�ã�ü�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� 
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�8���U�D�G�X���V�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���V�O�M�H�G�H�ü�H���K�L�S�R�W�H�]�H�� 

�+������ �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�W�D�Y���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X�� �L��PBK u kupnji 

prehrambenog proizvoda s visokim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��(vino) u odnosu na prehrambeni 

proizvod s niskim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V����1 

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P, prema Jianlin i suradnicima (2010���� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �R��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �2�V�R�E�H�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��

imaju pozitivnije stavove o kupnji proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D. Orth i Firbasova (2002) u 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �N�D�N�R�� �M�H���Q�L�å�L �V�W�X�S�D�Q�M�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �S�R�Y�H�]�D�Q�� �V�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�M�L�P��

stavovima i vrednovanjem proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J��podrijetla. �1�D���W�H�P�H�O�M�X���W�L�K���U�H�]�X�O�W�D�W�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D��

�V�H���Y�H�ü�D �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��i stavova �N�R�G���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V���Y�L�ã�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����Y�L�Q�R�����X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���V���Q�L�å�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V�������8�O�R�J�D��PBK 

�W�D�N�R�ÿ�H�U��je �Y�D�å�Q�D���X���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���M�H�U���V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V���Y�L�ã�L�P���V�W�X�S�Q�Mem 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �X�V�O�L�M�H�G�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

spremni prihvatiti i proizvod stranog podrijetla (Watson i Wright, 2000), posebice kada isti 

pro�L�]�Y�R�G���V�P�D�W�U�D�M�X���Q�X�å�Q�L�P�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���W�D�N�R�ÿ�H�U��je povezan sa subjektivnom 

�Q�R�U�P�R�P���ã�W�R���S�R�N�D�]�X�M�X���L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��Jianlin i sur. (2010). 

 

H2: Stav, subjektivna norma i PBK �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X��kupnji prehrambenog proizvoda s visokim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R���� �X��

odnosu na prehrambeni proizvod s niskim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V������ 

 

�3�U�H�P�D�� �W�H�R�U�L�M�L�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���$�M�]�H�Q���� ������������ �V�W�D�Y���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L��PBK imaju 

�X�W�M�H�F�D�M���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� 

Prema tome, pozitivan stav o kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �Y�H�ü�D�� �V�X�E�M�H�N�Wivna 

norma (utjecaj bliskih osoba na kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �L�� �Y�H�ü�D��PBK 

(percipirana kompleksnost odnosno jednostavnost kupnje �þ�L�S�V�D/vina hrvatskog podrijetla) 

�ü�H�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�W�L�� �Y�H�ü�R�P�� �Q�D�P�M�H�U�R�P��kupnje �þ�L�S�V�D/vina hrvatskog podrijetla. Prema Beatty i 

�6�P�L�W�K�� �������������� �N�X�S�R�Y�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �R�Y�L�V�Q�R�� �R�� �Q�M�L�K�R�Y�R�M��stupnju 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �9�L�V�R�N�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W��u kupnji �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �Y�H�ü�L�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �L�� �Y�H�ü�X�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�X��

kupa�F�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �Q�L�V�N�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���� �0�D�U�N�R�Y�L�Q�D�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�� �������������� �V�X�� �X�W�Y�U�G�L�O�L�� �U�D�]�O�Lke u 

stupnju �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�U�L���R�G�D�E�L�U�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D����S obzirom na 
                                                 
1 Tijekom izrade rada �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �M�H�� �G�D�� �M�H�� �]�D�� �S�R�G�L�]�D�Q�M�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �U�D�G�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �X�Y�U�V�W�L�W�L�� �X�� �P�R�G�H�O��
�Q�H�]�D�Y�L�V�Q�X�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þkog etnocentrizma �W�H�� �M�H�� �G�R�ã�O�R�� �G�R��nadopunjavanja hipoteza iz 
prijavljene (2.6.2015.) i �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�H�� �W�H�P�H�� �G�L�V�H�U�W�D�F�L�M�H�� ���������������������������� �1�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�L�P�� �L�]�P�M�H�Q�D�P�D���� �X�]��
�S�U�L�V�W�D�Q�D�N���P�H�Q�W�R�U�D�����Q�L�M�H���G�R�ã�O�R���G�R���S�U�R�P�M�H�Q�H���S�U�H�G�P�H�W�D���L���F�L�O�M�D���U�D�G�D�� 
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to da je �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���Y�H�ü�L�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��

�Q�H�J�R�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L (Liu i suradnici, 2007) a �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L��

etnocentrizam prek�R�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� pretpostavlja se �Y�H�ü�D��

povezanost stavova, subjektivne norme i PBK s namjerom kupovine vina hrvatskog 

podrijetla u odnosu na namjeru kupovine �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��  

 

H3: Namjera i PBK imaju �Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X��kupnji prehrambenog 

proizvoda s visokim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R���� �X�� �R�G�Q�R�V�X na prehrambeni proizvod s 

niskim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V���� 

�$�M�]�H�Q�� �������������� �X���W�H�R�U�L�M�L�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�D�� �Q�D�P�Mera i PBK imaju utjecaj 

�Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �8�� �R�N�Y�L�U�X�� �R�Y�R�J�� �G�R�N�W�R�U�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �V�H�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�D�� �Y�H�ü�D�� �Q�D�P�M�H�U�D��kupnje 

�þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�� �Y�H�ü�D��PBK (percipirana jednostavnost kupnje �þ�L�S�V�D/vina 

�G�R�P�D�ü�H�J �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����]�Q�D�þ�H���X�þ�H�V�W�D�O�L�M�X��kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla. S obzirom na 

to da je �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �X��kupnji i�]�U�D�å�H�Q�L�M�H�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�Lm stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���/�L�X�� �L�� �V�X�U������ ������������ �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �V�H�� �Y�H�ü�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �L�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�H��

�E�L�K�H�Y�L�R�U�D�O�Q�H�� �N�R�Q�W�U�R�O�H�� �V�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P (kupnjom) kod proizvoda s visokim stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����Y�L�Q�R�����X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G��s niskim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V������ 

H4: �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �R�Q�H�� �V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�L�ã�X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

hrvatskog podrijetla. 

 

�/�D�Q�W�]�� �L�� �/�R�H�E�� �������������� �V�X�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �X�W�Y�U�G�L�O�L�� �G�D���V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �P�D�Q�M�H�� �R�V�M�H�W�O�M�L�Y�L�� �Q�D�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �F�L�M�H�Q�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D. Istim je 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D�� �V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �V�Wu�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma �V�S�U�H�P�Q�L���S�O�D�W�L�W�L���Y�H�ü�X���F�L�M�H�Q�X���]�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���R�Q�H��

�V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �,�]�� �W�R�J��se razloga pretpostavlja da �ü�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�W�L�� �Y�L�ã�X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �X��

kupnji prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla. 

 

H5: �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�� �N�X�S�X�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

�L�P�D�M�X���Y�H�ü�X���F�M�H�Q�R�Y�Q�X���V�S�U�H�P�Qost u kupnji tog proizvoda.   

 

P�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X�� �N�X�S�Q�M�X�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D��

prehrambene proizvode stranog podrijetla (�/�H�I�q�Y�U�H���� ��������). Preferencije prema �G�R�P�D�ü�L�P��
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proizvodima �V�H���R�þ�L�W�X�M�X�����L�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�R�J�����L �X���Y�H�ü�R�M���F�M�H�Q�R�Y�Qoj spremnosti �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X���N�X�S�Q�M�L��

�G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��(Loureiro i Hine,  2002; Loureiro i Umberger, 2003���� �/�H�I�q�Y�U�H���� ��������). 

�.�D�N�R�� �V�H�� �X�� �R�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�L�U�D�� �N�U�R�]�� �N�X�S�Q�M�X�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �V�H�� �G�D�� �ü�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L���X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�� �N�X�S�X�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�P�D�W�L�� �L�� �Y�H�ü�X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �W�R�J��

proizvoda. 

 

�7�H�R�U�L�M�V�N�L���R�N�Y�L�U���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�U�L�N�D�]�D�Q���M�H���Q�D���V�O�L�F�L������ 

Slika �������7�H�R�U�L�M�V�N�L���R�N�Y�L�U���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

H1 

H1 

H1 

H2 

H2 

H2 

H3 

H3 

H4 

H5 



 

8 
 

2. PREGLED LITERATURE 
2.1. Teorijski okvir  

2.1.1. Stavovi  

 

Stavovi se smatraju relativno stabilnim i trajnim predispozicijama �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��(Graham, 1981). Stavovi �V�H�� �P�R�J�X�� �U�H�O�D�W�L�Y�Q�R�� �O�D�N�R�� �P�M�H�U�L�W�L���� �S�D�� �V�X�� �Q�D�M�O�D�N�ã�L�� �S�X�W�� �]�D��

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�Q�M�H�� �P�R�W�L�Y�D�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �F�H�Q�W�U�D�O�Q�R�� �]�Q�D�þ�H�Q�M�H�� �X�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �O�M�X�G�L��

���=�Y�R�Q�D�U�H�Y�L�ü���������������� 

 

Postoje autori koji stavove promatraju jednodimenzionalno i oni koji ih promatraju 

�Y�L�ã�H�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�Q�R (Petz, 1992). Ako ih se promatra jednodimenzionalno, tada su stavovi 

u vrlo uskoj vezi s koncept�R�P�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D���� �D�O�L�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �S�R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �]�Q�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�H�� �R�� �R�E�M�H�N�W�L�P�D���� �Q�M�L�K�R�Y�L�P�� �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D�� �L��

koristima koje ti objekti nude. S druge strane, stavovi predstavljaju i �R�V�M�H�ü�D�M�H prema 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P objektima. Uvjerenje karakterizira kognitivna dimenzija, znanje o nekom 

objektu, dok stav karakterizira afektivna dimenzija, odnosno, naklonost �L���R�V�M�H�ü�D�Q�M�D���S�U�H�P�D��

tom objektu. �7�D�N�Y�R�� �W�X�P�D�þ�H�Q�M�H�� �V�W�D�Y�D je u skladu s definicijom koju daje Thurstone koji 

definira stav kao zbir nakl�R�Q�R�V�W�L���L�O�L���R�V�M�H�ü�D�M�D���X�V�P�M�H�U�H�Q�L�K���]�D���L�O�L���S�U�R�W�L�Y���Q�H�N�R�J���S�R�G�U�D�å�D�M�D�����3�L�U�L-

Rajh, 2006). S druge strane, Petz (1992) definira stav kao relativno trajnu i stabilnu 

organizaciju pozitivnih i negativnih emocija, vrednovanja i reagiranja prema nekom 

objektu.  

 

�9�H�ü�L�Q�D���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�N�D���M�H���V�X�J�O�D�V�Q�D���X���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�X���W�U�L���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�H���V�W�D�Y�D�����D���W�R���V�X���� 

1. kognitivna ili spoznajna,  

2. �D�I�H�N�W�L�Y�Q�D���L�O�L���R�V�M�H�ü�D�M�Q�D��i  

3. �E�H�K�D�Y�L�R�U�L�V�W�L�þ�N�D���L�O�L���S�R�Q�D�ã�D�M�X�ü�D�� (Hawkins i sur., 2004). 

 

Kognitivna ili spoznajna komponenta sastoji se od spoznaja o objektu stava nastalih 

putem percepcije i stjecanja informacija o objektu. Kognitivna ili spoznajna komponenta 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �V�X�G�R�Y�H�� �R���R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D objekta i njegovom odnosu prema drugim objektima. 

�$�I�H�N�W�L�Y�Q�X�� �L�O�L�� �R�V�M�H�ü�D�M�Q�X�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�X�� �þ�L�Q�H�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �U�H�D�N�F�L�M�H�� �S�U�H�P�D�� �R�Ejektu stava. 

�(�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �R�G�Q�R�V�� �M�H�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �N�D�G�� �V�H�� �R�E�M�H�N�W�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�� �S�R�å�H�O�M�Q�L�P���� �N�R�U�L�V�Q�L�P���� �L�O�L��

�Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q�� �N�D�G�� �V�H�� �R�E�M�H�N�W�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�� �Q�H�S�R�åeljnim. Emocionalna komponenta daje stavu 

�G�L�Q�D�P�L�þ�N�L���Q�D�E�R�M���L���R�G�U�H�ÿ�X�M�H���Q�M�H�J�R�Y�X���V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W�����%�H�K�D�Y�L�R�U�L�V�W�L�þ�N�D���L�O�L���S�R�Q�D�ã�D�M�X�ü�D komponenta 
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�X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �L�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �Q�D�� �D�N�F�L�M�X�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �V�W�D�Y�� �L�P�D�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�X�� �G�D�� �V�H��

objekt stava po�G�U�å�L���L�O�L���R�P�R�J�X�ü�L�����D���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���G�D���V�H���R�Q�H�P�R�J�X�ü�L�����L�]�E�M�H�J�D�Y�D�� 

 

Svi stavovi nisu formirani jednako. Iako svi stavovi �L�P�D�M�X���S�R�Q�D�ã�D�Mnu, spoznajnu i �R�V�M�H�ü�D�M�Q�X 

�N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�X�����V�Y�D�N�L���S�R�M�H�G�L�Q�L���V�W�D�Y���P�R�å�H���E�L�W�L���Y�L�ã�H���]�D�V�Q�R�Y�D�Q���Q�D���M�H�G�Q�R�P���W�L�S�X���L�V�N�X�V�W�D�Y�D���Q�H�J�R�O�L��

na drugom (Zanna i Rempel, 1988). Spoznajno zasnovani stav je stav koji se primarno 

�]�D�V�Q�L�Y�D�� �Q�D�� �Y�M�H�U�R�Y�D�Q�M�L�P�D�� �R�� �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D�� �R�E�M�H�N�W�D�� �V�W�D�Y�D���� �6�Y�U�K�D�� �W�D�N�Y�R�J�� �Vtava je klasificirati 

�S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�H�� �R�E�M�H�N�W�D�� �V�W�D�Y�D�� �N�D�N�R�� �E�L�V�P�R�� �P�R�J�O�L�� �R�G�O�X�þ�L�W�L�� �M�H�� �O�L�� �Waj objekt vrijedan 

�Q�D�ã�H�J�� �W�U�X�G�D����Afektivno �]�D�V�Q�R�Y�D�Q�L�� �V�W�D�Y�� �M�H�� �V�W�D�Y�� �N�R�M�L�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Y�L�ã�H�� �Q�D�� �H�P�R�F�L�M�D�P�D�� �L��

vrijednostima negoli na objektivnoj analizi prednosti i nedostataka (Zanna i Rempel, 1988; 

Breckler i Wiggins, 1989). Porijeklo afektivno zasnovanih stavova je raznovrsno, 

�S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �P�R�J�X�� �S�U�R�L�]�O�D�]�L�W�L�� �L�]�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �W�H�P�H�O�M�Q�D�� �P�R�U�D�O�Q�D�� �L�� �U�H�O�L�J�L�R�]�Q�D��

�X�Y�M�H�U�H�Q�M�D���� �)�X�Q�N�F�L�M�D�� �W�D�N�Y�L�K�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �M�H�� �Y�L�ã�H�� �L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �S�R�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �W�H�P�H�O�M�Q�R�J�� �V�X�V�W�D�Y�D��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �Q�H�J�R�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �W�R�þ�Q�H�� �V�O�L�N�H�� �V�Y�L�M�H�W�D��(Katz, 1960; Snyder i DeBono, 1989, 

prema Aronson i sur., 2005).  

 

�.�O�M�X�þ�Q�D���R�E�L�O�M�H�å�M�D��afektivno zasnovanih stavova su da nisu rezultat racionalnog razmatranja 

pitanja, njima ne upravlja logika i �þ�H�V�W�R�� �V�X�� �Y�H�]�D�Q�L�� �X�]�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �W�D�N�R�� �G�D�� �S�R�N�X�ã�D�M�L��

mi�M�H�Q�M�D�Q�M�D���W�D�N�Y�L�K���V�W�D�Y�R�Y�D���X�J�U�R�å�D�Y�D�M�X���V�X�V�W�D�Y���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�����.�D�W�]������������������ 

 

�6�W�D�Y�R�Y�L���V�X���G�L�R���G�X�J�R�U�R�þ�Q�H���P�H�P�R�U�L�M�H���S�R�M�H�G�L�Q�F�D���L���L�P�D�M�X���þ�H�W�L�U�L���N�O�M�X�þ�Q�H���I�X�Q�N�F�L�M�H���]�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��
�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� 

�x funkcija korisnosti �± u�V�P�M�H�U�D�Y�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �S�U�H�P�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�P�� �L�� �X�J�R�G�Q�L�P��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�L�P�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �Q�D�J�U�D�ÿ�H�Q�L���� �W�H�� �L�]�E�M�H�J�D�Y�D�Q�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��i 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�L���V�X���Q�H�S�R�å�H�O�M�Q�L 

�x ego-obrambena funkcija �± �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�Y���R�G�D�E�L�U���R�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���P�D�U�N�L���L��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�L�P�D���ü�H���]�D�ã�W�L�W�L���V�Y�R�M���H�J�R���L���Y�O�D�V�W�L�W�L���L�P�L�G�å����i obrnuto 

�x funkcija znanja �± �R�G�U�D�å�D�Y�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�Y�X���S�R�W�U�H�E�X���]�D���Q�R�Y�L�P���]�Q�D�Q�M�L�P�D���N�R�M�L�P�D���ü�H 

pojednostaviti kupovne odluke 

�x �I�X�Q�N�F�L�M�D���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L �± �R�G�U�D�å�D�Y�D���V�H���X���R�G�D�E�L�U�X���R�Q�L�K���P�D�U�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�L�P�D���ü�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ���P�R�ü�L���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���V�U�H�G�L�ã�Q�M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���G�R���N�R�M�L�K���G�U�å�L��

���.�H�V�L�ü���������������� 

 

�9�H�ü���M�H���U�D�Q�L�M�H���Q�D�J�O�D�ã�H�Q�R���G�D���V�X���V�W�D�Y�R�Y�L���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���W�U�D�M�Q�L�����5�H�]�X�O�W�D�W���V�X���S�U�R�F�H�V�D���V�R�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�H���W�H��

�Q�D���Q�M�L�K�R�Y�R���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���X�W�M�H�þ�X���W�U�L���J�U�X�S�H���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�������D�����R�S�ü�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�������E�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L��

i (c) o�V�R�E�Q�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L���� 



 

10 
 

 

�2�S�ü�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �]�E�L�Y�D�Q�M�H���� �D�� �R�G�Q�R�V�H�� �V�H�� �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M��

proizvodnih snaga i odnosa. Svijest pojedinca ujedno je �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �V�Y�L�M�H�V�W�� �M�H�U�� �V�H��

�S�R�M�H�G�L�Q�D�F�� �U�D�]�Y�L�M�D�� �X�� �G�U�X�ã�W�Y�X�� �X�� �R�N�Y�L�U�X�� �U�D�]�Q�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �J�U�X�S�D�� �D�� �N�D�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W��nastaju isti ili 

�V�O�L�þ�Q�L���V�W�D�Y�R�Y�L�����P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�����Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�����.�H�V�L�ü���������������� 

 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �G�M�H�O�X�M�X�� �Q�H�S�R�V�U�H�G�Q�R�� �Q�D�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �L�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �V�X�� �R�Y�L�V�Q�L�� �R��

�I�D�N�W�R�U�L�P�D�� �R�S�ü�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���� �8�W�M�H�F�D�M�� �N�X�O�W�X�U�H���� �N�D�R�� �L�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K�� �L�� �F�U�N�Y�H�Q�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �Q�D��

s�W�D�Y�R�Y�H�� �M�H�� �Q�H�G�Y�R�M�E�H�Q�� �L�� �þ�H�V�W�R�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�� �V�O�L�þ�Q�L�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� �S�U�L�S�D�G�Q�L�N�D�� �M�H�G�Q�H�� �N�X�O�W�X�U�H����

�1�D�M�Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �L�P�D�M�X�� �S�U�L�P�D�U�Q�H�� �J�U�X�S�H�� �N�D�R�� �R�E�L�W�H�O�M���� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���� �U�D�G�Q�H��

skupine itd. Prehrambene navike, kao i razne druge navike i stavovi o pojedinim temeljnim 

vrijednostima formiraju se unutar obitelji. Poseban utjecaj na formiranje imaju referentne 

�J�U�X�S�H�����W�M�����J�U�X�S�H���V���N�R�M�L�P�D���V�H���S�R�M�H�G�L�Q�D�F���S�R�L�V�W�R�Y�M�H�ü�X�M�H�����W�M�����þ�L�M�L���þ�O�D�Q���å�H�O�L���S�R�V�W�D�W�L�����.�H�V�L�ü���������������� 

 

�7�U�H�ü�X�� �J�U�X�S�X�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �R�V�R�E�Q�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �L�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�� �X�Y�M�H�W�L�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H��

�S�R�M�H�G�L�Q�D�F�� �Q�D�O�D�]�L���� �1�H�N�L�� �R�G�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�K�� �R�V�R�E�Q�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �X�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�M�X�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �V�X����

informiranost i znanje o objektu ili situaciji o kojima se formira stav, kao i aktualni motivi u 

�G�D�Q�R�P���W�U�H�Q�X�W�N�X�����.�H�V�L�ü������������������ 

 

Jednom formirani stav nije �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L�����O�D�N�ã�H��je mijenjati intenzitet stava nego 

mijenjati njegov smjer (od negativnog stava stvoriti pozitivni i obrnuto). Ukoliko stavovi 

�þ�L�Q�H���W�H�P�H�O�M�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���S�R�M�H�G�L�Q�F�D�����W�D�G�D���V�H���V�S�R�U�R���L���W�H�ã�N�R���P�L�M�H�Q�M�D�M�X���ã�W�R���M�H���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���W�H�å�Q�M�H��

�]�D���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�P���U�D�Y�Q�R�W�H�å�H���X���V�W�U�X�N�W�X�U�L���V�W�D�Y�R�Y�D���� 

Promjena stava ovisi i o ekstremnosti stava; �H�N�V�W�U�H�P�Q�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �M�H�� �W�H�å�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�W�L���� �R��

�V�O�R�å�H�Q�R�V�W�L�� �V�W�D�Y�D���� �V�O�R�å�H�Q�L�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �M�H�� �W�H�å�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�W�L�� �L�� �R�� �X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�R�V�W�L�� �V�W�D�Y�D�� �V�� �G�U�X�J�L�P��

stavovima ���X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�H���V�W�D�Y�R�Y�H���Q�H�P�D���S�R�W�U�Hbe mijenjati) ���.�H�V�L�ü���������������� 

 

�,�D�N�R���U�H�]�X�O�W�D�W�L���Q�H�N�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�R�N�D�]�X�M�X���G�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���P�R�å�H���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���S�U�R�P�M�H�Q�X���V�W�D�Y�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �Y�H�ü�L�Q�D�� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�N�D�� �V�W�D�Y�� �S�U�R�P�D�W�U�D�� �N�D�R�� �Q�H�]�D�Y�L�V�Q�X���� �D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �N�D�R�� �]�D�Y�L�V�Q�X��

�Y�D�U�L�M�D�E�O�X���� �'�U�X�J�L�P�� �U�L�M�H�þ�L�P�D���� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�F�L�� �V�X�� �V�N�O�R�Q�L�M�L �P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�� �G�D�� �V�W�D�Y�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D��

�Q�M�H�J�R�Y�R�� �N�X�S�R�Y�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��(Piri-Rajh, 2006). Ipak, �Q�H�� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �V�X�� �V�W�D�Y�R�Y�L��

�L�]�U�D�Y�Q�L���S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�L���E�X�G�X�ü�H�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����1�D�L�P�H�����E�U�R�M�Q�L���V�X���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�F�L���X�Y�M�H�U�H�Q�M�D��

�G�D�� �V�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �D��priori smatrati pokazateljima stvarnog 

�N�X�S�R�Y�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�M�H�G�L�Q�F�D�����Y�H�ü���S�R�V�W�R�M�H���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L���N�R�M�L���Q�D���W�R���X�W�M�H�þ�X�����:�L�F�N�H�U�������������������8��

�W�R�P���V�P�L�V�O�X�����L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�D���G�D���V�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D���ü�H���V�W�D�Y�R�Y�L���S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��

�S�R�Y�H�ü�D�Y�D���X���V�O�M�H�G�H�ü�L�P���V�L�W�X�D�F�L�M�D�P�D�����V�W�X�S�D�Q�M���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X���S�U�R�F�H�V�X���R�G�O�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���R��

kupnji �M�H�� �Y�L�V�R�N���� �P�M�H�U�H�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �V�X�� �S�R�X�]�G�D�Q�H�� �L�� �Y�D�O�M�D�Q�H���� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �V�X�� �M�D�N�L��(Alwitt i 
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Berger, 1993), a na odluku o kupnji �Q�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �V�L�W�X�D�F�L�M�V�N�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� ���Q�S�U���� �X�S�O�L�W�D�Q�M�H�� �G�U�X�J�L�K��

�O�M�X�G�L�� �X�� �R�G�O�X�þ�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� ���0�R�Z�H�Q���� �������������� �6�W�R�J�D���� �G�D�� �E�L�� �V�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �P�R�J�O�R�� �V�P�D�W�U�D�W�L��

�Y�D�O�M�D�Q�L�P�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�L�P�D�� �E�X�G�X�ü�H�J�� �N�X�S�R�Y�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �W�U�H�E�D�� �Y�R�G�L�W�L�� �U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P��

�þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�P�D�����E�X�G�X�ü�L���G�D���V�D�P�D���V�S�R�]�Q�D�M�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���]�Q�D�Q�M�H���R���V�W�D�Y�R�Y�L�P�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���Q�H���]�Q�D�þ�H��

�Q�X�å�Q�R�� �G�D�� �ü�H�� �V�H�� �N�X�S�R�Y�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �R�G�U�D�å�D�Y�D�W�L�� �L�� �W�H�P�H�O�M�L�W�L�� �Q�D�� �Q�M�H�J�R�Y�L�P��

stavovima. 

 

Stav je samo jedna od �R�G�U�H�G�Q�L�F�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �7�H�P�H�O�M�L�� �V�H�� �Q�D�� �L�V�W�R�P�� �Q�D�þ�H�O�X�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���Q�D���N�R�M�H�P���V�H���W�H�P�H�O�M�L���L���L�]�X�þ�D�Y�D�Q�M�H���V�W�U�X�N�W�X�U�H���V�W�D�Y�R�Y�D���� �D���S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�M�X�ü�L���Y�D�å�Q�R�V�W���L��

�G�U�X�J�L�K�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�H�� �V�X�� �W�H�R�U�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �G�R�Y�R�G�H�� �X�� �Y�H�]�X�� �V�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��

�S�U�H�G�L�N�W�R�U�V�N�L�P�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D�P�D���� �7�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �V�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�P�� �L�P�H�Q�R�P�� �]�R�Y�X�� �P�R�G�H�O�L���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�H 

vrijednosti (expectancy-value model���� �M�H�U�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�M�X�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �N�D�R�� �X�P�Q�R�å�D�N�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �L��

vrijednosti. Temeljem spomenutog modela, u okviru socijalno-kognitivnog pristupa (social-

cognitive theory�����U�D�]�Y�L�O�H���V�X���V�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���W�H�R�U�L�M�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����0�D�U�N�X�ã��������������.  
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2.1.2. �2�G�Q�R�V���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D 

 

�3�V�L�K�R�O�R�ã�N�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�D�� �V�W�D�Y�D�� ���Q�D�U�R�þ�L�W�R�� �N�Rgnitivna komponenta), definir�D�� �J�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�V�W�D�O�R�J��

�N�D�R���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���Q�D���D�N�F�L�M�X�����S�D���V�H���S�U�H�P�D���W�R�P�H���P�R�å�H���R�þ�H�N�L�Y�D�W�L���G�D���V�W�D�Y���X�W�M�H�þ�H���Q�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H����

�8�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �S�R�V�W�R�M�D�O�D�� �V�X�� �Y�H�O�L�N�D�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�X�W�H�P�� �V�W�D�Y�D���� �3�U�Y�R�W�Q�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �V�Oabu povezanost 

�V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���3�H�Q�Q�L�Q�J�W�R�Q���� �������������� �3�U�L�ã�O�L�Q�� �������������� �G�L�M�H�O�L�� �I�D�]�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�W�D�Y-

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�U�H�P�D���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�þ�Q�L�P���S�L�W�D�Q�M�L�P�D���N�R�M�D���V�X���V�H���X���Q�M�L�P�D���M�D�Y�O�M�D�O�D�� 

 

1. ���S�R�V�W�R�M�L���O�L�����I�D�]�D�����L�V�S�L�W�L�Y�D�O�R���V�H���S�R�V�W�R�M�L���O�L���X�R�S�ü�H���Y�H�]�D���V�W�D�Y - �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�����W�D���I�Dza okvirno 

�]�D�S�R�þ�L�Q�M�H������-ih godina 20. �V�W�R�O�M�H�ü�D�� 

 

2. "kada���� �I�D�]�D���� �Q�D�V�W�R�M�L�� �R�W�N�U�L�W�L�� �X�Y�M�H�W�H�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �M�D�Y�O�M�D�� �Y�H�ü�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�W�D�Y�D�� �L��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����X�J�O�D�Y�Q�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�H������-ih godina 20. �V�W�R�O�M�H�ü�D�� 

 

3. ���N�D�N�R�����I�D�]�D�����E�D�Y�L���V�H���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�P���S�U�R�F�H�V�L�P�D���N�R�M�L���V�X���X���R�V�Q�R�Y�L���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�Rg problema,   

�Y�H�ü�L���G�L�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���R�Y�H���I�D�]�H���Q�D�V�W�D�M�H������-ih godina 20. �V�W�R�O�M�H�ü�D�� 

 

Prva ���Ä�S�R�V�W�R�M�L���O�L�³�� faza 

 

Za prvu se �I�D�]�X�� �P�R�å�H�� �U�H�ü�L�� �G�D�� �Q�L�M�H�� �X�O�L�M�H�Y�D�O�D�� �S�U�H�Y�H�O�L�N�X�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�W�� �X�� �S�U�L�O�R�J�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�D��

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �D�� �W�L�P�H�� �Q�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �G�D�� �V�H�� �Q�D�� �R�V�Q�R�Y�X�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D��

�E�X�G�X�ü�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �3�U�L�ã�O�L�Q�� �������������� �L�� �3�H�Q�Q�L�Q�J�W�R�Q�� �������������� �Q�D�Y�R�G�H�� �G�D�� �V�X�� �X�� �S�R�þ�H�W�N�X�� �G�R�E�L�Y�D�Q�H��

�Y�U�O�R���Q�L�V�N�H���L�O�L���Q�L�N�D�N�Y�H���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L���L�]�P�H�ÿ�X���P�M�H�U�H�Q�L�K���Y�D�U�L�M�D�E�O�L�����6�P�D�W�U�D���V�H���G�D���M�H���/�D�3�L�H�U�H��������������

godine �S�U�Y�L���S�R�N�X�ã�D�R���H�P�S�L�U�L�M�V�N�L���X�W�Y�U�G�L�W�L���R�G�Q�R�V���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ãanja. Zanimalo ga je u kakvoj je 

�Y�H�]�L�� �V�W�D�Y�� �$�P�H�U�L�N�D�Q�D�F�D�� �S�U�H�P�D�� �.�L�Q�H�]�L�P�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �Q�D�V�S�U�D�P�� �.�L�Q�H�]�D���� �6�Y�R�M�H��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �M�H�� �W�D�N�R�� �G�D�� �M�H�� �Q�D�M�S�U�L�M�H�� �X�W�Y�U�G�L�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �D�� �S�R�W�R�P�� �Q�M�L�K�R�Y��

�V�W�D�Y���� �8�� �Y�U�L�M�H�P�H���N�D�G�D�� �M�H���P�H�ÿ�X�� �$�P�H�U�L�N�D�Q�F�L�P�D�� �E�L�R�� �L�]�U�D�å�H�Q�� �Qegativan stav prema Kinezima 

�R�Q�� �V�H�� �X�S�X�W�L�R�� �V�� �P�O�D�G�L�P�� �N�L�Q�H�V�N�L�P�� �E�U�D�þ�Q�L�P�� �S�D�U�R�P�� �X�� �Q�L�]�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �L�� �X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�N�L�K�� �R�E�M�H�N�D�W�D��

diljem SAD-�D�����Q�M�L�K�������������L���S�U�D�W�L�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�D���S�U�H�P�D���S�D�U�X�����6�D�P�R���X���M�H�G�Q�R�P���V�O�X�þ�D�M�X��

�R�G�E�L�M�H�Q�R�� �M�H�� �S�U�X�å�D�Q�M�H�� �X�V�O�X�J�H�� �J�R�V�W�L�P�D���� �1�D�N�R�Q�� �R�W�S�U�L�Oike 6 mjeseci, u iste objekte poslao je 

�X�S�L�W�Q�L�N�� �N�R�M�L�P�� �M�H�� �å�H�O�L�R�� �L�]�P�M�H�U�L�W�L�� �V�W�D�Y�� �S�U�H�P�D�� �.�L�Q�H�]�L�P�D���� �0�H�ÿ�X�� �R�V�W�D�O�L�P�� �S�L�W�D�Q�M�L�P�D���� �X�S�L�W�Q�L�N�� �M�H��

�V�D�G�U�å�D�Y�D�R���S�L�W�D�Q�M�H���N�R�M�H���V�H���R�G�Q�R�V�L�O�R���Q�D���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���S�R�V�O�X�å�L�Y�D�Q�M�D���N�L�Q�H�V�N�L�K���J�R�V�W�L�M�X���� �ý�D�N����������

�Y�U�D�ü�H�Q�L�K���X�S�L�W�Q�L�N�D���R�G�U�D�å�D�Y�D�O�R���M�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Dn stav �S�U�H�P�D���S�U�X�å�D�Q�M�X usluge kineskim gostima. 

�'�D�N�O�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �M�H�� �R�V�R�E�O�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �R�E�M�H�N�D�W�D�� �L�V�N�D�]�D�O�R�� �S�U�H�P�D�� �N�L�Q�H�V�N�R�P�� �S�D�U�X��
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�U�D�]�O�L�N�R�Y�D�O�R���V�H���R�G���V�W�D�Y�D���S�U�H�P�D���.�L�Q�H�]�L�P�D���W�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�O�R���G�D���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X��

�V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� 

Ni rezultati sljede�ü�H�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�R�� �&�R�U�H�\�� ��������������

�Q�L�V�X�� �S�R�W�Y�U�G�L�O�L�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �&�R�U�H�\�� �M�H�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�R�� �R�G�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�W�D�Y�D��

studenata prema varanju na ispitima i njihovog �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �Q�D�� �L�V�S�L�W�X����Anketnim 

upitnikom koji se sastojao od 50 izjava ispitao je stavove studenata o varanju na ispitu. Na 

ispitu kojem su nakon toga pristupili �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ �M�H�� �R�E�D�Y�L�M�H�V�W�L�R�� �V�W�X�G�H�Q�W�H�� �G�D�� �ü�H�� �V�D�P�L��

ispravljati svoje ispite. Ispite �M�H���� �P�H�ÿ�X�W�L�P���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�� �X�� �P�H�ÿ�X�Y�U�H�P�H�Q�X�� �L�V�S�U�D�Y�L�R, a da to 

student�L�� �Q�L�V�X�� �]�Q�D�O�L���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �&�R�U�H�\�� �M�H�� �L�P�D�R�� �S�R�G�D�W�D�N�� �R�� �W�R�P�H�� �N�R�O�L�N�R�� �M�H�� �V�Y�D�N�L�� �Q�M�H�J�R�Y��

ispitanik varao prilikom samostalnog ispravljanja. Na kraju je korelirao rezultate iz 

anketnog upitnika kojim je ispitao stav prema varanju na ispitu �L���V�W�Y�D�U�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���V�Y�R�M�L�K��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �Q�D�� �L�V�S�L�W�X�� �L�� �G�R�E�L�R�� �S�R�U�D�]�Q�R�� �P�D�O�L�� �N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�H�� �R�G�� �U�� � �� ������������ �1�L�ã�W�D�� �Y�H�ü�D��

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �Q�L�M�H�� �G�R�E�L�Y�H�Q�D�� �Q�L�� �X�� �Q�L�]�X�� �G�U�X�J�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��takozvane prve 

generacije (tablica 1). 

 

Tablica 1. Pregled �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��odnosa stav - �S�R�Q�D�ã�D�Q�Me u prvoj fazi 

Autor(i)  Ispitanici  Mjera (objekt) 
stava  

Mjera (nekonzistentnog) 
�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D 

Bernber, 1952. industrijski radnici posao izostanci s posla 

Bray, 1950. studenti (bijelci) �F�U�Q�F�L�����ä�L�G�R�Y�L slaganje sa stavovima 
�&�U�Q�D�F�D���L�O�L���ä�L�G�R�Y�D 

Carr i Roberts, 
1965. 

studenti (crnci) �S�R�N�U�H�W���]�D���J�U�D�ÿ�D�Q�V�N�D��
prava 

sudjelovanje u pokretu 

Cattell i sur., 
1950. 

�V�W�X�G�H�Q�W�L�����P�X�ã�N�D�U�F�L�� slobodne aktivnosti slobodno vrijeme tijekom 
�G�D�Q�D���L�O�L���S�R�W�U�R�ã�H�Q�L���Q�R�Y�D�F 

Dean, 1958. industrijski radnici lokalni sindikat �S�R�K�D�ÿ�D�Q�M�H���V�D�V�W�D�Q�D�N�D 

0Linn, 1965. studenti (bijelci) crnci spremnost na fotografiranje 
s crncem 

Vroom, 1964. �V�O�X�å�E�H�Q�L�F�L posao �U�D�G�Q�L���X�þ�L�Q�D�N 

Weitz i Nuckols, 
1953. 

agenti osiguranja posao �Q�D�S�X�ã�W�D�Q�M�H���S�R�V�O�D 

Izvor: Wicker, 1969; �S�U�H�P�D���3�U�L�ã�O�L�Q������������.) 

 

Usprkos rezultatima koji su �X�S�X�ü�L�Y�D�O�L�� �Q�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �R�� �Q�H�S�R�V�W�R�M�D�Q�M�X��povezanos�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X��

�V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����pretpostavka o postojanju povezanosti �Q�L�M�H�� �Q�D�S�X�ã�W�H�Q�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �R�Q�D��

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���M�H�G�D�Q���R�G���R�V�Q�R�Y�Q�L�K���F�L�O�M�H�Y�D���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L���S�V�L�K�R�O�R�J�D�����D���W�R���M�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����,�]�� �W�R�J��se raz�O�R�J�D���X�V�W�U�D�M�D�O�R���Q�D���K�L�S�R�W�H�]�L���R���Y�H�]�L���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���ã�W�R���M�H��

�G�R�Y�H�O�R���G�R���N�U�L�W�L�þ�N�R�J���S�U�H�L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D���U�D�Q�L�M�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� 
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Postoji �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �Q�H�S�U�D�Y�L�O�Q�R�V�W�L�� �X�� �/�D�3�L�H�U�R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���� �3�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R, vremenski period 

�L�]�P�H�ÿ�X���P�M�H�U�H�Q�M�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���L���V�W�D�Y�D��koji je iznosio �����P�M�H�V�H�F�L���X�Q�X�W�D�U���N�R�M�L�K���M�H���P�R�J�O�R���G�R�ü�L��do 

promjene stavova zaposlenika �L�O�L�� �G�R�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �V�D�P�L�K�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �S�R�G�D�F�L�� �R��

�V�W�D�Y�X�� �Q�L�V�X�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �R�G�� �V�Y�L�K�� �V�X�G�L�R�Q�L�N�D�� �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �M�H�� �P�H�ÿ�X�� �X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�L�P�D�� �N�R�M�L�� �Q�L�V�X��

odgovorili moglo biti onih koji su imali pozitivan stav �R�� �S�U�X�å�D�Q�M�X�� �X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�N�L�K�� �X�V�O�X�J�D��

Kinezima. K�D�R���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���S�U�L�J�R�Y�R�U���P�R�å�H���V�H���Q�D�Y�H�V�W�L���X�S�L�W�Q�R�V�W���S�R�V�O�X�å�L�Y�D�Q�M�D���P�O�D�G�R�J���N�L�Q�H�V�N�R�J��

�S�D�U�D���N�D�R���P�M�H�U�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�D���E�L���E�L�O�D���R�S�U�D�Y�G�D�Q�D���]�D���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���L���V�W�D�Y�D 

prema Kinezima ���3�U�L�ã�O�L�Q���� ����������. Vjerojatnije je da je mjereno �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���Y�L�ã�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R s 

�Q�H�N�L�P���G�U�X�J�L�P���V�W�D�Y�R�Y�L�P�D�����N�D�R���ã�W�R���M�H���Q�S�U�����V�W�D�Y���S�U�H�P�D���]�D�U�D�G�L�����'�U�D�N�X�O�D�������������� �L�O�L���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�D��

su bili u pratnji bijelca visokog statusa. 

 

�,�S�D�N���Q�L�V�X���V�Y�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X���U�D�Q�R�M���I�D�]�L���G�D�O�D���W�D�N�Y�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H�����3�U�L�ã�O�L�Q�������������������-�X�V�W�H�U��

(1964) nalazi �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �X�� �N�R�M�H�P�X�� �M�H�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�R 16 

000 sudionika, a cilj je bio ispitati �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �X��kupnji �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �6chwartz i 

Tessler (1972) �W�D�N�R�ÿ�H�U��su utvrdili �N�R�U�H�O�D�F�L�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X���Q�D�P�M�H�U�H�� �L�� �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ��������

�V�O�X�å�E�H�Q�L�F�D�� �X�� �G�D�Y�D�Q�M�X�� �N�R�ã�W�D�Q�H�� �V�U�å�L���� �6�W�R�X�I�I�H�U�� �������������� �Q�D�� �R�V�Q�R�Y�L�� �R�G�J�R�Y�R�U�D��vojnika o 

�V�S�U�H�P�Q�R�V�W�L���]�D���E�R�U�E�X���Y�U�O�R���G�R�E�U�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D���Q�M�L�K�R�Y�R���V�W�Y�D�U�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���Q�D���H�X�U�R�S�V�N�R�P���U�D�W�L�ã�W�X����

�3�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�U�H�W�D�O�H���V�X���V�H���R�G���Q�L�V�N�L�K���G�R���X�P�M�H�U�H�Q�L�K���ã�W�R���M�H���E�L�O�R���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R���V��

�R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �V�H�� �X�� �V�N�R�U�R�� �V�Y�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�R�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�L�� �U�D�]�P�D�N�� �L�]�P�H�ÿ�X��

�P�M�H�U�H�Q�M�D���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� 

 

Iz �S�U�Y�H���I�D�]�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���R�G�Q�R�V�D���V�W�D�Y��- �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H �Y�D�å�Q�R���M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���U�H�]�X�O�W�D�W�H���U�D�G�D���.�H�O�O�H�\��

i Mirer (1974) k�R�M�L�� �V�X�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�H�� �]�D�V�Q�L�Y�D�O�L�� �Q�D�� �S�R�G�D�F�L�P�D�� �]�D�� �þ�H�W�L�U�L�� �S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�þ�N�D�� �L�]�E�R�U�D�� �X��

�U�D�]�G�R�E�O�M�X���R�G���������������G�R���������������J�R�G�L�Q�H�����$�X�W�R�U�L���V�X���L�]�U�D�þ�X�Q�D�O�L���L�Q�G�H�N�V���V�W�D�Y�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���R�G�J�R�Y�R�U�D��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �X�� �V�H�U�L�M�L�� �L�]�E�R�U�Q�L�K�� �D�Q�N�H�W�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�O�H�� �Q�D�� �G�R�E�U�H�� �L�� �O�R�ã�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K��

stra�Q�D�N�D�� �L�� �N�D�Q�G�L�G�D�W�D���� �1�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �L�]�� �D�Q�N�H�W�H�� �E�L�O�R�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �X�W�Y�U�G�L�W�L�� �Q�D�P�M�H�U�H��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R���W�R�P�H���]�D���N�R�J�D���ü�H���J�O�D�V�D�W�L���Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L�P���L�]�E�R�U�L�P�D�����.�D�R���P�M�H�U�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���D�X�W�R�U�L���V�X��

uzeli izjavu ispitanika koju su dobili nakon izbora o tome za koga su glasali.  

 

Dobiveni su sl�M�H�G�H�ü�L��rezultati �R�� �X�S�R�W�U�H�E�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �L�Q�G�H�N�V�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �N�D�R��

prediktora �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�D �þ�H�W�L�U�L���S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�þ�N�D���L�]�E�R�U�D�� 

�x �Q�D�P�M�H�U�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��je dobar prediktor �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�D���L�]�E�R�U�L�P�D��kod 83% ispitanika, 

�x indeks stava je dobar prediktor �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Qa izborima kod 85% ispitanika,  

�S�U�L���þ�H�P�X���V�X���D�X�W�R�U�L���X�N�D�]�D�O�L���G�D���V�H���P�D�O�D���S�U�H�G�Q�R�V�W���V�W�D�Y�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�D�G��

�M�H���X���S�L�W�D�Q�M�X���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�D���L�]�E�R�U�L�P�D���P�R�å�H���O�D�N�R���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�R�P���G�D���Q�H�N�L���R�G��

ispitanika prije samih izbora imaju formiran sta�Y�� �R�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�P�� �V�W�U�D�Q�N�D�P�D, �D�O�L�� �Q�H�� �L�� �N�R�Q�D�þ�Q�X��

�Q�D�P�M�H�U�X���]�D���N�R�J�D���ü�H���J�O�D�V�D�W�L�� 
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Rad Kelleya i Mirera (1974) �L�P�D�R���M�H���Y�D�å�Q�H���S�R�V�O�M�H�G�L�F�H���Q�D���G�D�O�M�Q�M�L���U�D�]�Y�R�M���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���Y�H�]�H��

stav - �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���M�H�U���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���V�H���W�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���P�R�å�H���N�U�H�W�D�W�L���R�G���Q�X�O�W�H���G�R���Y�U�O�R���Y�L�V�R�N�H�� 

U prvoj fazi treba spomenuti i rad Ajzen i Fishbein (1977) prema kojem se svako 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���þ�H�W�L�U�L���H�O�H�P�H�Q�W�D�����D�N�F�L�M�D���N�R�M�D���V�H���L�]�Y�R�G�L�����Q�S�U�����]�D�O�L�M�H�Y�D�Q�M�H�������R�E�M�H�N�W���Q�D���N�R�M�L��

�V�H�� �D�N�F�L�M�D�� �R�G�Q�R�V�L�� ���F�Y�L�M�H�ü�H������ �N�R�Q�W�H�N�V�W�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �D�N�F�L�M�D�� �L�]�Y�R�G�L�� ���Y�U�W���� �L�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�D�� �G�L�P�Hnzija 

���X�M�X�W�U�R������ �'�D���E�L���V�H���S�U�H�G�Y�L�G�M�H�O�L���Q�H�N�L���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L���R�E�O�L�F�L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���P�M�H�U�D���V�W�D�Y�D���W�U�H�E�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �D�N�F�L�M�H���� �R�E�M�H�Nta, konteksta i vremenske dimenzije (Ajzen i Fishbein, 

1977).  

 

Druga �Ä�N�D�G�D�³��faza 

 

�8���G�U�X�J�R�M���I�D�]�L���G�R�O�D�]�L���G�R���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D���X���P�M�H�U�H�Q�M�X���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����8�J�O�D�Y�Q�R�P���V�H���X���S�R�þ�H�W�N�X��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���N�R�U�L�V�W�L�O�D���R�S�ü�D���P�M�H�U�D���V�W�D�Y�D���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���Q�H�N�R�J���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�D���V�X��

�G�R�E�L�Y�D�Q�H�� �Q�L�V�N�H�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �W�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���� �,�]�� �W�R�J��se razloga pojavila potreba za 

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�M�H�� �R�S�H�U�D�F�L�R�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�P�� �P�M�H�U�R�P�� �V�W�D�Y�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �P�M�H�U�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �3�U�L�ã�O�L�Q��

(1991) smatra da stupanj �N�R�U�H�V�S�R�Q�G�L�U�D�Q�M�D�� �P�M�H�U�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �Q�H�� �W�U�H�E�D�� �V�O�L�M�H�G�L�W�L�� �X��

�G�H�W�D�O�M�H�� �Y�H�ü�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �V�U�H�G�Q�M�L�� �Q�L�Y�R�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�� �P�M�H�U�H�Q�M�D���� �8�� �V�X�S�U�R�W�Q�R�P���� �S�U�H�Y�L�ã�H�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L��

stavovi doveli bi do kompliciran�M�D�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�D���� �þ�D�N�� �Q�H�L�]�Y�H�G�L�Y�R�V�W�L���� �D�� �J�H�Q�H�U�D�O�L�]�D�F�L�M�D��

�U�H�]�X�O�W�D�W�D�� �W�L�K�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �Q�D�� �Y�H�ü�L�� �U�D�V�S�R�Q�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�V�W�D�O�D�� �E�L�� �Q�H�P�R�J�X�ü�D���� �1�H�å�H�O�M�H�Q�L�� �H�I�H�N�W�L�� �S�U�L��

mjerenju stava mogu se javiti u obliku utjecaja mjerenja na promjenu samog stava ili 

utjecaja mjerenja na pona�ã�D�Q�M�H�� �L�]�D�]�L�Y�D�Q�M�H�P�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �N�D�� �N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�Q�R�V�W�L�� �V�� �L�]�U�H�þ�H�Q�L�P��

�V�W�D�Y�R�P���� �9�H�ü�L�P�� �N�R�U�H�V�S�R�Q�G�L�U�D�Q�M�H�P�� �P�M�H�U�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�V�W�L�å�H�� �V�H�� �E�R�O�M�D�� �S�U�R�J�Q�R�]�D��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �Q�D�� �R�V�Q�R�Y�L�� �V�W�D�Y�D���� �ã�W�R�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H�� �L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H��Davidson i Jaccard (1979). 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �X�� �R�N�Y�L�U�X���W�H�R�U�L�M�H���U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�L�M�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�� �M�H�� �V�W�D�Y�� �S�U�H�P�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�X�� �S�L�O�X�O�D�� �S�U�R�W�L�Y��

�]�D�þ�H�ü�D���W�H���G�Y�L�M�H���Y�U�V�W�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- �U�D�ÿ�D�Q�M�H���G�M�H�W�H�W�D���L���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���N�R�Q�W�U�D�F�H�S�F�L�M�V�N�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D���Q�D��

�X�]�R�U�N�X�����������X�G�D�Q�H���å�H�Q�H���X���Y�U�H�P�H�Q�V�N�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�X���R�G���G�Y�L�M�H���J�R�G�L�Q�H�� 

 

�7�D�N�R�ÿ�H�U, ispitane su neke varijable koje moderiraju odnos stav - �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �9�U�H�P�H�Q�V�N�R��

�U�D�]�G�R�E�O�M�H���� �S�U�R�P�M�H�Q�D�� �V�W�D�Y�D���� �Q�H�N�R�U�H�V�S�R�Q�G�L�U�D�Q�M�H�� �P�M�H�U�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �N�U�L�W�L�]�L�U�D�Q�L�� �V�X��

�þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �L�]�� �/�D�� �3�L�H�U�H�R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� �D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�X�� �W�U�L�� �R�G�� �S�H�W�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L�� �P�R�G�H�U�D�W�R�U�D�� �N�R�M�H��

navode Davidson i Jaccard (1979). �1�M�L�P�D�� �M�R�ã�� �G�R�G�D�M�X�� �V�O�L�M�H�G�� �S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �L��

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�R�V�W���V�X�G�L�R�Q�L�N�D�����$�X�W�R�U�L���V�P�D�W�U�D�M�X���G�D���E�L���G�R�ã�O�R���G�R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����S�U�H�W�K�R�G�Q�R��

�V�H�� �W�U�H�E�D�� �G�R�J�R�G�L�W�L�� �V�O�L�M�H�G�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �R�G�� �N�R�M�L�K�� �Q�H�N�L�� �P�R�J�X�� ���Q�S�U���� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

kontracepcije), a neki ne mogu biti pod volj�Q�R�P���N�R�Q�W�U�R�O�R�P���R�V�R�E�H�����Q�S�U�����]�D�þ�H�ü�H�������$�N�R���V�H���W�D�M��

�V�O�L�M�H�G���G�R�J�R�G�L�����Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�M�D���M�H���E�R�O�M�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� 

�,�V�W�R���W�D�N�R�����S�R�V�W�R�M�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�R�P�M�H�Q�H���V�W�D�Y�D���L�]�P�H�ÿ�X���P�M�H�U�H�Q�M�D���V�W�D�Y�D���L��mjerenja �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����

stoga su autori dva puta mjerili stav prije izvedbe po�Q�D�ã�D�Q�M�D.  
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Vremensko razdoblje nije samo �S�R���V�H�E�L���P�R�J�X�ü���X�]�U�R�N���S�U�R�P�M�H�Q�H���R�G�Q�R�V�D���V�W�D�Y - �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H����

�Y�H�ü�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H se dobiju tijekom tog vremenskog razdoblja���� �1�D�U�D�Y�Q�R���� �G�X�å�H��

vremensko razdob�O�M�H�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �G�R�E�L�Y�D�Q�M�H�� �Y�H�ü�H�J�� �E�U�R�M�D�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���� �2�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�� �V�H��

smatra moderatorom jer se �R�þ�H�N�X�M�H�� �G�D�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L�M�L�� �O�M�X�G�L�� �S�R�V�W�L�å�X�� �Y�L�ã�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�W�D�Y�D�� �L��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �]�E�R�J���Y�H�ü�H���W�H�å�Q�M�H���N�D���D�I�H�N�W�L�Y�Q�R - kognitivnoj konzistenciji stava i na osnovi nje 

���O�R�J�L�þ�Q�R�V�W�L�����U�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W�L�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D.  

 

Davidson i Jaccard (1979) su u svom ist�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���G�R�E�L�O�L�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H, povezanost 

�V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���E�L�O�D���M�H���R�V�O�D�E�O�M�H�Q�D���G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D���S�U�L���N�R�M�L�P�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��nije bilo pod voljnom 

kontrolom i �Y�H�ü�L�P���Y�U�H�P�H�Q�V�N�L�P���U�D�]�P�D�N�R�P���L�]�P�H�ÿ�X���P�M�H�U�H�Q�M�D���Vtava i mjerenja �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���������L��

2 godine). Obrazovanje nije utjecalo na povezanost �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �6�� �Rbzirom na 

povezanost �P�M�H�U�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �G�R�G�D�Y�D�Q�M�H�P�� �S�R�M�H�G�L�Q�R�J�� �H�O�H�P�H�Q�W�D�� �X�� �V�S�H�F�L�I�L�F�L�U�D�Q�M�X��

stava (objekta, konteksta, akcije, vremenske dimenzije), povezanost stava i po�Q�D�ã�D�Q�M�D���M�H��

porasla. Povezanost stava prema �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�X kontracepcije �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��

kontracepcije) iznosila je 0.083, �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X stava �S�U�H�P�D���N�R�Q�W�U�R�O�L���U�D�ÿ�D�Q�M�D����dodan 

je objekt) �L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����N�R�Q�W�U�R�O�D���U�D�ÿ�D�Q�M�D�����L�]�Q�R�V�L�O�D���M�H��0.323, dok je povezanost stava prema 

kontracepcijskim pilulama (dodan kontekst) �L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���N�R�Q�W�U�D�F�H�S�F�L�M�V�N�L�K���S�L�O�X�O�D����

iznosila je 0.525. Povezanost stava �S�U�H�P�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�X��kontracepcijskih pilula u naredne 

dvije godine (dodano vrijeme) �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �N�R�Q�W�U�D�F�H�S�F�L�M�V�N�L�K�� �S�L�O�X�O�D�� �X�� �Q�D�U�H�G�Q�H��

dvije godine) iznosila je 0,572�����8���R�G�Q�R�V�X���Q�D���U�D�ÿ�D�Q�M�H���L�O�L���S�R�N�X�ã�D�M���]�D�þ�H�ü�D��povezanost stava i 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D iznose: r= -0.007 za stav prema djeci (objekt), r= 0.187 za stav prema �U�D�ÿ�D�Q�M�X 

djeteta (dodana akcija), r= 0.535 za stav prema �U�D�ÿ�D�Q�M�X djeteta u naredne dvije godine 

(dodano vrijeme).  

 

�8�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�X�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �E�L�W�Q�R�� �M�H�� �X�]�H�W�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �L�� �D�I�H�N�Wivno - kognitivnu 

komponentu stava. Prema Rosenberg (1960) stav je konzistentan samo onda kad su 

�Q�M�H�J�R�Y�D�� �D�I�H�N�W�L�Y�Q�D�� �L�� �N�R�J�Q�L�W�L�Y�Q�D�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�H���� �'�D�N�O�H���� �N�R�G�� �P�M�H�U�H�Q�M�D��

stava nije dovoljno zahvatiti samo afektivnu ili kognitivnu komponentu, �Y�H�ü��je potrebno te 

dvije komponente dovesti u vezu kako bi se utvrdila afektivno - kognitivna konzistencija 

stava.  
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�2�V�Q�R�Y�Q�R�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �R�G�� �N�R�M�L�K�� �V�X�� �S�R�ã�O�L�� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�F�L�� �)�D�]�L�R�� �L�� �=�D�Q�D (1978) �J�O�D�V�L�� �³Ukoliko dvije 

�R�V�R�E�H�� �S�R�V�W�L�å�X�� �Q�D�� �V�N�D�O�L�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �L�V�W�R�Y�M�H�W�D�Q�� �U�H�]�X�O�W�D�W���� �Qo kod jedne je osobe stav formiran 

prethodnim �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P, �D���N�R�G���G�U�X�J�H���Q�H�����K�R�ü�H���O�L���V�W�D�Y���S�U�Y�H���R�V�R�E�H���E�L�W�L���E�R�O�M�L���S�U�H�G�L�N�W�R�U���Q�M�H�Q�D��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�"�³���� �%�U�R�M�Q�H�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�H�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �S�R�N�D�]�D�O�H�� �V�X�� �G�D�� �V�X��stavovi koji su formirani na 

�W�H�P�H�O�M�X�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�L�K�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��znatno bolji pr�H�G�L�N�W�R�U�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�G�� �V�W�D�Y�R�Y�D koji nisu 

�I�R�U�P�L�U�D�Q�L�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�L�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���� �1�D�N�R�Q�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��Fazio i Zana (1978) javio se 

�S�U�R�E�O�H�P�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�X�W�H�P�� �N�R�M�H�J��izravno �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �V�W�D�Y���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D��

povezanost stava i �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D. 

 

�8���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X Regan �L���)�D�]�L�R�����������������V�X���L�V�N�R�U�L�V�W�L�O�L���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X���G�D���V�H���Q�D���&�R�U�Q�H�O�O���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X���V�W�D�Y��

�V�W�X�G�H�Q�D�W�D�� �S�U�H�P�D�� �V�W�X�G�H�Q�W�V�N�R�P�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�X�� �I�R�U�P�L�U�D�R�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �Q�D�þ�L�Q�H���� �1�D�L�P�H���� �]�E�R�J��

�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L�K���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���G�L�R��studenata bio je prisiljen nekoliko tjedana boraviti u 

privremeno�P���V�P�M�H�ã�W�D�M�X�����Q�D���S�R�P�R�ü�Q�L�P���O�H�å�D�M�L�P�D���X���S�U�H�G�Y�R�U�M�L�P�D���S�D�Y�L�O�M�R�Q�D�������G�R�N���V�X���R�V�W�D�O�L���R�G��

�S�U�Y�R�J���G�D�Q�D���L�P�D�O�L���V�P�M�H�ã�W�D�M��u sobama. Studenti iz prve skupine su imali izravno iskustvo s 

problemom �V�P�M�H�ã�W�D�M�D��dok su studenti iz druge skupine formirali stav o krizi �V�P�M�H�ã�W�D�M�D, ali 

ne temeljem izravnog iskustva �Y�H�ü�� �W�H�P�H�O�M�H�P�� �U�D�]�J�R�Y�R�U�D�� �V�� �G�U�X�J�L�P�� �V�W�X�G�H�Q�W�L�P�D�� �L�� �E�U�R�M�Q�L�K��

�þ�O�D�Q�D�N�D���N�R�M�L�� �V�X�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�O�L�� �X�� �V�W�X�G�H�Q�W�V�N�L�P�� �Q�R�Y�L�Q�D�P�D���� �,�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �V�W�D�Y�D���S�U�H�P�D��problemu 

�V�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�H�P je pokazalo da studenti iz obje skupine �L�]�U�D�å�D�Y�D�M�X�� �Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q�� �V�W�D�Y��prema 

�S�U�R�E�O�H�P�X�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���þ�L�P�H�� �V�H�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�D�� �G�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �X�� �L�V�N�X�V�W�Y�X�� �Q�L�M�H�� �X�W�M�H�F�D�O�D�� �Q�D��

smjer i intenzitet stavova pripadnika obje grupe���� �8�]�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �Y�U�ã�H�Q�R�� �M�H�� �L��

�L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �6�W�X�G�H�Q�W�L�� �V�X�� �V�H�� �W�U�H�E�D�O�L�� �L�]�M�D�V�Q�L�W�L�� �N�R�M�H�� �E�L�� �V�Y�H�� �D�N�F�L�M�H�� �E�L�O�L�� �V�Sremni 

�S�R�G�X�]�H�W�L�� �X�� �F�L�O�M�X�� �U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�E�O�H�P�D �V�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�H�P���� �3�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�� �L�P�� �M�H�� �S�U�L�P�M�H�U�L�F�H��

�S�R�W�S�L�V�L�Y�D�Q�M�H���S�H�W�L�F�L�M�H�����G�D���S�R�W�D�N�Q�X���G�U�X�J�H���G�D���S�R�W�S�L�ã�X���S�H�W�L�F�L�M�X�����G�R�O�D�]�D�N���Q�D���V�D�V�W�D�Q�D�N���J�U�X�S�H���N�R�M�D��

raspravlja o �S�U�R�E�O�H�P�X�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���� �S�U�L�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�� �R�G�E�R�U�X�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �S�U�H�G�O�R�å�L�W�L�� �U�M�H�ã�H�Q�M�D, da daju 

�Y�O�D�V�W�L�W�H�� �S�U�L�M�H�G�O�R�J�H�� �]�D�� �U�M�H�ã�H�Q�M�H���S�U�R�E�O�H�P�D���V�P�M�H�ã�W�D�M�D ili da �Q�D�S�L�ã�X�� �S�L�V�Po upravi studentskog 

�V�P�M�H�ã�W�D�M�D����Multiplom regresijskom analizom u kojoj je kriterijsku varijablu predstavljao broj 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �R�E�O�L�N�D�� �S�R�Q�D�ã�Dnja na koja je ispitani student bio spreman je �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R��da su 

�L�]�U�D�Y�Q�R�� �V�W�H�þ�H�Q�L stavovi znatno bolji prediktori od �Q�H�L�]�U�D�Y�Q�R�� �V�W�H�þ�H�Q�L�K stavova. Kod 

ispitanika koji su imali izravno iskustvo s problemom �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �E�L�O�R��je �P�R�J�X�ü�H�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L��

�������� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��stavom. Nasuprot tome, kod ispitanika koji nisu imali izravno 

iskustvo s problemom �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���V�Y�H�J�D���������Y�D�U�L�M�D�Q�F�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��su �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�O�L���V�W�D�Y�R�Y�L���� 

 



 

18 
 

 

�7�U�H�ü�D���Ä�N�D�N�R�³��faza 

 

Fazio i Zanna (1978) navode hipotezu kako neizravno ili izravno �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �P�R�å�H�� �G�M�H�O�R�Y�D�W�L��

na odnos stav - �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� ���3�U�L�ã�O�L�Q, 1991). Prema toj hipotezi povezanost stava i 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���M�H���Y�H�ü�D ako �L���V�W�D�Y���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H ovise o �S�U�L�M�D�ã�Q�M�H�P �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�����6�W�R�J�D���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R��

utvrditi koliko je stav odraz �S�U�L�M�D�ã�Q�M�H�J �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� 

 

Zanna i suradnici �������������� �V�X�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �X���N�R�M�H�P�� �V�X�� �V�Xdionici bili podijeljeni u 

dvije skupine. Ispitivana je veza stava o religiji i religioznog �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���W�D�N�R���G�D���M�H���N�R�Q�W�U�R�O�Q�D��

skupina prvo odgovorila na upitnik o stavovima, a potom na upitnik s pitanjima vezanim uz 

�U�H�O�L�J�L�R�]�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H, dok je kod eksperimentalne skupine bilo obrnuto. Na taj je �Q�D�þ�L�Q��

eksperimentalnoj skupini �E�L�O�R�� �R�P�R�J�X�ü�H�Q�R �G�D�� �S�U�L�M�H�� �L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D�� �V�W�D�Ya o religiji razmisli o 

�V�Y�R�M�L�P�� �S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�P �R�E�O�L�F�L�P�D�� �U�H�O�L�J�L�R�]�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �1�D�N�R�Q�� �P�M�H�V�H�F�� �G�D�Q�D�� �S�R�Q�R�Y�Q�R�� �M�H�� �X�]�H�W�D��

ista �P�M�H�U�D���U�H�O�L�J�L�R�]�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X�] �G�Y�L�M�H���G�R�G�D�W�Q�H���P�M�H�U�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����S�R�K�D�ÿ�D�Q�M�H religioznih 

obreda i osobna molitva. Kod eksperimentalne skupine koja je mogla svoje stavove 

povezati s �S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�P �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�����S�R�V�W�R�M�D�O�D���M�H���Y�H�ü�D���N�R�U�H�O�D�F�L�M�D���V�W�D�Y�D���L���N�D�V�Q�L�M�H�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

(r= 0.50) nego kod kontrolne skupine (r= 0.30)���� �=�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �N�R�M�L�� �V�O�L�M�H�G�L�� �Lz ovog �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

jest da je stav �E�R�O�M�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �E�R�O�M�L�� �U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�Q�W���S�U�L�M�D�ã�Q�M�H�J �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����

�0�H�ÿ�X�W�L�P���� �X�]�� �W�D�M�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �Y�H�å�X�� �V�H�� �G�Y�D�� �X�Y�M�H�W�D���� ������ �S�U�L�M�D�ã�Q�M�H �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R��

konzistentno da bi se iz njega mogao izvesti stav. Ako je pr�L�M�D�ã�Q�M�H �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �Y�U�O�R��

�U�D�]�Q�R�O�L�N�R���� �L�]�� �Q�M�H�J�D���Q�H���P�R�å�H���S�U�R�L�]�D�ü�L���S�R�X�]�G�D�Q�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N���R���V�W�D�Y�X���� ������ �2�V�R�E�D���P�R�U�D���V�P�D�W�U�D�W�L��

da je pr�L�M�D�ã�Q�M�H �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���L�Q�G�L�N�D�W�R�U���Q�M�H�]�L�Q�D���V�W�D�Y�D�� 

 



 

19 
 

 

2.1.3. �0�R�G�H�O�L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D 

 

�3�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �þ�R�Y�M�H�N�D�� �Q�H�S�U�H�V�W�D�Q�R�� �V�H�� �P�L�Menja u interakciji s �R�N�U�X�å�H�Q�M�H�P �S�D�� �M�H�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �]�E�R�J�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �E�U�R�M�Q�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���� �V�O�R�å�H�Q�R�� �S�R�G�U�X�þ�M�H �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D. U nastojanju da 

�V�H���W�H�R�U�L�M�V�N�L���S�U�L�V�W�X�S�L���ã�W�R���Y�L�ã�H���S�U�L�E�O�L�å�H���V�W�Y�D�U�Q�R�P���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����V�W�Y�R�U�H�Q�L���V�X���P�R�G�H�O�L���N�R�M�L��

predstavljaju pojednostavljenu sliku stvarnosti i kojima je cilj pri�N�D�]�D�W�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����1�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���P�R�G�H�O�L���S�R�V�W�D�M�X���V�U�H�G�V�W�Y�R���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����D�O�L���L�S�D�N����

�E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�X�� ���S�U�H���S�R�Mednostavljena slika stvarnosti �Q�H�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X�� �V�Y�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �L��

�þ�L�P�E�H�Q�L�N�H�� �V�W�Y�D�U�Q�R�J�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�D�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �0�R�G�H�O�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��se �P�R�J�X���R�G�Q�R�V�L�W�L���Q�D���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L���D�V�S�H�N�W���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���Q�S�U���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�Y�H��

ponovljene kupnje �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �P�D�U�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �P�H�ÿ�X�W�L�P�� �S�R�V�W�R�M�H�� �L�� �R�Q�L�� �P�R�G�H�O�L�� �N�R�M�L�� �V�X��

�L�V�F�U�S�Q�L�M�L���X���V�P�L�V�O�X���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���X���U�D�]�P�D�W�U�D�Q�M�H���Y�H�ü�H�J���E�U�R�M�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� 

 

�2�V�Q�R�Y�Q�L�� �F�L�O�M�� �P�R�G�H�O�D�� �M�H�� �S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �R�Y�L�V�Q�R�� �R�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �X�Y�M�H�W�L�P�D����

Pored osnovnog cilja model karakterizira i nekoliko sporednih ciljeva: 

- �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �P�R�G�H�O�� �S�R�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D�� �V�O�L�N�D�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L����model �P�R�å�H �E�L�W�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R��

sredstvo za p�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D��  

- �P�R�G�H�O�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�H�� �L�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���� �W�H��

�M�H���N�U�R�]���W�D�M���S�U�R�F�H�V���P�R�J�X�ü�H���V�W�H�ü�L���S�R�W�S�X�Q�L�M�H���]�Q�D�Q�M�H���R��okolini koja �R�N�U�X�å�X�M�H��pojedinca,  

- �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P���P�R�G�H�O�D���P�R�J�X�ü�H���M�H���V�S�R�]�Q�D�W�L���N�R�M�H���V�X���Y�D�U�L�M�D�E�O�H���Y�L�ã�H�����D���N�R�M�H���P�D�Q�M�H���Y�D�å�Q�H��

�E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �X�]�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�X�� �P�R�G�H�O�D�� �þ�H�V�W�R�� �V�O�L�M�H�G�L�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�L�K�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�D�� 

(Piri-Rajh, 2006).  

 

Modeli �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �S�U�H�P�D�� �V�O�R�å�H�Q�R�V�W�L���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �E�U�R�M�X�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�K�� �X�� �P�R�G�H�O���� �6�O�R�å�H�Q�L�M�L���P�R�G�H�O�L�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L�� �W�H���S�R�V�O�M�H�G�L�þ�Q�R�� �G�R�E�U�R��

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �L�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�M�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �O�M�X�G�L���� �2�V�Q�R�Y�Q�L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �V�O�R�å�H�Q�L�M�L�K�� �P�R�G�H�O�D�� �M�H�� �ã�W�R��

�Q�L�V�X���S�R�J�R�G�Q�L���]�D���H�P�S�L�U�L�M�V�N�R���W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H�����-�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L���P�R�G�H�O�L���V���P�D�Q�M�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�L���L�V�N�O�M�X�þ�X�M�X���Q�H�N�H��

�P�R�å�H�E�L�W�Q�H���N�O�M�X�þ�Q�H �Y�D�U�L�M�D�E�O�H���]�D���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���W�H���W�L�P�H���Q�H��daju dobar uvid u odnos 

raznih varijabli, no pogodni su za empirijsko testiranje. 

 

�8���G�U�X�J�R�M���S�R�O�R�Y�L�F�L���G�Y�D�G�H�V�H�W�R�J���V�W�R�O�M�H�ü�D���U�D�]�Y�L�M�H�Q���M�H���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���P�R�G�H�O�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D����

koji se mogu podijeliti u modele racionalnog i iracionalnog izbora. Modeli racionalnog 

�L�]�E�R�U�D�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�H�� �Q�D�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�F�L�� �G�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�P�D�� �I�X�Q�N�F�L�M�X�� �P�D�N�V�L�P�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�H��

pogodnosti za pojedinca dok se modeli iracionalnog izbora temelje na iracionalnom izboru 
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�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����7�H�R�U�L�M�D�� �U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�L�M�H�� �L�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Qja pripadaju u modele 

rac�L�R�Q�D�O�Q�R�J���L�]�E�R�U�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D ���%�D�P�E�H�U�J���L���0�|�V�H�U���������������� 

2.1.3.1. �7�H�R�U�L�M�D���U�D�]�O�R�å�Q�H���D�N�F�L�M�H 
 

�7�H�R�U�L�M�D�� �U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�L�M�H��(Ajzen i Fishbein, 1980) jedna je �R�G�� �W�H�R�U�L�M�D�� �Q�D�V�W�D�O�L�K�� �X�� �W�U�H�ü�R�M�� �I�D�]�L��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D (kada postoji �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�W�D�Y�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��. Prvi put je prikazana 1967. 

godine kako bi se razumjela veza stav - �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �7�H�R�U�L�M�R�P�� �U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�L�M�H��(TRA) se 

�Q�D�V�W�R�M�L�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �R�G�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�W�D�Y�R�Y�D����subjektivne norme, namjere �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �3�U�H�P�D��

TRA �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���R�G�U�H�ÿ�X�M�H���Q�D�P�M�H�U�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����D���X�W�M�H�F�D�M���V�W�D�Y�D���Q�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�R�V�U�H�G�R�Y�D�Q���M�H��

putem namjere. I�]�U�D�Y�Q�D���Y�H�]�D���V�W�D�Y�D���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�L�M�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�D prema TRA. 

 

Glavne odrednice namjere �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�G�� �O�M�X�G�L�� �V�X�� �Q�M�L�K�R�Y�L�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �S�U�H�P�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �L��

subjektivne norme povezane s tim po�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� 

 

 

�6�O�L�N�D���������6�K�H�P�D�W�V�N�L���S�U�L�N�D�]���W�H�R�U�L�M�H���U�D�]�O�R�å�Q�H���D�N�F�L�M�H 

Izvor: Madden i sur., 1992. 

 

�3�U�L�M�H���R�G�O�X�N�H���R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���R�V�R�E�D���U�D�]�P�D�W�U�D���V�Y�R�M�H���V�W�D�Y�R�Y�H���R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X i subjektivnu normu. 

Subjektivna norma se odnosi �Q�D���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���R�V�R�E�H���R���W�R�P�H���ã�W�R���G�U�X�J�L���Y�D�å�Q�L���O�M�X�G�L iz njihova 

�å�L�Y�R�W�D�� �P�L�V�O�H�� �G�D�� �E�L�� �R�Q�L�� �W�U�H�E�D�O�L�� �X�þ�L�Q�L�W�L�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �D�N�F�L�M�H���� �L�]�Y�H�V�W�L�� �M�H�� �L�O�L�� �Q�H���� �7�H�N�� �R�Q�G�D�� �R�V�R�E�D��

�R�G�O�X�þ�X�M�H�� �R�� �Q�D�P�M�H�U�L, odnosno ostvarenju �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D. �'�R�V�D�G�D�ã�Q�M�D �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

�S�R�N�D�]�X�M�X���G�D���M�H���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���Q�R�U�P�D���Q�D�M�V�O�D�E�L�M�L���S�U�H�G�L�N�W�R�U���Q�D�P�M�H�U�H���S�R�Q�D�ã�D�Qja (Sheppard i sur., 

1988; Godin i Kok, 1996). 
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Namjera je funkcija dviju vrsta vjerovanja, jedna su vezana uz komponentu stava, a druga 

�X�]�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�X�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H�� �Q�R�U�P�H�� ���0�R�P�þ�L�O�R�Y�L�ü���� �������������� �1�D�P�M�H�U�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D��

�P�R�W�L�Y�D�F�L�M�V�N�H�� �I�D�N�W�R�U�H�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �N�R�M�L�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �N�R�O�L�N�R�� �V�X�� �O�M�X�G�L�� �V�S�U�H�P�Q�L��

�S�R�Q�D�ã�D�W�L�� �V�H�� �Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�O�L�� �N�R�O�L�N�R�� �V�X�� �W�U�X�G�D�� �V�S�U�H�P�Q�L�� �X�O�R�å�L�W�L�� �X��ostvarenje �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� 

Model �Q�D�P�M�H�U�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���V�H���P�R�å�H���S�U�L�N�D�]�D�W�L���L���S�X�W�H�P���V�O�M�H�G�H�ü�H���M�H�G�Q�D�G�å�E�H�� 

 

 

 

�J�G�M�H�� �%�,�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�� �Q�D�P�M�H�U�X �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ��bihevioral intention), SN subjektivnu normu, Sp 

�V�W�D�Y�� �S�U�H�P�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���� �D�� �:���� �L�� �:���� �L�Q�G�H�N�V�H�� �W�H�å�L�Q�H�� �N�R�M�L�� �V�H�� �H�P�S�L�U�L�M�V�N�L�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �Q�D osnovi 

�O�L�Q�H�D�U�Q�H�� �U�H�J�U�H�V�L�M�H�� ���3�U�L�ã�O�L�Q���� �������������� �-�H�G�L�Q�R�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �N�D�G�D�� �V�X�� �V�W�D�Y�� �L�O�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Qa norma 

�]�Q�D�þ�D�M�Q�L �X�� �U�H�J�U�H�V�L�M�V�N�R�M�� �M�H�G�Q�D�G�å�E�L�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �Q�D�P�M�H�U�H �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D, vjerovanja koja se 

�W�L�þ�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D�� �V�� �Q�D�P�M�H�U�R�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����1�D�P�M�H�U�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D je 

neposredna determinanta za ostvarenje �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� 

 

�2�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �7�5�$ �V�X�� �L�J�Q�R�U�L�U�D�Q�M�H�� �R�V�R�E�L�Q�D�� �O�L�þ�Q�R�V�W�L�� �L�� �G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���� �7�D�N�R�ÿer, 

�S�U�R�O�D�V�N�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �P�D�Q�M�D�� �M�H�� �Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W�� �G�D�� �ü�H�� �V�H��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��ostvariti���� �2�V�L�P�� �W�R�J�D���� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N��TRA je pretpostavka kako je 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�R�G���Y�R�O�M�Q�R�P���N�R�Q�W�U�R�O�R�P�����ã�W�R���Q�L�M�H���X�Y�L�M�H�N���V�O�X�þ�D�M�����0�R�P�þ�L�O�R�Y�L�ü���������������� 

 

2.1.3.2 Teorija pla �Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D 
 

�7�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���M�H���S�U�R�ã�L�U�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���U�D�]�O�R�å�Q�H���D�N�F�L�M�H����Ajzen i Fishbein, 1980), 

�þ�L�M�L���M�H���R�V�Q�R�Y�Q�L���Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N���]�D�Q�H�P�D�U�L�Y�D�Q�M�H���V�W�X�S�Q�M�D���N�R�Q�W�U�R�O�H���Q�D�G���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�����.�D�R���L���X���W�H�R�U�L�M�L��

�U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�L�M�H���� �X�� �W�H�R�U�L�M�L�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��najbolj�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �M�H��namjera 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����N�R�M�X���R�G�U�H�ÿ�X�M�X���W�U�L elementa: stavovi prema sp�H�F�L�I�L�þ�Q�R�P���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�����V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D��

norma i PBK (slika 3). �6�W�D�Y���S�U�H�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���V�W�X�S�D�Q�M���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�J��

�L�O�L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�J�� �Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����Subjektivna norma se odnosi, kako je 

�Y�H�ü�� �U�D�Q�L�M�H�� �U�H�þ�H�Q�R���� �Q�D�� �V�W�D�Y�� �R�N�R�O�L�Q�H�� �R�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���� �G�R�N�� �M�H��PBK mjera koja 

�S�R�N�D�]�X�M�H�� �N�R�O�L�N�R�� �M�H�� �R�V�R�E�L�� �W�H�ã�N�R�� �L�O�L�� �O�D�N�R��ostvariti �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�R�O�L�N�R��

�N�R�Q�W�U�R�O�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �R�V�R�E�D�� �L�P�D�� �Q�D�G�� �W�L�P�� �K�R�ü�H�� �O�L�� �L�O�L�� �Q�H�ü�H���L�]�Y�U�ã�L�W�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� ���$�M�]�H�Q���� ������������ 

�9�H�ü�D�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �]�Q�D�þ�L�� �Y�H�ü�X���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����

�1�D�P�M�H�U�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �ü�H�� �V�H�� �U�H�D�O�L�]�L�U�D�W�L���N�U�R�]�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �V�D�P�R�� �D�N�R�� �M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�G�� �Y�R�O�M�Q�R�P��

kontrolom.  

BI=W1 * SN + W2 * Sp 
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�3�U�L�� �W�R�P�H�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �N�R�Q�W�U�R�O�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�Ma varira ovisno o situaciji. Prema teoriji 

�S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���M�H���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�D���I�X�Q�N�F�L�M�D���Q�D�P�M�H�U�H���L��PBK.  

 

 

 

�6�O�L�N�D���������6�K�H�P�D�W�V�N�L���S�U�L�N�D�]���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D 

Izvor: Ajzen (1991)  

 

�=�D���W�R�þ�Q�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���L�V�S�X�Q�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Qe uvjete. Prvenstveno, mjere 

namjere i mjere PBK �P�R�U�D�M�X�� �E�L�W�L�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� �N�R�M�H�� �V�H�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�� ���$�M�]�H�Q�� �L��

�)�L�V�K�E�H�L�Q���� �������������� �3�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �D�N�R�� �V�H�� �å�H�O�L�� �S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L��kupnja kulena na obiteljskom 

poljoprivrednom gospodarstvu (OPG) �3�H�U�D�N�L�ü���� �W�D�G�D�� �V�H�� �W�U�H�E�D�� �S�U�R�F�M�H�Qiti namjera kupnje 

�N�X�O�H�Q�D�� �Q�D�� �2�3�*�� �3�H�U�D�N�L�ü�� ���Q�H�� �R�S�ü�H�Q�L�W�D�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �N�X�S�Q�M�H�� �N�X�O�H�Q�D�� �L�O�L�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �N�X�S�Q�M�H�� �Q�D�� �2�3�*��

�3�H�U�D�N�L�ü�����N�D�R���L��PBK u kupnji �N�X�O�H�Q�D���Q�D���2�3�*���3�H�U�D�N�L�ü�� 

 

�'�U�X�J�L���X�Y�M�H�W���]�D���W�R�þ�Q�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���M�H���G�D���Q�D�P�M�H�U�D���L��PBK moraju ostati stabilne u 

intervalu izme�ÿ�X�� �S�U�R�F�M�H�Q�H�� �L�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �2�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �P�R�J�X�� �X�]�U�R�N�R�Y�D�W�L��

promjene namjera ili PBK �ã�W�R�� �X�� �N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�� �X�]�U�R�N�X�M�H�� �G�D�� �L�]�Y�R�U�Q�H�� �P�M�H�U�H�� �W�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L�� �Q�H��

�R�P�R�J�X�ü�X�M�X���W�R�þ�Q�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� 

 

�7�U�H�ü�L���X�Y�M�H�W���]�D���W�R�þ�Q�R���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D��PBK. �3�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�D��

temelju PBK treba unaprijediti do te mjere da PBK �R�G�U�D�å�D�Y�D���U�H�D�O�Q�X���N�R�Q�W�U�R�O�X�����$�M�]�H�Q���������������� 

�7�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�H���P�R�å�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���Y�D�U�L�M�D�Q�F�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����5�D�]�O�R�J��

�W�R�P�X�� �M�H�� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �S�U�D�]�Q�L�Q�D�� �L�]�P�H�ÿ�X���Q�D�P�M�H�U�H�� �L�� �S�R�Q�D�ã�Dnja, odnosno osobe se 

�Q�D�P�M�H�U�D�Y�D�M�X���S�R�Q�D�ã�D�W�L���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���Q�D�þ�L�Q���D�O�L���Q�D���N�U�D�M�X���Q�H��ostvare �W�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H ���'�¶�$�U�G�H�Q�Q�H���L��

sur., 2011).  
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Prema �Q�R�Y�L�M�R�M���O�L�W�H�U�D�W�X�U�L���X���N�R�M�R�M���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����$�M�]�H�Q���� ������������De 

Leeuw i sur�������������������V�W�D�Y�R�Y�L���V�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���X�Y�M�H�U�H�Q�M�L�P�D���R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���� 

�8�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D��percipirane �S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �W�H��

procjenu posljedica �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�R�J �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����8�N�R�O�L�N�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D��kupnja vina 

�G�R�P�D�ü�H�J��podrijetla ima pozitivne posljedice za njih i okol�L�Q�X�� �N�R�M�D�� �L�K�� �R�N�U�X�å�X�M�H, njihovi 

stavovi prema kupnji vina �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D �ü�H���E�L�W�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�����-�H�G�Q�D�N�R���W�D�N�R�����D�N�R��povezuju 

kupnju vina �G�R�P�D�ü�H�J podrijetla s negativnim posljedicama, njihovi stavovi prema kupnji 

vina �G�R�P�D�ü�H�J��podrijetla �ü�H�� �E�L�W�L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L����Subje�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D��normativnim 

injunktivnim i normativnim deskriptivnim uvjerenjima. Normativna injunktivna uvjerenja se 

�R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �Q�M�L�P�D�� �Y�D�å�Q�H�� �R�V�R�E�H�� ���Q�S�U���� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���� �þ�O�D�Q�R�Y�L��

�R�E�L�W�H�O�M�L���� �R�þ�H�N�X�M�X�� �R�G�� �Q�M�L�K�� �X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �8�]�� �Q�R�U�P�D�W�L�Y�Q�D�� �L�Q�M�X�Q�N�W�L�Y�Q�D��

�X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �X�V�N�R�� �M�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D�� �L�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�D�� �]�D�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�H�P�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �N�R�M�D�� �V�H��

�R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �å�H�O�M�H�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�F�D�� �G�D�� �V�H�� �S�R�Q�D�ã�D�M�X�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �Q�M�L�P�D�� �Y�D�å�Q�L�K�� �R�V�R�E�D����

Normativna deskriptivna uvjerenja se odnose na uvjerenja o tome kako se njima �Y�D�å�Q�H 

�R�V�R�E�H���S�R�Q�D�ã�D�M�X��  

 

Prediktori PBK �V�X�� �N�R�Q�W�U�R�O�Q�D�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D���� �.�R�Q�W�U�R�O�Q�D�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �R��

prisutnosti �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D �N�R�M�L�� �R�W�H�å�D�Y�D�M�X�� �L�O�L�� �R�O�D�N�ã�D�Y�D�M�X��ostvarenje �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �W�H��

snagu kontrolnih �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D, koja se odnosi na utjecaj tih �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D na ostvarenje 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����V�O�L�N�D�������� 

 

 

�6�O�L�N�D���������6�K�H�P�D�W�V�N�L���S�U�L�N�D�]���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���X�Y�M�H�U�H�Q�M�L�P�D 

Izvor: Ajzen (2013)  
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�7�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���Q�H���X�]�L�P�D���X���R�E�]�L�U��neke �U�D�]�O�R�J�H���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���N�D�R��

�ã�W�R�� �V�X �S�U�R�ã�O�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �Q�D�Y�L�N�D��koji �V�X�� �E�L�W�Q�L�� �X�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D (Ouelette i Wood, 

1998; Norman i Conner, 2006). �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�L�� �P�R�J�X�� �X�� �W�H�R�U�H�W�V�N�L�� �R�N�Y�L�U��TPP dodati i 

varijablu(e) za koje smatraju da doprinose �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D. �â�L�U�H�Q�M�H��

�W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �G�R�G�D�W�Q�L�P�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D�P�D�� �E�L�W�Q�L�P�� �]�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�U�H�S�R�U�X�þ�X�M�X���L���V�D�P�L���N�U�H�D�W�R�U�L��TPP. 

 

U mnogim empirijs�N�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �V�X�� �X�Y�U�ã�W�H�Q�H�� �G�R�G�D�W�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�H�� �X��osnovni model 

�W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ãanja. Mullen i suradnici �������������� �V�X�� �S�U�R�ã�L�U�L�O�L�� �W�H�R�U�L�M�X�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���V���Y�D�U�L�M�D�E�Oom �S�U�R�ã�O�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�D�N�R���E�L���L�V�W�U�D�å�L�O�L���S�U�R�P�M�H�Q�H���X���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L��slatkih i 

suhih namirnica���� �Q�D�Y�L�N�H�� �S�X�ã�H�Q�M�D�� �L�� �I�L�]�L�þ�N�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� ���Y�M�H�å�E�D�Q�M�D���� �X�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�R�P�� �U�D�]�G�R�E�O�M�X��

od  osam mjeseci. Schwartz i Tessler (1972) su uvrstili varijablu moralne norme u okvir 

�W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���R�N�Y�L�U�X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���G�R�Q�D�F�L�M�H���R�U�J�D�Q�D���� 

 

2.1.4. �(�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P 

 

Zbog promjena uzrokovanih globalizacijom �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H�� �N�X�S�R�Y�Q�L�K�� �Rdluka od strane 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �G�D�Q�D�V��je vrlo �N�R�P�S�O�H�N�V�Q�R���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L trebaju donijeti odluku o kupnji proizvoda 

�G�R�P�D�ü�H�J�� �L�O�L�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��(Dmitrovic i sur., 2009). U prvim fazama tranzicije 

�P�X�O�W�L�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���W�U�å�Q�H���P�D�U�N�H���V�X��se preferirale zbog kvalitete, kao i zbog toga �ã�W�R su nove 

na tr�å�L�ã�W�X�� ���%�D�W�U�D i sur., �������������� �Q�R�� �L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�R�� �Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�H�� �Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �M�H�� �S�U�R�E�X�G�L�O�R��

�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �P�R�W�L�Y�H�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D�� �R�G�O�X�N�D�� �R��kupnji i konzumaciji proizvoda 

(Shankarmahesh, 2006).  

 

Etnocentrizam je bio �S�U�L�P�D�U�Q�R�� �V�R�F�L�R�O�R�ã�N�L�� �Noncept u kojem je Sumner opisao sukobe 

pojedinaca �Äu grupi�³���L���Äizvan grupe�³ (Shimp i  Sharma, 1987). Etnocentrizam je povezan s 

�G�U�X�J�L�P�� �N�R�Q�F�H�S�W�L�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�D�W�U�L�R�W�L�]�D�P���G�R�P�R�O�M�X�E�O�M�H�� ��Chesler i Schmuck, 1964; 

Murdock, 1931) ili nacionalizam (Levinson, 1957). �3�D�W�U�L�R�W�L�]�D�P���J�H�Q�H�U�D�O�Q�R���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���O�M�X�E�D�Y��

i odanost prema vlastitoj zemlji (Rybina i sur., 2010) dok je nacionalizam �þ�H�V�W�R��povezan s 

uvjerenjem da je vlastita zemlja bolja i �Y�D�å�Q�L�M�D�� �R�G drugih zemalja (Merriam Webster 

Dictionary) �ã�W�R���G�R�Y�R�G�L���G�R���V�W�Y�D�U�D�Q�M�D���Q�H�J�D�W�Lvnih stereotipa o drugim narodima. 

 

�6�X�P�Q�H�U�� �������������� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�D�� �M�H�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�� �G�Y�R�G�L�P�H�Q�]�L�R�Q�D�O�Q�R�P��

�V�W�U�X�N�W�X�U�R�P���� �1�D�� �M�H�G�Q�X�� �V�W�U�D�Q�X���� �U�L�M�H�þ�� �M�H�� �R�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P�� �V�W�D�Y�R�Y�L�P�D�� �S�U�H�P�D�� �R�V�R�E�D�P�D�� �N�R�M�H�� �Q�L�V�X��

�þ�O�D�Q�R�Y�L���J�U�X�S�H kojoj mi pripadamo. S druge strane, vezana je uz pozitivne stavove prema 
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pojedincima koji pripadaju grupi kojoj mi pripadamo. Posljedica toga je da pojedinci 

stvaraju stereotipe ili vlastita uvjerenja o superiornosti vlastite grupe u odnosu na druge 

grupe. 

 

Dressler (1973) smatra da etnocentrizam ima p�R�]�L�W�L�Y�Q�H�� �L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �0�H�ÿ�X�� �R�Q�L�P��

pozitivnima navodi lojalnost grupi, orijentiranost ka grup�L�� �L�� �]�D�M�H�G�Q�L�ã�W�Y�R���� �3�U�H�P�D��autoru 

Dressleru �������������� �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�X�� �N�X�O�W�X�U�D�� �L�P�D�� �S�U�L�O�L�N�X�� �S�U�H�å�L�Y�M�H�W�L���� �'�U�X�J�L�� �D�X�W�R�U�L��

�V�S�R�P�L�Q�M�X���Y�H�ü�X���V�R�O�L�G�D�U�Q�R�V�W�����V�X�U�D�G�Q�M�X���L���X�þinkovitost grupe. S druge strane, negativne strane 

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�X�� �V�S�U�M�H�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �V�X�U�D�G�Q�M�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �J�U�X�S�D�� �]�E�R�J�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�D�� �L��

�L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�J���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�K�� �V�W�D�Y�R�Y�D��vlastite grupe, odnosno odbacivanja stavova 

drugih grupa. 

 

Etnocentrizam ima dvije osnovne komponente: kulturnu i ekonomsku. Kulturna 

komponenta etnocentrizma se odnosi na uvjerenje da su norme vlastite kulture superiorne 

u odnosu na norme drugih kultura. Ekonomska komponenta etnocentrizma je vezana uz 

percepciju da su druge grupe konkurenti �Q�D�ã�R�M�� �J�U�X�S�L����Ekonomska komponenta 

etnocentrizma �M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Qa jasnim preferencijama dobara i usluga iz vlastite grupe. 

 

Brojni autori smatraju da �M�H���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���X�Q�L�Y�H�U�]�D�O�D�Q���I�H�Q�R�P�H�Q�����N�R�M�L���M�H���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M���P�M�H�U�L��

prisutan u svim kulturama (Lynn, 1976; Lewis, 1985; Rushton, 1989; Lustig i Koester, 

1999). Pre�P�D�� �D�X�W�R�U�L�P�D�� �*�X�G�\�N�X�Q�V�W�� �L�� �1�L�V�K�L�G�D�� �������������� �V�Y�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�X �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M�� �P�M�H�U�L��

�H�W�Q�R�F�H�W�U�L�þ�Q�L���L���S�R�å�H�O�M�Q�R���M�H���L�P�D�W�L��barem niski stupanj etnocentrizma. 

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P se definira kao uvjerenja �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���R���L�V�S�U�D�Y�Q�R�V�W�L���L moralnosti 

kupnje �G�R�P�D�ü�L�K proizvoda te lojalnost �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�H�P�D�� �G�R�P�D�ü�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� ���6�K�L�P�S��i 

Sharma, 1987). Taj moralni aspekt �X�]�U�R�N�X�M�H�� �N�R�G�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�X��kupnju proizvoda 

�G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D, iako je u pojedinim �V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �W�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �O�R�ã�L�M�D�� �R�G��

kvalitete proizvoda stranog podrijetla (Sinkovics i Hartmut, 1994).  

 

�3�R�M�D�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �G�R�O�D�]�L�� �R�G�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �Ä�H�W�K�Q�L�F�³�� �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �J�U�X�S�D�� �L�� �Ä�F�H�Q�W�U�L�V�P�³��

�ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �X�V�P�Meren, fokusiran (Usunier i Lee, 2005). �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L��

�Q�D���X�V�P�M�H�U�H�Q�R�V�W���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���Q�D��kupnju proizvoda iz vlastite grupe. 

 

Glavni je �F�L�O�M�� �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �U�H�D�N�F�L�M�D�� �N�R�G��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �S�R�J�R�W�R�Y�R�� �X�� �]�H�P�O�M�D�P�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D 

je gospodarstvo nerazvijeno. 
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�8���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�M���O�L�W�H�U�D�W�X�U�L���L�] sedamdesetih godina 20. �V�W�R�O�M�H�ü�D�����S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���M�H���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P��

�R�]�Q�D�þ�D�Y�D�R���N�R�Q�F�H�S�W���N�R�M�L���R�E�X�K�Y�D�ü�D uvjerenja �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���R���V�X�S�H�U�L�R�U�Q�R�V�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla nad proizvodima stranog podrijetla (Jacoby, 1978). U ranim osamdesetim 

�J�R�G�L�Q�D�P�D�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D Crawford i Lamb (1981) su utvrdili da kupnja stranih proizvoda 

�P�R�å�H�� �X�]�U�R�N�R�Y�D�W�L�� �Y�L�V�R�N�X�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���� �S�R�V�H�E�L�F�H�� �N�D�G�D�� �V�H�� �U�D�G�L�� �R�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M��

�V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L�� �L�O�L�� �J�X�E�L�W�N�X�� �S�R�V�O�D���� �7�D�M�� �D�U�J�X�P�H�Q�W�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �N�R�Q�F�H�S�W�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �X�Q�X�W�D�U��

�S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�K���L���V�R�F�L�M�D�O�Q�L�K���R�N�Y�L�U�D���W�H���M�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���N�D�R���M�H�G�D�Q���R�G���Y�D�å�Q�L�K 

�þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���S�U�L���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�X��kupovne odluke. 

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L etnocentrizam ima izravan i negativan utjecaj na namjeru kupnje proizvoda 

stranog podrijetla kod �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D. Visok stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D dovodi do 

niske namjere kupnje proizvoda stranog podrijetla. Prema Shimp i Sharma (1987), 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L odbijaju kupnju proizvoda stranog podrijetla jer smatraju �G�D�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �ã�W�H�W�H��

nacionalnoj ekonomiji te uzrokuju nezaposlenost. �=�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H���V�� �Y�L�ã�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��kupnja proizvoda stranog podrijetla �M�H�� �O�R�ã�D���� �Q�H�S�U�L�N�O�D�G�Q�D����

neodgovorna i nedomoljubna (Durvasula i sur., 1997). 

 

Sharma i sur. (1995�����V�X���R�S�L�V�D�O�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���N�D�R���I�H�Q�R�P�H�Q���R�G�U�H�ÿ�H�Q���S�R�P�R�ü�X���W�U�L��

faktora. P�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �V�H�� �R�þ�L�W�X�M�H���X�� �S�U�L�Y�U�å�H�Q�R�V�W�L�� �J�U�X�S�L�� ���]�H�P�O�M�L����i u strahu od 

gubitka te �S�U�L�Y�U�å�H�Q�R�V�W�L�� �L�O�L�� �S�D�N�� �X�� �ã�W�H�W�Q�L�P�� �X�þ�L�Q�F�L�P�D��koji su posljedica kupnje stranih 

proizvoda. Drugo, �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �M�H namjera ili spremnost na izbjegavanje 

kupnje proizvoda stranog podrijetla. �7�U�H�ü�H�����S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D��

predrasude prema proizvodima stranog podrijetla.  

 

Javalgi i sur. (2005) �]�D�N�O�M�X�þ�X�M�X da su razlike u stupnju �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma 

povezane s kulturom, �N�D�R�� �Y�D�å�Q�L�P�� �I�D�N�W�R�U�R�P�� �X�� �S�U�R�F�H�V�X�� �G�R�Q�R�ãenja odluka �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D. 

Zemlja podrijetla proizvoda �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �Y�D�å�Q�D�� �G�H�W�H�U�P�L�Q�D�Q�W�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��

���%�D�X�J�K�Q�� �L�� �<�D�S�U�D�N�� ������������ �9�H�U�O�H�J�K�� �L�� �6�W�H�H�Q�N�D�P�S�� �������������� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V�X���X���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�M���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�L���W�H���]�D�M�H�G�Q�R���X�W�M�H�þ�X���Q�D��stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma (Roth i Romeo, 1992; Manrai i sur., 1998).  

 

Iako u teoriji �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �I�H�Q�R�P�H�Q�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�� �Q�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G��

(Herche, 1992) neka �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�D �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �P�R�J�X�� �L�P�D�W�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �R��

kupnji proizvoda stranog podrijetla �N�R�M�H���V�P�D�W�U�D�M�X���Q�X�å�Q�L�P�D i suprotne, odnosno negativne 

stavove o kupnji manje �Q�X�å�Q�L�K �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���O�X�N�V�X�]�Q�D���G�R�E�U�D (Javalgi i sur., 2005). 
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�6�K�D�Q�N�D�U�P�D�K�H�V�K�� �������������� �Q�D�Y�R�G�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�H��

negativnih posljedica uvoza na �H�N�R�Q�R�P�L�M�X�� �G�U�å�D�Y�H���� �J�U�D�ÿ�D�Q�H�� �L�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D���� �6�K�D�Q�N�D�U�P�D�K�H�V�K��

�������������� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�P�D�W�U�D�� �N�D�N�R�� �V�H�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L���S�R�W�L�þ�H���Q�M�H�J�R�Y�D���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W���X��fomiranju stavova �L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�D���V�X��

stoga i kampanje poticanja kupnje proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��prisutne diljem svijeta. U 

SAD-u �S�R�V�W�R�M�L�� �Y�U�O�R�� �G�X�J�D�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D�� �S�R�W�L�F�D�Q�M�D�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D�� �Q�D�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�� �L�� �G�X�å�Q�R�V�W�� �S�U�H�P�D��

�G�R�P�D�ü�H�P�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�X��koja se iskazuje kroz kupnju �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

Cohen (1998) argumentira da su takva nastojanja od strane vlade SAD-�D�� �]�D�S�R�þ�H�O�D�� �Y�H�ü��

�Q�H�S�R�V�U�H�G�Q�R�� �Q�D�N�R�Q�� �'�U�X�J�R�J�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �U�D�W�D���� �N�D�G�D�� �V�H�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�� �S�R�W�L�F�D�O�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �G�D��

�L�V�S�X�Q�H�� �V�Y�R�M�X�� �J�U�D�ÿ�D�Q�V�N�X�� �G�X�å�Q�R�V�W�� �X��obnovi nacionalne ekonomije kroz kupnju proizvoda 

�G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D. �0�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �S�R�W�L�þ�X�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �X�þ�L�Q�D�N�� �Q�D�� �G�R�P�D�ü�X�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�X�� �S�U�L�V�X�W�Q�H�� �V�X�� �L�� �X���E�O�L�å�H�P��

�U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�X���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�K�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�V�N�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �]�D�� �S�R�W�L�Fanje kupnje 

proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��upra�Y�R���M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�����ý�X�W�X�U�D���������������� 

 

U posljednjih 20 godina �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�L��su pokazali �Y�H�ü�L��interes za identificiranjem i 

�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H�P���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���S�R�Y�H�]�D�Q�L�K���V���R�G�D�E�L�U�R�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���L�]�P�H�ÿ�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D �G�R�P�D�ü�H�J���L��

stranog podrijetla�����5�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���W�L�K���þ�L�P�Eenika pomoglo �E�L���X���E�R�O�M�H�P���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�X���E�X�G�X�ü�H�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����+�U�Y�D�W�V�N�D�� �M�H�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�D�� �]�H�P�O�M�D�� �]�E�R�J��

�N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�K�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K�� �L�� �V�R�F�L�R-�H�N�R�Q�R�P�V�N�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D �X�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L���� �D�O�L�� �L�� �X�� �V�D�G�D�ã�Q�M�R�V�W�L�� te je 

stoga �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P izu�]�H�W�Q�R���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R���S�R�G�U�X�þ�M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� 

 

2.1.4.1.  Mjerenje �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma  
 

Shimp i Sharma (1987) su �Q�D���S�R�þ�H�W�N�X��razvili ljestvicu koja se sastojala od 225 izjava koje 

�V�X�� �]�D�W�L�P�� �V�D�å�H�W�H�� �Q�D 17 izjava kako bi mogli izmjeriti stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma, 

tzv. ljestvicu tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��- Consumer Ethnocentric Tendencies 

Scale (CETSCALE). Svrha CETSCALE �M�H�� �L�]�P�M�H�U�L�W�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�H�P�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��

smatraju da je kupnja stranih �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�H�G�R�P�R�O�M�X�E�Q�D�� �L�� �Q�H�P�R�U�D�O�Q�D�� �M�H�U�� �ã�W�H�W�L�� �G�R�P�D�ü�R�M 

ekonomiji (Shimp i Sharma, 1987; Herche, 1992; Balabanis i sur., 2002).  

Shimp i Sharma (1987) su odredili CETSCALE �N�D�R�� �P�M�H�U�L�O�R�� �Ä�W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�D�³�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. CETSCALE �M�H���X�V�S�M�H�ã�D�Q���S�U�H�G�L�N�W�R�U���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�K���X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�����V�W�D�Y�R�Y�D�����Q�D�P�M�H�U�D��

kupnje i odluka (Renko i sur., 2012). Ispitanici svoj stupanj slaganja s datim izjavama 

�L�V�N�D�]�X�M�X���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���Q�D��ljestvici sa sedam stupnjeva (1- �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���V��izjavom, 7- 

�S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P���V��izjavom). Rezultat ljestvice tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��se 

�N�U�H�ü�H��od 17 do 119 (Watson i Wright, 2000). Visok rezultat na ljestvici tendencije 
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�S�R�W�U�R�ã�D�þkog etnocentrizma ukazuje na to �G�D���M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ���X���Y�H�ü�R�M���P�M�H�U�L���X�V�P�M�H�U�H�Q���N�D��kupnji 

�G�R�P�D�ü�L�K���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D��strane proizvode�����W�M�����G�D���M�H���Y�L�ã�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�D�Q.  

 

U mnogim i�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�Mima u kojima se mjerio stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��

je CETSCALE (tablica 2) te je �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D visoka pouzdanost tog mjernog instrumenta 

(Shimp i Sharma, 1987; Netemeyer i sur., 1991; Luque-Martinez i sur., 2000).  

 

Tablica 2�����,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X���N�R�M�L�P�D���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���&�(�7�6�&�$�/�( 

�$�X�W�R�U�L�����N�U�R�Q�R�O�R�ã�N�L�� �'�U�å�D�Y�D���H�� �$�X�W�R�U�L�����N�U�R�Q�R�O�R�ã�N�L�� �'�U�å�D�Y�D���H�� 
Netemeyer i sur. (1991) �1�M�H�P�D�þ�N�D�����6�$�'����

Francuska, Japan 
Reardon i sur. 
(2005) 

Slovenija, 
Kazahstan, UK 

Herche (1992) SAD Chryssochoidis i sur. 
(2007) 

�*�U�þ�N�D 

Good i Huddleston 
(1995) 

Poljska, Rusija Liu i sur. (2007) Kina 

Sharma i sur. (1995) �-�X�å�Q�D���.�R�U�H�M�D Evanschitzky i sur. 
(2008) 

�1�M�H�P�D�þ�N�D 

Caruana i Magri (1996) Malta Vida i sur. (2008) BiH 
Bruning (1997) Kanada   
Klein i sur. (1998) Kina Nadiri i Tumer 

(2010) 
Cipar 

Kucukerimoglu (1999) Turska Saffu i sur. (2010) �6�O�R�Y�D�þ�N�D 
Mavondo i Tan (1999) Malezija Ben Mrad i sur. 

(2011) 
Libanon, Tunis 

Vida i Fairhurst (1999) �(�V�W�R�Q�L�M�D�����0�D�ÿ�D�U�V�N�D����
�3�R�O�M�V�N�D���L���ý�H�ã�N�D 

Chang i Cheng 
(2011) 

Kina 

Luque- Martinez i sur. 
(2000) 

�â�S�D�Q�M�R�O�V�N�D Josiassen i sur. 
(2011) 

Australija 

Watson i Wright (2000) Novi Zeland Mangnale i sur. 
(2011) 

Etiopija 

Pereira i sur. (2002) Kina, Indija, Tajvan Ramayah i sur. 
(2011) 

Malezija 

Douglas i Nijssen 
(2003) 

Nizozemska Teo i sur. (2011) Malezija 

Supphellen i Gronhaug 
(2003) 

Rusija Al Ganideh i Al Taee 
(2012) 

Jordan 

Balabanis i 
Diamantopoulos (2004) 

UK Bandyopadhyay 
(2012) 

Island 

Bawa (2004) Indija Qing i sur. (2012) Kina 
Javalgi i sur. (2005) Francuska   
Izvor: �-�L�P�p�Q�H�]-Guerrero i sur. (2014) 

 

U tablici 3. su prikazane izjave originalne �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 

sa 17 izjava. 
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Tablica 3�����/�M�H�V�W�Y�L�F�D���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�Fentrizma (CETSCALE) 

CETSCALE IZJAVE 
1. �'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�� �$�P�H�U�L�N�H�� �E�L�� �X�Y�L�M�H�N�� �W�U�H�E�D�O�L�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �D�P�H�U�L�þ�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H��umjesto 

uvoznih. 
2. Samo oni proizvodi kojih nema u SAD-u trebaju biti uvezeni. 
3. �.�X�S�L���D�P�H�U�L�þ�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����3�R�G�U�å�L���D�P�H�U�L�þ�N�X���]�D�S�R�V�O�H�Q�R�V�W�� 
4. �$�P�H�U�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���L�]�Q�D�G���V�Y�H�J�D�� 
5. Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. 
6. Nije u redu kupovati strane proizvode jer na t�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �$�P�H�U�L�N�D�Q�F�L�� �R�V�W�D�M�X�� �E�H�]��

posla. 
7. �3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���$�P�H�U�L�N�H���X�Y�L�M�H�N���N�X�S�X�M�H���D�P�H�U�L�þ�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� 
8. Trebamo kupovati proizvode proizvedene u Americi i ne dopustiti drugima da se 

bogate na nama. 
9. �8�Y�L�M�H�N���M�H���E�R�O�M�H���N�X�S�L�W�L���D�P�H�U�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�� 
10. Kupnju stranih pro�L�]�Y�R�G�D���W�U�H�E�D�O�L���E�L���V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� 
11. �'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���$�P�H�U�L�N�H �Q�H���E�L���W�U�H�E�D�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���M�H�U���W�R���ã�W�H�W�L���D�P�H�U�L�þ�N�R�P��

gsopodarstvu i uzrokuje nezaposlenost. 
12. �7�U�H�E�D���R�J�U�D�Q�L�þ�L�W�L���X�Y�R�]�� 
13. �3�U�H�I�H�U�L�U�D�P���N�X�S�Q�M�X���D�P�H�U�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�D�N�R���V�X���V�N�X�S�O�M�L�� 
14. Treba zabrani�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 
15. Strane proizvode treba oporezivati kako bi se smanjila njihova prisutnost u 

Americi. 
16. Trebamo kupovati proizvode iz stranih zemalja samo ako te proizvode ne 

�P�R�å�H�P�R���V�D�P�L���S�U�R�L�]�Y�H�V�W�L�� 
17. �$�P�H�U�L�þ�N�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �N�X�S�X�M�X�� �S�Uoizvode proizvedene u drugim zemljama su 

odgovorni za nezaposlenost u Americi. 
 

Postoji i modificirana �Y�H�U�]�L�M�D���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�����N�R�M�D���V�D�G�U�å�L�������� �L�]�M�D�Y�D, a 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �M�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �D�X�W�R�U�D Supphellen i Rittenburg (2001) �± tablica 4. Supphellen i 

Rittenburg (2001) su utvrdili visoku pouzdanost i valjanost modificirane verzije ljestvice 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� 

 

Tablica 4. Modificirana �Y�H�U�]�L�M�D���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 

Izjave �V�N�U�D�ü�H�Q�H���Y�H�U�]�L�M�H���&�(�7�6�&�$�/�( 
1.�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���$�P�H�U�L�N�H���E�L���X�Y�L�M�H�N �W�U�H�E�D�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L���D�P�H�U�L�þ�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���X�P�M�H�V�W�R���X�Y�R�]�Q�L�K�� 
�����$�P�H�U�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���L�]�Q�D�G���V�Y�H�J�D�� 
5.Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. 
�����1�L�M�H���X���U�H�G�X���N�X�S�R�Y�D�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���M�H�U���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���$�P�H�U�L�N�D�Q�F�L���R�V�W�D�M�X���E�H�]���S�R�V�O�D�� 
�����3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���$�P�H�U�L�N�H���X�Y�L�M�H�N �N�X�S�X�M�H���D�P�H�U�L�þ�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� 
8.Trebamo kupovati proizvode proizvedene u Americi i ne dopustiti drugima da se bogate 
na nama. 
�����8�Y�L�M�H�N���M�H���E�R�O�M�H���N�X�S�L�W�L���D�P�H�U�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�� 
10.Kupnju �V�W�U�D�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�U�H�E�D�O�L���E�L���V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� 
13.Preferiram kupnju am�H�U�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�D�N�R���V�X���V�N�X�S�O�M�L�� 
�������7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 
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2.1.5. �8�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W����Involvement ) 
 

Pr�L�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�X�� �N�X�S�R�Y�Q�H odluke �Q�H�� �X�O�D�å�H�P�R�� �M�H�G�Q�D�N�X�� �N�R�O�L�þ�L�Q�X�� �W�U�X�G�D�� �L�� �]�D�Q�L�P�D�Q�M�D za sve 

proizvode. Prilikom kupnje �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D �X�O�D�å�H�P�R�� �P�D�Q�M�L���N�R�J�Q�L�W�L�Y�Q�L�� �Q�D�S�R�U���� �G�R�N���N�R�G��

�G�U�X�J�L�K�� �X�O�D�å�H�P�R�� �Y�H�ü�L�� �N�R�J�Q�L�W�L�Y�Q�L�� �Q�D�S�R�U�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�� �V�D�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �8��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D��stupanj �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �S�R�V�W�D�M�H�� �V�Y�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L prilikom kreiranja 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���]�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �S�U�R�L�]�Y�Rde. �3�R�M�D�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��(involvement) definira 

se �N�D�R�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �R�E�M�H�N�W�D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �S�R�W�U�H�E�H���� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �L�Q�W�H�U�H�V�H��

(Zaichkowsky, 1985.). �$�Q�W�R�Q�L�G�H�V�� �L�� �Y�D�Q�� �5�D�L�M�� �������������� �V�X�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�O�L�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �N�D�R��stupanj 

�R�V�R�E�Q�R�J�� �R�G�Q�R�V�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �Xsluge, koja �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W����

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �L�� �U�L�]�L�N���� �,�S�D�N���� �Q�D�M�F�M�H�O�R�Y�L�W�L�M�X�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �M�H�� �G�D�R�� �5�R�W�K�V�F�K�L�O�G�� ����������������

�Ä�8�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �M�H�� �V�W�D�Q�M�H�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�H���� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �L�� �S�R�W�L�F�D�M�D�� �N�R�M�H�� �Q�L�M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �R�S�D�å�D�W�L���� �3�R�E�X�ÿ�X�M�H��

�J�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�R�G�U�D�å�D�M�� �L�O�L�� �V�L�W�X�D�F�Lja i ima motivacijsku snagu. Posljedice �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L su 

�S�U�H�W�U�D�J�D���L���R�E�U�D�G�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���W�H���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H���R�G�O�X�N�H�³. 

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V���Y�L�ã�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �W�U�D�å�H�� �Y�L�ã�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �L�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L 

stupanj znanja o proizvodu. Brennan i Mavondo (2000) su u i�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���X�W�Y�U�G�L�O�L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�X��

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �L�� �P�R�W�L�Y�L�U�D�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �W�U�D�å�H�Q�M�H�P�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D����Visoka 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �Y�R�G�L�� �N�D�� �H�N�V�W�H�Q�]�L�Y�Q�R�P�� �S�U�L�V�W�X�S�X�� �U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �S�U�R�E�O�H�P�D����odnosno aktivnom 

�W�U�D�å�H�Q�M�X i upotrebi informacija, opreznoj preradi informacija, procjeni �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

prije formiranja uvjerenja, stvaranju �V�W�D�Y�R�Y�D�� �N�R�M�L�� �Y�R�G�H�� �N�D�� �Q�D�P�M�H�U�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �L�� �V�W�Y�D�U�Q�R�P��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���� �1�L�V�N�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �R�G�Q�R�V�L se na rutinu, naviku ili imp�X�O�]�L�Y�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �E�H�] 

eks�W�H�Q�]�L�Y�Q�R�J���W�U�D�å�H�Q�M�D���L���S�U�H�U�D�G�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����9�Hrbeke i Vackier, 2004). 

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L pri kupnji �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�ã�R�P�� �U�D�]�L�Q�R�P��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�J���X�W�M�H�F�D�M�D���Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�L���L�P�L�G�å����kod kupnje skupljih proizvoda ili proizvoda �V���Y�H�ü�L�P��

rizikom kupnje ili sa �V�Q�D�å�Q�L�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���S�U�L�W�L�V�N�R�P�� Iz tih se razloga osnovni prehrambeni 

proizvodi smatraju proizvodima niskog stupnja �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��(Beharrell i Dennison, 1995). 

�,�S�D�N���� �-�X�K�O�� �L�� �3�R�X�O�V�H�Q�� �������������� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �S�R�U�D�V�W�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �]�D�� �D�J�U�R�H�N�R�O�R�J�L�M�X���� �G�R�E�U�R�E�L�W��

�å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�� �L��praviln�X�� �S�U�H�K�U�D�Q�X�� �ã�W�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�R�U�D�V�W�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�H��

proizvode. 

 

�9�H�ü�L�Q�D��je �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�D �X�V�P�M�H�U�H�Q�D�� �Q�D�� �G�Y�D�� �W�L�S�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �W�U�D�M�Q�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W, povezana s 

kategorijom proizvoda ���L�Q�W�H�U�H�V���� �X�å�L�W�D�N���� �V�L�P�E�R�O�L�þ�Q�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W����(Laurent i Kapferer, 1985) i 

situaci�M�V�N�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���� �Y�H�]ana uz kontekst kupnje i rizik vezan uz tu kupnju 

(Zaichkowsky, 1985). �3�R�V�W�R�M�L���M�R�ã���L���N�R�J�Q�L�W�L�Y�Q�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�����N�R�M�D���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D��
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�L�� �]�Q�D�Q�M�X�� �W�H�� �D�I�H�N�W�L�Y�Q�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D�� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �R�G�Q�R�V�X�� �S�U�H�P�D��

proizvodu (Markovina i sur, 2004). �8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �V�H��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�O�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���Y�H�]�D�Q�D���X�]���N�R�Q�N�U�H�W�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����-�X�K�O���L���3�R�X�O�V�H�Q���������������� 

 

Prema Mittal i �/�H�H�������������������X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���R�G�U�H�ÿ�X�M�X �þ�H�W�L�U�L���H�O�H�P�H�Q�W�D�� korisnost proizvoda, rizik 

odabira �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���W�U�å�Q�H���P�D�U�N�H�����Y�U�L�M�H�Gnost znaka i hedoni�V�W�L�þka vrijednost proizvoda (slika 

5). Korisnost proizvoda se definira kao percipirana korist od uporabe �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

proizvoda. Rizik �R�G�D�E�L�U�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �W�U�å�Q�H�� �P�D�U�N�H�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �S�H�U�F�L�S�L�U�D�Q�L�� �U�L�]�L�N�� �R�G�D�E�L�U�D��

�M�H�G�Q�H�� �W�U�å�Q�H�� �P�D�U�N�H�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �G�U�X�J�X����Vrijednost znaka se odnosi na to da kupnja 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �P�R�å�H�� �L�P�Dt�L�� �V�L�P�E�R�O�L�þ�N�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �]�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �+�H�G�R�Q�L�V�W�L�þ�N�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �V�H��

�R�G�Q�R�V�L���Q�D���N�D�S�D�F�L�W�H�W���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���]�D���R�V�L�J�X�U�D�Q�M�H�P���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D�� 

 

 

Slika 5. Odrednice �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� 

Izvor: Mittal i Lee (1989), prema Juhl i Poulsen (2000) 

 

2.1.5.1. �0�M�H�U�H�Q�M�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L 
 

�8�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �M�H�� �X�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �P�M�H�U�H�Q�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �Ojestvica za mjerenje 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ��Juhl i Poulsen; 2000; Olsen, 2001; Candel, 2001). Ljestvice za mjerenje 

�X�N�O�M�X�þenosti sastoje se �R�G�� �Q�L�]�D�� �L�]�M�D�Y�D�� �J�G�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�� �W�U�H�E�D�� �L�]�U�D�]�L�W�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �V�O�D�J�D�Q�M�D�� �V��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���L�]�M�D�Y�R�P�����9�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���V�O�D�J�D�Q�M�D���V���L�]�M�D�Y�D�P�D���X�N�D�]�X�M�H���Q�D���Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��

pri kupnji tog proizvoda.  

Laurent i Kapferer (1985) su razvili ljestvicu za mjerenje �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L koja je do sada 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���X��brojnim �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D��(Mittal i Lee, 1988; Borgogno i sur., 2015). 
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Tom ljestvicom �V�H�� �P�M�H�U�L�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �S�U�H�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� ������ �L�]�M�D�Y�D����

podijeljenih u 5 konstrukata (tablica 5). 

 

Tablica 5���� �/�M�H�V�W�Y�L�F�D�� �]�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �S�U�H�P�D�� �P�H�V�X�� ���S�U�H�P�D�� �/�D�X�U�H�Q�W�� �L�� �.�D�S�I�H�U�H�U����

1985) 

  �8�R�S�ü�H��
se ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P����
niti ne 
�V�O�D�å�H�P 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
se 

�V�O�D�å�H�P 

�9�D�å�Q�R�V�W��
proizvoda 

�8�R�S�ü�H���Q�H���P�D�U�L�P���]�D��
meso. 

1 2 3 4 5 

Meso mi je jako 
�Y�D�å�Q�R�� 1 2 3 4 5 

Za mene je meso 
�D�S�V�R�O�X�W�Q�R���Q�X�å�Q�R�� 1 2 3 4 5 

�+�H�G�R�Q�L�V�W�L�þ�N�D��
vrijednost 

Zapravo ne volim 
jesti meso. 1 2 3 4 5 

�8�å�L�Y�D�P���X���M�H�O�X���V��
�P�H�V�R�P���Y�L�ã�H���Q�H�J�R���X��
jelu bez mesa.  

1 2 3 4 5 

Jako cijenim meso. 1 2 3 4 5 

�6�L�P�E�R�O�L�þ�Q�D��
vrijednost 

�0�R�å�H�ã���U�H�ü�L���S�X�Q�R���R��
nekoj osobi na 
temelju 
njezinog/njegovog 
odabira mesa. 

1 2 3 4 5 

Moj odabir mesa daje 
drugim ljudima sliku o 
meni.  

1 2 3 4 5 

Moj odabir mesa ne 
�J�R�Y�R�U�L���Q�L�ã�W�D���R���P�H�Q�L��
drugim ljudima. 

1 2 3 4 5 

�9�D�å�Q�R�V�W��
rizika 

Nemam puno za 
izgubiti kada 
�G�R�Q�H�V�H�P���O�R�ã�X���R�G�O�X�N�X��
pri kupnji mesa. 

1 2 3 4 5 

�/�R�ã���L�]�E�R�U���P�H�V�D���M�H���]�D��
�P�H�Q�H���V�W�U�D�ã�D�Q�� 1 2 3 4 5 

Iritira me kada 
donesem krivu 
odluku u kupnji 
mesa. 

1 2 3 4 5 

Vjerojatnost 
rizika 

Nikada ne znam 
jesam li donio dobru 
odluku pri izboru 
mesa. 

1 2 3 4 5 

Kada kupujem meso, 
znam da sam 
izabrao(la) dobro 
meso. 

1 2 3 4 5 
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2.1.6. Eksperiment  

Eksperiment je postupak, kojim namjerno, u strogo kontroliranim uvjetima, izazivamo neku 

�S�R�M�D�Y�X�� �U�D�G�L�� �R�S�D�å�D�Q�M�D�� �L���L�O�L�� �P�M�H�U�H�Q�M�D (Bujas, 1981). Eksperiment ima nekoliko prednosti u 

od�Q�R�V�X���Q�D���G�U�X�J�H���R�E�O�L�N�H���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� 

- �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�� �S�R�]�Q�D�M�H�� �P�M�H�V�W�R�� �L�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �Q�D�V�W�D�M�D�Q�M�D�� �S�R�M�D�Y�H���� �ã�W�R�� �P�X�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �G�D�� �V�H��

�X�Q�D�S�U�L�M�H�G���S�U�L�S�U�H�P�L���]�D���W�R�þ�Q�R���R�S�D�å�D�Q�M�H 

- �N�D�N�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�� �V�D�P �L�]�D�]�L�Y�D�� �Q�H�N�X�� �S�R�M�D�Y�X���� �W�R�� �P�X�� �G�R�S�X�ã�W�D�� �G�D�� �X�� �S�R�Q�R�Y�O�M�H�Q�L�P��

�S�R�V�W�X�S�F�L�P�D�� �X�P�Q�R�å�L�� �S�U�H�G�P�H�W�� �V�Y�R�J�D�� �R�S�D�å�D�Q�M�D�� �L�� �G�D�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�L��

�I�H�Q�R�P�H�Q�D���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R���L���E�L�W�Q�R���U�D�]�O�X�þ�L���R�G���R�Q�R�J�D���ã�W�R���M�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R���L���V�O�X�þ�D�M�Q�R 

- �S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �X�Y�M�H�W�D�� �X�]�� �N�R�M�H�� �Q�H�N�D�� �S�R�M�D�Y�D�� �Q�D�V�W�D�M�H�� �S�U�X�å�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �L�� �G�U�X�J�L�P��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�L�P�D���G�D���S�R�Q�R�Y�H���R�S�D�å�D�Q�M�D���L���W�D�N�R���N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�M�X���W�R�þ�Q�R�V�W���U�H�]�X�O�W�D�W�D 

- �N�R�Q�W�U�R�O�D�� �Q�D�G�� �X�Y�M�H�W�L�P�D�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�X�� �R�N�R�O�Q�R�V�W�L�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �Q�H�N�D�� �S�R�M�D�Y�D��

�G�R�J�D�ÿ�D 

- �S�R�V�W�X�S�Q�R�� �P�L�M�H�Q�M�D�Q�M�H�� �M�H�G�Q�R�J�� �S�R�� �M�H�G�Q�R�J�� �I�D�N�W�R�U�D���� �X�]�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �G�U�X�J�L�K�� �I�D�N�W�R�U�D��

�N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�L�P���� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�X���G�D���X�W�Y�U�G�L���R�N�R�O�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���V�X���X�Yijet za nastanak 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�R�M�D�Y�H 

- �X���N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�L�P���X�Y�M�H�W�L�P�D���P�R�J�X�ü�H je izazvanu pojavu u tolikoj mjeri stabilizirati da se 

�R�Q�D���P�R�å�H���L���L�]�P�M�H�U�L�W�L (Bujas, 1981). 

Ipak, osnovna je prednost eksperimen�W�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���X�]�U�R�þ�Q�R-posljed�L�þ�Q�R�J���]�D�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� 

U svakom eksperimentu sudjeluju �E�D�U�H�P���G�Y�D���þ�O�D�Q�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�N���L���H�N�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�W�R�U�����,�V�S�L�W�D�Q�L�N���M�H��

�V�Y�D�N�R�� �E�L�ü�H�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �Y�U�ã�L�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W���� �D�� �H�N�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�W�R�U�� �R�V�R�E�D�� �N�R�M�D�� �L�]�Y�R�G�L��

eksperiment, kontrolira njegov tijek i �Y�U�ã�L���P�M�H�U�H�Q�M�D���L���]�D�S�L�V�X�M�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H����Bujas, 1981). 

Osnovna je svrha eksperimenta provjeriti �G�M�H�O�X�M�H�� �O�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �I�D�N�W�R�U�� �L�O�L�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D�� �Q�D�� �Q�H�N�L��

�M�D�V�Q�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�� �I�H�Q�R�P�H�Q���� �)�H�Q�R�P�H�Q�� �N�R�M�L�� �M�H�� �S�U�H�G�P�H�W�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �M�H�� �]�D�Y�L�V�Q�D�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D�� �L�O�L��

kriterijska varijabla. Faktor koji se u eksperimentu namjerno unosi i mijenja kako bi se 

�S�U�R�Y�M�H�U�L�O�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �O�L�� �Qa zavisnu varijablu zove se nezavisna varijabla ili eksperimentalna 

�Y�D�U�L�M�D�E�O�D�� ���%�X�M�D�V���� �������������� �.�D�N�R�� �Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �R�V�L�P�� �Q�H�]�D�Y�L�V�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�H���� �G�M�H�O�X�M�H�� �L�� �P�Q�R�ã�W�Y�R��

drugih relevantnih faktora (oni koji mogu utjecati na zavisnu varijablu), potrebno je sve te 

faktor�H���X�N�O�R�Q�L�W�L���L�O�L���R�G�U�å�D�W�L���N�R�Q�V�W�D�Q�Wnima.  

�2�V�M�H�ü�D�P���V�H��
izgubljenim(om) kada 
trebam odabrati 
meso. 

1 2 3 4 5 
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�,�S�D�N�����H�N�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�W�R�U���Q�H���P�R�å�H���X�Y�L�M�H�N���S�R���Y�R�O�M�L���P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D�W�L���Q�H�]�D�Y�L�V�Q�R�P���Y�D�U�L�M�D�E�O�R�P�����Q�S�U�����D�N�R��

�S�U�R�P�D�W�U�D�� �X�W�M�H�F�D�M�� �V�S�R�O�D�� �Q�D�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�X�� �E�R�M�D���� �Q�H�� �P�R�å�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�W�L�� �V�S�R�O�� �V�Y�R�M�L�K�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �Y�H�ü��

�V�H�� �W�D�G�D���V�O�X�å�L�� �V�H�O�H�N�F�L�M�R�P���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �L �U�D�G�L�� �Q�D�� �V�N�X�S�L�Q�D�P�D���N�R�M�H�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �S�R�� �R�E�L�O�M�H�å�M�X���N�R�M�H��

predstavlja nezavisnu varijablu) (Bujas, 1981). 

�6�Y�D�N�L���H�N�S�H�U�L�P�H�Q�W���R�E�X�K�Y�D�ü�D���Q�H�N�R�O�L�N�R���I�D�]�D�� 

 

1. Definiranje problema - �Q�D���S�R�þ�H�W�N�X���V�Y�D�N�R�J���H�N�V�S�H�U�L�P�Hnta se nalazi neki problem, 

�W�M�����R�G�U�H�ÿ�H�Q�R���S�L�W�D�Q�M�H���Q�D���N�R�M�H���Q�H���P�R�å�H�P�R���S�R�X�]�G�D�Q�R��odgovoriti.  

 

2. Postavljanje hipoteza  �± �P�R�J�X�ü�L���R�G�J�R�Y�R�U���Q�D���S�U�R�E�O�H�P�����L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���V�H���R�G�E�D�F�X�M�H���L�O�L��

�S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H���� �1�D�� �R�V�Q�R�Y�L�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �I�R�U�P�X�O�L�U�D�� �V�H�� �F�L�O�M�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�� �L�� �U�D�]�U�D�ÿ�X�M�H�� �Q�D�F�U�W��

eksperimenta. 

 

3. Definiranje nezavisne varijable  - nezavisna ili eksperimentalna varijabla se 

�P�L�M�H�Q�M�D���Q�H�]�D�Y�L�V�Q�R���R�G���G�U�X�J�L�K���I�D�N�W�R�U�D���L���W�U�H�E�D���E�L�W�L���M�D�V�Q�R���L���M�H�G�Q�R�]�Q�D�þ�Q�R���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�D���� 

 

4. Definiranje zavisne varijable �± �Y�D�U�L�M�D�E�O�D���N�R�M�D���V�H���X���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X���R�S�D�å�D���L���P�M�H�U�L. 

 

5. Odabrati ispitanike �± �W�U�H�E�D�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� �N�R�M�L�� �V�X�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �Komogeni s 

obzirom na poznate relevantne faktore, tj. takve faktore koji bi mimo nezavisne 

varijable mog�O�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�H���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���S�R�M�D�Y�X���N�R�M�D���V�H���L�V�S�L�W�X�M�H 

 

6. �(�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�W�R�U�� �L�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D���± eksperimentator bi trebao biti 

stabilni faktor koji ne utj�H�þ�H���Q�D���U�H�]�X�Otate. 

 

7. Osigurati kontrolu eksperimenta �± �S�R�V�W�X�S�D�N�� �S�R�P�R�ü�X�� �N�R�M�H�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�� �X�W�Y�U�ÿ�X�M�H��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H�� �I�D�N�W�R�U�H�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X�� �L�� �S�R�P�R�ü�X�� �N�R�M�L�K�� �L�K�� �X�N�O�D�Q�M�D�� �L�O�L�� �V�W�D�E�L�O�L�]�L�U�D 

(Bujas, 1981).  

 

S obzirom na mjesto provedbe eksperimente dijelimo na laboratorijske i terenske 

eksperimente���� �2�V�Q�R�Y�Q�D�� �M�H�� �U�D�]�O�L�N�D�� �P�H�ÿ�X�� �Q�M�L�P�D�� �X�� �W�R�P�H�� �G�D�� �V�H��terenski eksperiment izvodi 

�Q�D���P�M�H�V�W�X���J�G�M�H���V�H���L���V�W�Y�D�U�Q�R���R�G�Y�L�M�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���O�M�X�G�V�N�D���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�����Q�D���R�V�R�E�D�P�D���N�R�M�H���V�X���U�H�D�O�Q�R��

�X�� �W�X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�H���� �D�� �þ�H�V�W�R�� �L�� �V�D�� �V�U�H�G�V�W�Y�L�P�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �U�Halno upotrebljavaju. S druge 

strane, ispitanici se u laboratorijskom eksperimentu stavljaju u prilike koje se znatno 

�U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �R�G�� �S�U�L�O�L�N�D�� �X�� �V�Y�D�N�L�G�D�ã�Q�M�H�P�� �å�L�Y�R�W�X����Osnovne prednosti laboratorijskog 

eksperimenta su visok stupanj kontrole i minimiziran utjecaj �S�U�R�ã�O�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���� 
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�7�D�N�R�ÿ�H�U�����O�D�E�R�U�D�W�R�U�L�M�V�N�L���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�L���S�U�X�å�D�M�X���M�H�G�Q�D�N�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H���X�N�R�O�L�N�R���V�H���S�R�Q�D�Y�O�M�D�M�X���V���L�V�W�L�P��

�V�X�G�L�R�Q�L�F�L�P�D���� �ã�W�R�� �M�D�P�þ�L�� �Y�L�V�R�N�X�� �X�Q�X�W�D�Q�M�X�� �Y�D�O�M�D�Q�R�V�W���� �2�E�L�þ�Q�R�� �V�H�� �X�� �O�D�E�R�U�D�W�R�U�L�M�V�N�R�P��

�H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X���N�R�U�L�V�W�L���P�D�Q�M�L���E�U�R�M���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �W�U�D�M�X���N�U�D�ü�H���X���R�G�Q�R�V�X���Qa terenski eksperiment i 

jednostavniji su i jeftiniji za provedbu. 

 

Eksperimenti �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��se dijele u hipotetske i nehipotetske. 

Hipotetski eksperimenti su �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�L���N�R�G���N�R�M�L�K���Q�H���S�R�V�W�R�M�H���X�Y�M�H�W�L���V�W�Y�D�U�Q�R�J���W�U�å�L�ã�W�D���N�D�R���ã�W�R��

su prisutn�R�V�W�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�� �L�]�G�D�W�D�N���� �G�R�N�� �Qehipotetski eksperimenti stavljaju 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���X���V�W�Y�D�U�Q�X���N�X�S�R�Y�Q�X���V�L�W�X�D�F�L�M�X�����S�U�L���þ�H�P�X��su prisutni stvarni proizvodi i ispitanik ima 

�Q�R�Y�þ�D�Q�L���L�]�G�D�W�D�N�� 

 

�'�R�V�D�G�D�ã�Q�M�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�H���K�L�S�R�W�H�W�V�N�H�� �S�U�L�V�W�U�D�Q�R�V�W�L �L�O�L�� �S�R�J�U�H�ã�N�H�����H�Q�J�O����

hypotetical bias���� �ã�W�R�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�� �V�N�O�R�Q�R�V�W���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �G�D�� �S�U�H�F�M�H�Q�M�X�M�X�� �V�Y�R�M�X��cjenovnu 

spremnost (engl. willingness to pay) kod hipotetskih eksperimenata u odnosu na onu koja 

se ostvaruje u realnim situacijama (List i Gallet 2001; Little i Berrens 2004; Murphy i 

Stevens, 2004)���� �.�D�N�R�� �E�L�� �L�]�E�M�H�J�O�L�� �K�L�S�R�W�H�W�V�N�R�� �N�X�S�R�Y�Q�R�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�H���� �Q�H�N�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�L�� �V�X��

�H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�H���S�U�R�Y�R�G�L�O�L���X���W�U�J�R�Y�D�þ�L�P���F�H�Q�W�U�L�P�D�����:�D�O�O��i Liefeld, 1991; Lusk i Norwood, 2009; 

Klain i sur., 2014). 

 

U posljednjih pedesetak godina, ekonomisti i marketari su razvili niz metoda procjene 

�Q�R�Y�þ�D�Q�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �S�U�L�G�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿenim dobrima ili uslugama. Te metode 

�P�R�J�X�� �V�H�� �J�U�X�S�L�U�D�W�L�� �X�� �G�Y�L�M�H�� �ã�L�U�R�N�H�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���� �P�H�W�R�G�H�� �R�W�N�U�L�Y�H�Q�L�K�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�� �L�� �P�H�W�R�G�H��

�L�]�U�D�å�H�Q�L�K���S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�� Metode otkrivenih preferencija se zasnivaju na implicitnoj derivaciji 

�Q�R�Y�þ�D�Q�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �N�R�M�L�� �V�X�� �Y�H�ü�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �G�R�N�� �V�H�� �P�H�W�R�G�H�� �L�]�U�D�å�H�Q�L�K��

�S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�D���]�D�V�Q�L�Y�D�M�X���Q�D���W�R�P�H���G�D���G�R�]�Q�D�M�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���N�R�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���S�U�L�G�D�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D���L�O�L��

�X�V�O�X�J�D�P�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �L�]�U�D�Y�Q�L�K�� �Sitanja (Hidano, 2002 prema Markovina, 2011). Na taj se 

�Q�D�þ�L�Q���G�Rbivaju vrijedne informacije o cjenovnoj �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��u kupnji proizvoda ili 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� ���X�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �W�R��je podrijetlo proizvoda - �G�R�P�D�ü�H�� �L�O�L��

strano).  

 

Metoda �Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�L�K cjenovnih lista (Multiple price list - MPL) �S�U�L�S�D�G�D�� �P�H�ÿ�X�� �P�H�W�R�G�H��

�L�]�U�D�å�H�Q�L�K�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�D. MPL je jednostavna metoda za procjenu vrijednosti od strane 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D �N�R�M�D���V�H���þ�H�V�W�R���N�R�U�L�V�W�L���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X. U procjeni cjenovne spremnosti �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X��

kupnji (willingness to pay) �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J proizvoda���� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �G�R�E�L�Y�D�� �O�L�V�W�X���� �W�R�þ�Q�L�M�H�� �W�D�E�O�L�F�X�� �V��

�S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�P���F�L�M�H�Q�D�P�D�� �L�� �]�D�� �V�Y�D�N�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �L�P�D�� �G�Y�L�M�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �Äodabrati proizvod po 

�S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�M���F�L�M�H�Q�L�³���L�O�L���Äne odabrati �S�U�R�L�]�Y�R�G���S�R���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�M���F�L�M�H�Q�L�³����Primjerice, ispitanik dobiva 

listu sa �ã�H�V�W cijena, u svakom retku tablice po dvije cijene. U prvom retku je cijena stranog 
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�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���M�H�G�Q�D�N�D���F�L�M�H�Q�L���G�R�P�D�ü�H�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���L�V�S�L�W�D�Q�L�N���E�L�U�D���N�R�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���E�L���X���W�R�P���V�O�X�þ�D�M�X��

�R�G�D�E�U�D�R���� �8�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�P�� �U�H�W�N�X�� �M�H, primjerice, �F�L�M�H�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��dvije �N�X�Q�H�� �Y�L�ã�D�� �R�G��

�F�L�M�H�Q�H���V�W�U�D�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N���R�S�H�W���R�G�D�E�L�U�H���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�U�D�Q�R�J���L���G�R�P�D�ü�H�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���S�R��

�S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�P�� �F�L�M�H�Q�D�P�D���� �8�� �]�D�G�Q�M�H�P�� �U�H�W�N�X�� �M�H�� �F�L�M�H�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���þ�H�W�L�U�L�� �N�X�Q�H�� �Y�L�ã�D�� �R�G��

�F�L�M�H�Q�H�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �Y�U�ã�L�� �R�G�D�E�L�U�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �G�R�P�D�ü�H�J i stranog proizvoda pri 

�S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�P�� �F�L�M�H�Q�D�P�D���� �1�D�N�R�Q�� �W�R�J�D, �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�W�R�U�� �P�H�W�R�G�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�Q�R�J�� �R�G�D�E�L�U�D��

(primjerice �L�V�S�L�W�D�Q�L�N���L�]�Y�O�D�þ�L���S�D�S�L�U���V���E�U�R�M�H�Y�L�P�D��jedan, dva i tri,) odabire jedan redak i pritom 

se primjenjuje odabir kupca u tom retku. Ukoliko ispitanik pr�L�P�M�H�U�L�F�H���L�]�Y�X�þ�H���S�D�S�L�U���V���E�U�R�M�H�P�� 

dva tada se primjenjuje njegov odgovor u drugom odabiru (proizvod stranog podrijetla ili 

�S�U�R�L�]�Y�R�G���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���V���G�Y�L�M�H���N�X�Q�H���Y�L�ã�R�P���F�L�M�H�Q�R�P������ 

 

Osnovna je prednost MPL jednostavnost; procedura je ispitanicima razumljiva, a i sama 

primjena je vrlo jednostavna. Dodatna je �S�U�H�G�Q�R�V�W���ã�W�R���M�H���L�V�S�L�W�D�Q�Lcima lako shvatljivo da je 

upravo istinit odgovor najbolji izbor za njih: na kraju dobivaju proizvod za cijenu za koju su 

ranije izrazili cjenovnu spremnost. 

 

Jedan od problema koji se �P�R�å�H�� �M�D�Y�L�W�L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �0�3�/�� �P�H�W�R�G�H�� �M�H�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L��

odgovori iskazani u intervalima (cjenovni razredi) pa se umjesto konkretne cijene dobivaju 

�L�Q�W�H�U�Y�D�O�L���X�Q�X�W�D�U���N�R�M�L�K���V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�S�U�H�P�Q�L���S�O�D�W�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G. �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�J�X���P�L�M�H�Q�M�D�W�L��

svoje odluke i�]�� �U�H�G�D���X���U�H�G���� �ã�W�R���P�R�å�H���G�R�Y�H�V�W�L���G�R���Q�H�X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�L�K���S�U�R�F�M�H�Q�D���� �,�S�D�N�����P�H�W�R�G�R�P��

�Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�L�K��cjenovnih lista se dobivaju relativno precizne procjene cjenovne spremnosti u 

kupnji �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��(Anderson i sur., 2007). 

 

�����������3�U�H�J�O�H�G���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

2.2.1. Pregle �G���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X���N�R�M�L�P�D���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D 

�X���S�R�G�U�X�þ�M�X �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���Y�L�Q�D��

�L���þ�L�S�V�D 

 

�8���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���X���N�R�M�L�P�D���M�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���7�3�3���N�D�R���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���]�D��

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D, �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�� �N�D�R�� �M�H�G�D�Q�� �R�G��

�L�Q�G�L�N�D�W�R�U�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�D�R�� �Q�H�]�D�Y�L�V�Q�D�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D�� �N�R�M�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �N�R�Q�D�þ�Q�R�� �N�X�S�R�Y�Q�R��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� ���]�D�Y�L�V�Q�D�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D������ �8�� �.�L�Q�L�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D��

�X�W�M�H�F�D�M�D�� �å�L�Y�R�W�Q�R�J�� �V�W�L�O�D���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L��

���V�S�R�O���� �G�R�E���� �V�W�X�S�D�Q�M�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �S�U�L�P�D�Q�M�D���� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �L�� �V�W�U�D�Q�R�J��

�V�Y�M�H�å�H�J�� �Y�R�ü�D��(Qing i sur., 2012������ �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �å�L�Y�R�W�Q�L�� �V�W�L�O, osobe mogu biti sklone riziku 

(oni koji su in�G�L�Y�L�G�X�D�O�F�L���� �V�S�R�Q�W�D�Q�L���� �W�H�å�H�� �X�å�L�W�N�X�� �L�� �X�V�S�M�H�K�X������ �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�L�V�W�L�� ���R�Q�L�� �N�R�M�L�� �V�X��
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�W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�����Q�L�V�X���V�N�O�R�Q�L���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�L�U�D�Q�M�X�����L���L�V�N�X�V�Q�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�����R�Q�L���N�R�M�L���W�H�å�H���U�D�]�Q�R�Y�U�V�Q�R�V�W�L���L��

�Q�R�Y�L�W�H�W�L�P�D���� �S�U�H�X�]�L�P�D�M�X�� �U�L�]�L�N�� �L�� �V�X�R�þ�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �V�� �Q�R�Y�L�P�� �L�]�D�]�R�Y�L�P�D������ �3�U�H�P�D�� �P�R�G�H�O�X��

postavl�M�H�Q�R�P���R�G���V�W�U�D�Q�H���4�L�Q�J���L���V�X�U�������������������S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L���å�L�Y�R�W�Q�L���V�W�L�O���X�W�M�H�þ�X���Q�D��

�V�W�D�Y�R�Y�H�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �G�R�P�D�ü�H�J�� ���N�L�Q�H�V�N�R�J�����V�W�U�D�Q�R�J�� �V�Y�M�H�å�H�J�� �Y�R�ü�D���� �D�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �S�R�W�R�P�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��

�Q�D�P�M�H�U�X���N�X�S�Q�M�H���G�R�P�D�ü�H�J���V�W�U�D�Q�R�J���V�Y�M�H�å�H�J���Y�R�ü�D�����1�D�P�M�H�U�D���N�X�S�Q�M�H���G�R�P�D�ü�H�J���V�Y�M�H�å�H�J���Y�R�ü�D���L��

svje�å�H�J���Y�R�ü�D��iz SAD-a �M�H���P�M�H�U�H�Q�D���S�R�P�R�ü�X���M�H�G�Q�H���L�]�M�D�Y�H�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L��

�G�D���å�L�Y�R�W�Q�L���V�W�L�O���Q�L�M�H���S�R�Y�H�]�D�Q���V�D���V�W�D�Y�R�Y�L�P�D���R��kupnji �G�R�P�D�ü�H�J���V�Y�M�H�å�H�J���Y�R�ü�D���L���Y�R�ü�D���L�]���6�$�'-a. 

�8�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H��da ne postoji �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�D�Y�R�Y�D o kupnji �V�Y�M�H�å�H�J��

�Y�R�ü�D�� �L�]�� �6�$�'-a i namjere kupnje �V�Y�M�H�å�H�J�� �Y�R�ü�D�� �L�]�� �6�$�'-a s obzirom na mjerene 

demografske varijable.  

�6�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D��je �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �Q�D�P�M�H�U�H kupnje 

�G�R�P�D�ü�H�J�� ���N�L�Q�H�V�N�R�J�����V�Y�M�H�å�H�J���Y�R�ü�D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �G�R�E�� �L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���� �8�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �M�H��

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D��povezanost �å�L�Y�R�W�Q�R�J�� �V�W�L�O�D�� �W�H�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �V�Y�M�H�å�H�J�� �Y�R�ü�D������

Tradicionalisti u dobi od 25 godina �L�P�D�M�X���Y�H�ü�X���Q�D�P�M�H�U�X �N�X�S�Q�M�H���G�R�P�D�ü�H�J���V�Y�M�H�å�H�J���Y�R�ü�D od 

ostale dvije skupine. �0�O�D�ÿ�H�� �R�V�R�E�H�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�Rcentrizma imaju 

�S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H���V�W�D�Y�R�Y�H���R���N�X�S�Q�M�L���G�R�P�D�ü�H�J���V�Y�M�H�å�H�J���Y�R�ü�D.  

 

�1�D�� �7�D�M�Y�D�Q�X�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �P�R�G�H�O�D���]�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�� �R�G�Q�R�V�D��

�Q�R�V�W�D�O�J�L�M�H���� �H�P�R�F�L�M�D���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

(Kurniawati, 2008). Prema tom �P�R�G�H�O�X���Q�R�V�W�D�O�J�L�M�D���M�H���S�R�Y�H�]�D�Q�D���V���H�P�R�F�L�M�D�P�D���L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�P��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�R�P�� �W�H�� �X�W�M�H�þ�H�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �Q�D�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �S�U�H�P�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X���� �7�D�N�R�ÿ�H�U, model 

�S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �L�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K��

proizvoda (instant noodle2 i �F�L�J�D�U�H�W�H������ �D�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �X�W�M�H�þ�X�� �L��PBK, 

subjektivna norma, ali i emocije te  �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���� �$�Q�N�H�W�Q�R�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H��

provedeno na uzorku od 302 radnika iz Indonezije i Tajlanda koji su migranti na Tajvanu. 

Rezul�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�Dzuju da tajlandski i indonezijski radnici imaju visok stupanj 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma. Ispitanici iz obje zemlje iskazuju �V�Q�D�å�Q�H�� �H�P�R�F�L�M�H�� �S�U�Hma 

odabranim proizvodima, kao i pozitivne stavove o konzumaciji tih proizvoda. Ispitanici su 

imali visoku subjektivnu normu, PBK i namjeru kupnje cigareta i instant nudli. Metodom 

�P�R�G�H�O�L�U�D�Q�M�D���V�W�U�X�N�W�X�U�Q�L�K���M�H�G�Q�D�G�å�E�L�����6�(�0�����M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���G�D��nostalgija ima pozitivan utjecaj na 

�H�P�R�F�L�M�H�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���� �8�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �M�H���L���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D��povezanost �L�]�P�H�ÿ�X��

nostalgije i stavova o odabranim �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D���� �(�P�R�F�L�M�H�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P��

�S�R�N�D�]�X�M�X�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�D�� �V�W�D�Y�R�Y�L�P�D���� �D�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �V�� �Q�D�P�M�H�U�R�P��

kupnje odabranih proizvoda. PBK �Q�H�� �S�R�N�D�]�X�M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�X�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�� �Q�D�P�M�H�U�R�P�� �N�X�S�Q�M�H��

odabranih proizvoda. 

                                                 
2 Instant noodle su rezanci priprem�O�M�H�Q�L���R�G���U�L�å�L�Q�R�J���L�O�L���S�ã�H�Q�L�þ�Q�R�J���E�U�D�ã�Q�D�����X���N�R�M�H���V�H���P�R�J�X���G�R�G�D�Y�D�W�L���G�U�X�J�L��
�V�D�V�W�R�M�F�L�������)�$�2���:�+�2�����������������S�R�S�X�W���]�D�þ�L�Q�D ili aroma u prahu.  
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U Italiji, u dvije najpoznatije vinogradarske regije, Veneto i Toskana, provedeno je 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �X�]�R�U�N�X�� �R�G�� �������� �P�O�D�G�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Y�L�Q�D (Capitello i sur., 2014). Cilj 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���M�H���E�L�R���S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���P�O�D�G�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���Y�L�Q�D���N�R�U�L�V�W�H�ü�L���W�H�R�U�L�M�X���S�O�Dniranog 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D������ �5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���V�W�D�Y�R�Y�L���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���Q�R�U�P�D���L��PBK �X�W�M�H�þ�X��

�Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�D���Y�L�Q�D�����S�U�L���þ�H�P�X���V�X���V�W�D�Y�R�Y�L���Q�D�M�M�D�þ�L���S�U�H�G�L�N�W�R�U���Q�D�P�M�H�U�H konzumiranja 

vina. Istim �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D PBK �X�W�M�H�þ�H�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�Dnje, odnosno 

konzumaciju vina. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D postoji pozitivna �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L��

�]�Q�D�þ�D�M�Q�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���Q�D�P�M�H�U�H���N�R�Q�]�X�Pacije vina i stvarne konzumacije vina.  

�0�H�ÿ�X��objektima �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H�� �Q�R�U�P�H�� ���R�E�L�W�H�O�M���� �S�D�U�W�Q�H�U���� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�D��

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���X�W�M�H�F�D�M�D���R�E�L�W�H�O�M�L���L��namjere konzumacije vina. 

 

�7�R�Z�O�H�U�� �L�� �6�K�H�S�K�H�U�G�� �������������� �V�X�� �N�R�U�L�V�W�L�O�L�� �W�H�R�U�L�M�X�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D �S�U�R�ã�L�U�H�Q�X�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P��

navike �X�� �V�Y�U�K�X�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L�� �þ�L�S�V�D���� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�D��

uzork�X�� �R�G�� �������� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �V�W�D�Y���R�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L�� �þ�L�S�V�D��

�L�P�D���Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���þ�L�S�V�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X���Q�R�U�P�X�����G�R�N���3�%�.��

�Q�H�P�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �þ�L�S�V�D���� �N�D�R�� �Q�L�W�L�� �Q�D���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�X��

�þ�L�S�V�D���� �1�D�Y�L�N�D�� �L�P�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �þ�L�S�V�D���� �N�D�R�� �L�� �Q�D��

konzumaciju �þ�L�S�V�D�����8�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P���Q�D�Y�L�N�H���X���P�R�G�H�O���7�3�3���S�R�Y�H�ü�D�Q�D��je �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D��

�Q�D�P�M�H�U�H���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���þ�L�S�V�D���L���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���þ�L�S�V�D�� 

 

�'�X�� �������������� �M�H�� �N�R�U�L�V�W�L�R�� �W�H�R�U�L�M�X�� �U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�L�M�H�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�X�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�L�P�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�����N�R�Q�]�H�U�Y�D�W�L�]�P�D���L���N�R�O�H�N�W�L�Y�L�]�P�D���X���V�Y�U�K�X���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���Q�D�P�M�H�U�H���N�X�S�Q�M�H���G�R�P�D�ü�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�D�� �X�]�R�U�N�X�� �������� �V�W�X�G�H�Q�D�W�D�� �X�� �.�L�Q�L���� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�Geno na  razini tri 

kategorije proizvoda: automobili, mobilni �W�H�O�H�I�R�Q�L�� �L�� �N�X�ü�D�Q�V�N�L�� �D�S�D�U�D�W�L���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

�V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �N�R�O�H�N�W�L�Y�L�]�D�P�� �L�� �N�R�Q�]�H�U�Y�D�W�L�]�D�P�� �L�P�D�M�X�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q��

utjecaj na stav i subjektivnu normu u kupnji odabranih kategorija �G�R�P�D�ü�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����G�R�N��

�V�W�D�Y���L���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���Q�R�U�P�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���N�X�S�Q�M�H��odabranih kategorija �G�R�P�D�ü�L�K��

proizvoda.  

 

2.2.2. Pregled i �V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�P etnocentrizm u 
 

�%�U�R�M�Q�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D����Shimp i Sharma (1987) su 

tako �]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L da �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���S�U�L�G�D�M�X�� �Y�H�ü�X��

�Y�D�å�Q�R�V�W�� �]�H�P�O�M�L���S�R�U�L�M�H�N�O�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �W�H�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �Y�H�ü�X�� �V�N�O�R�Q�R�V�W��kupnji �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��u 

�X�V�S�R�U�H�G�E�L���V���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���V���Q�L�å�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D. 
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�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�Rkazuju da stanovnici razvijenih zemalja �L�P�D�M�X�� �Q�L�å�L��

�V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D u odnosu na stanovnike zemalja u razvoju ili 

nerazvijenih zemalja (Sharma i sur., 1995; Lindquist i sur., 2001).  

 

�,�D�N�R�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�P�� �X�� �%�R�V�Q�L�� �L�� �+�H�U�F�H�J�R�Y�L�Q�L�� ���ý�X�W�X�U�D���� ������������ �Q�L�M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D 

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�R�F�L�R-�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma, neka ranija �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�H����Rezultati �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K 

is�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�D�� �V�W�D�U�L�M�H�� �R�V�R�E�H���� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �ã�W�R�� �V�X�� �N�R�Q�]�H�U�Y�D�W�L�Y�Q�L�M�H�� imaju �V�Q�D�å�Q�L�M�H��

tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��e�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �P�O�D�ÿ�H��(Shimp i Sharma, 1987; 

Sharma i sur., 1995; Ruyter i sur., 1998; Witkowski, 1998; Balabanis i sur., 2002; Alfnes, 

2004; Javalgi i sur., 2005������ �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �å�H�Q�H�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �V�Q�D�å�Q�L�M�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�H����Shimp i Sharma, 1987; Sharma i sur., 1995; Klein i 

sur., 1999; Huddleston i sur., 2001; Balabanis i sur., 2002;  Alfnes, 2004; Javalgi i sur., 

2005; Chambers i sur., 2007; Chung i sur., 2009). 

  

Stupanj obrazovanja i �Y�L�V�L�Q�D�� �P�M�H�V�H�þ�Q�L�K�� �S�U�L�K�R�G�D imaju negativnu korelaciju s �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�P��

etnocentrizmom (Balabanis i sur., 2002; Javalgi i sur., 2005). �5�D�Q�L�M�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �M�H��

u�W�Y�U�ÿ�H�Qo �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þi koji stanuju u ruralnim krajevima u kupnji prehrambenih proizvoda 

�S�R�N�D�]�X�M�X���Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���R�G�E�L�M�D�Q�M�D���N�X�S�Q�M�H���L���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���X�Y�R�]�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���R�Q�H��

iz urbanih krajeva (Alfnes, 2004; Schnettler i sur., 2008). Ipak, prema rezultatima 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���D�X�W�Rra Bawa (2004) socio-�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�H���Q�L�V�X���G�R�Y�R�O�M�Q�H���]�D���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H��

�I�H�Q�R�P�H�Q�D���S�R�W�U�R�ã�D�þkog etnocentrizma. 

 

�0�Q�R�J�D���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D �V�X���V�H���E�D�Y�L�O�D���R�G�Q�R�V�R�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L���E�U�R�M�Q�L�K��

socio-�S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�D�W�U�L�R�W�L�]�D�P���� �R�W�Y�R�U�H�Qost ka drugim kulturama, 

konzervativizam ���]�D�J�R�Y�D�U�D�Q�M�H�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K���� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �R�E�O�L�N�D�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D��, 

kolektivizam/individualizam, nacionalizam, internacionalizam.  

�6�K�D�U�P�D���L���V�X�U�������������������V�X���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���X�W�Y�U�G�L�O�L���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���R�G�Q�R�V���L�]�P�H�ÿ�X���R�W�Y�R�U�H�Q�R�V�W�L���S�U�H�P�D��

drug�L�P�� �N�X�O�W�X�U�D�P�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �Q�R�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �R�G�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�D�W�U�L�R�W�L�]�P�D����

�N�R�Q�]�H�U�Y�D�W�L�Y�L�]�P�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D����Balabanis i sur. (2001) nisu utvrdili 

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �L�Q�W�H�U�Q�D�F�L�R�Q�D�O�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �N�D�R��

briga o dobrobiti ljudi iz drugih zemalja. Prema autorima Sharma i sur. (1995) osobe s 

�Q�D�J�O�D�ã�H�Q�L�P�� �N�R�O�H�N�W�L�Y�L�]�P�R�P �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D jer promatraju 

vlastite aktivnosti samo u odnosu na vlastite �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���J�U�X�S�H�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�F�L 

�ü�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �G�M�H�O�R�Y�D�W�L�� �V�D�P�R���]�D�� �V�Y�R�M�H�� �G�R�E�U�R�� �L�� �]�D�W�R�� �L�P�D�M�X�� �Q�L�å�L stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. Nacionalizam se odnosi na �Y�H�O�L�þ�D�Q�M�H �G�U�å�D�Y�H�� �L�� �S�U�L�V�W�U�D�Q�D�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�D�� �R��
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�V�X�S�H�U�L�R�U�Q�R�V�W�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�H�� �G�U�å�D�Y�H (Forbes, 1985; Vida i sur., 2008) �L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �M�H�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��(Vida i sur., 2008). 

 

�'�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D��je �L�� �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L��

stavova prema stranim proizvodima, �Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D �]�Q�D�þ�L 

negativnije stavove prema stranim proizvodima, tj. �Y�H�üe protivljenje uvozu i kupnji stranih 

proizvoda (Herche, 1992; Watson i Wright, 2000; Kaynak i Kara, 2002; Javalgi i sur., 

2005). Sharma i sur. (1995) su utvrdili da �M�H�� �Q�X�å�Q�R�V�W�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �E�L�W�Q�D�� �W�H�� �G�D�� �V�X��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�S�U�H�P�Q�L���S�U�L�K�Y�D�W�L�W�L���L��strani proizvod �X�N�R�O�L�N�R���M�H���L�V�W�L���Q�X�å�D�Q, posebno �N�D�G�D���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X��

nema tog ili zamjenskog �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����:�D�W�V�R�Q���L���:�U�L�J�K�W������������������ 

 

�0�D�Q�J�Q�D�O�H�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�� �������������� �V�X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�O�L stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �X�� �(�W�L�R�S�L�M�L. 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���X���(�W�L�R�S�L�M�L���L�P�D�Mu srednji stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. �äene u Etiopiji �L�P�D�M�X���Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�F�R�H�Q�W�U�L�]�P�D u odnosu na 

�P�X�ã�N�D�U�F�H. �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�� �L�� �V�W�D�Y�R�Y�L�� �R�� �V�W�U�D�Q�L�P�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D���� ������������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�S�R�W�L�þ�H�� �R�G�O�X�N�X�� �G�D�� �V�H�� �G�R�S�X�V�W�L��stranim kompanijama da posluju na lokalno�P�� �W�U�å�L�ã�W�X, 44,9% 

�Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�� �G�D�� �Q�H�� �E�L�� �E�R�M�N�R�W�L�U�D�O�L strane kompanije �G�R�N�� �V�H�� ������������ �V�O�D�å�H�� �V�� �W�L�P�H�� �G�D��ne bi 

�S�U�H�S�R�U�X�þ�L�O�L���V�W�U�D�Q�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���� �7�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �X�S�X�ü�X�M�X�� �Q�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �G�D�� �E�L�� �V�W�U�D�Q�H��

kompanije u Etiopiji dobi�O�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���S�R�G�U�ã�N�X���R�G���V�W�U�D�Q�H���O�R�N�D�O�Q�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� 

 

�&�L�O�M�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��Candan i suradnika (2008) provedenog u Turskoj bio je utvrditi stupanj 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �P�H�ÿ�X��studentima���� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �L���L�O�L��

stranih proizvoda te utjecaj socio-�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �Q�D��stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L���N�X�S�R�Y�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H. �5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�Lh 

studenata ne obra�ü�D�� �S�D�å�Q�M�X�� �Q�D�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D prilikom kupnje, dok manji udio 

ispitanika (5,9%) preferira strane proizvode. S druge strane, 39% studenata preferira 

�G�R�P�D�ü�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���þ�L�P�E�H�Q�L�N���]�D���N�X�S�Q�M�X���G�R�P�D�ü�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���P�H�ÿ�X���V�W�X�G�H�Q�W�L�P�D���M�H��

prihvatljiva cijena. Potom slijede visoka kvaliteta i laka dostupnost. Studenti ne smatraju 

da je kupnja �G�R�P�D�ü�L�K���S�U�R�Lzv�R�G�D���S�U�H�V�W�L�å�����1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L u kupnji stranih proizvoda za 

turske studente su visoka kvaliteta i �S�U�L�K�Y�D�W�O�M�L�Y�D���F�L�M�H�Q�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U, �Y�D�å�D�Q je �L���S�U�H�V�W�L�å��stranih 

proizvoda. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D��studen�W�L�� �V�� �Y�L�ã�L�P�� �S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D�� �L�P�D�M�X�� �Q�L�å�L 

stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma. 

 

Jianlin �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�� �������������� �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �P�H�ÿ�X�� �N�L�Q�H�V�N�L�P�� �V�U�H�G�Q�M�R�ã�N�R�O�F�L�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L��

�X�W�Y�U�G�L�O�L�� �N�D�N�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D���Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �8��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�X�� �N�R�U�L�V�W�L�O�L�� �P�R�G�H�O��teorije �U�D�]�O�R�å�Q�H�� �D�N�F�Lje. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D pokazuju da 

stavovi i subjektivna norma imaju izravan utjecaj na namjeru kupnje �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��
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�G�R�N���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L�P�D���L�Q�G�L�U�H�N�W�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���N�X�S�Q�M�H���G�R�P�D�ü�L�K��proizvoda 

preko stavova o �G�R�P�D�ü�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D. Srednj�R�ã�N�R�O�F�L �V�� �Y�H�üim stupnjem �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���S�U�L���R�G�D�E�L�U�X���L�]�P�H�ÿ�X���G�R�P�D�ü�H�J���L���V�W�U�D�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�X���G�R�P�D�ü�L��

proizvod temeljem emocija, �D���Q�H���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X�ü�L���R�E�L�O�M�H�å�M�D proizvoda (Jianlin i sur., 2010). 

 

U Hrvatskoj i susjednim zemljama do sada je �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��na temu 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J etnocentrizma (�9�L�G�D�� �L�� �'�D�P�M�D�Q���� ������������ �.�H�V�L�ü�� �L�� �V�X�U������ ������������ �.�H�V�L�ü�� �L�� �V�X�U������ ������������

�5�H�D�U�G�R�Q���L���V�X�U�������������������ý�X�W�X�U�D�����������������'�P�L�W�U�R�Y�L�ü���L���9�L�G�D�����������������'�P�L�W�U�R�Y�L�ü���L���V�X�U�������������������ý�X�W�X�U�D����

2011; Renko i sur., 2012; �0�D�W�L�ü����������3a; �0�D�W�L�ü�������������E).  

 

�ý�X�W�X�U�D��(2006) je u s�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��utvrdio da je �S�U�R�V�M�H�þ�Q�L stupanj tendencije 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D �P�H�ÿ�X���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�P�D���%�R�V�Q�H���L���+�H�U�F�H�J�R�Y�L�Q�H�����%�L�+����relativno nizak, 

a jednaki rezultati postignuti su �X�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �]�H�P�D�O�M�D�� �U�H�J�L�M�H�� �M�X�J�R�L�V�W�R�þ�Qe Europe (Vida i 

�'�P�L�W�U�R�Y�L�F���� �������������� �8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�L�P�� �X�� �%�L�+�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W��

�H�W�Q�L�þ�N�H�� �S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� ���ý�X�W�X�U�D���� ������������ a rezultati 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�R�J��2011. godine od istog autora pokazuju da potro�ã�D�þ�L�� �E�R�ã�Q�M�D�þ�N�H��

�H�W�Q�L�þ�N�H���S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L��imaju u prosjeku �Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D u odnosu na 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �V�U�S�V�N�H�� �L�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �H�W�Q�L�þ�N�H�� �S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�L�K��u BiH 

�S�R�N�D�]�D�O�L�� �V�X�� �G�D�� �V�X�� �S�U�L�P�D�Q�M�D�� �N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma (�ý�X�W�X�U�D������������).  

 

Renko i suradnici (2012) �V�X�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �X�W�Y�U�G�L�O�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�X, ali slabu vezu �L�]�P�H�ÿu 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L��namjere kupnje proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����Istim 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D��je �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D negativna povezanost �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�]�� �]�H�P�D�O�M�D�� �E�L�Y�ã�H�� �-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H�� �L�� �L�]�� �(�8�� �]�H�P�D�O�M�D����

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�F�H�R�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �P�D�Q�M�X�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�]���]�H�P�D�O�M�D���E�L�Y�ã�H���-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H���L���L�]���(�8���]�H�Palja.  

�$�X�W�R�U�L���V�X���]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L���G�D���K�U�Y�D�W�V�Ni �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X��proizvode �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��u odnosu 

na proizvode stranog podrijetla. 

 

�0�D�W�L�ü�� ����������a���� �M�H�� �S�U�R�Y�H�O�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�Hm �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �X�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�L�� �D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D 

(stupanj neprijateljstva ili n�H�W�U�H�S�H�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �N�R�G�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�H�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M���� �V�W�U�D�Q�R�M�� �]�H�P�O�M�L��

�L�]�D�]�Y�D�Q�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �V�L�W�X�D�F�L�M�D�P�D����sukobima ili konfliktima) i �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma s 

�R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�X�� �U�H�J�L�M�X���� �å�X�S�D�Q�L�M�X���� �W�L�S�� �L�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�X�� �Q�D�V�H�O�M�D��te spoznavanja smjera i 

intenziteta utjecaja �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D���S�U�H�P�D���]�H�P�O�M�D�P�D���E�L�Y�ã�H���-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H��

�Q�D���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R��

na uzorku od 1000 ispitanika starijih od 15 godina. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D��
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�L�]�P�H�ÿ�X�� �U�H�J�L�M�D�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �X�� �L�Q�W�H�Q�]�L�W�H�W�X�� �R�S�ü�H�J�� �L�� �H�N�R�Q�Rmskog 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D���� �0�H�ÿ�X�� �å�X�S�D�Q�L�M�D�P�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �W�H j�D�þ�H��

�W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D��pokazuju �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�]�� �/�L�þ�N�R-�V�H�Q�M�V�N�H���� �.�R�S�U�L�Y�Q�L�þ�N�R-

�N�U�L�å�H�Y�D�þ�N�H�� �W�H�� �9�L�U�R�Y�L�W�L�þ�N�R-�S�R�G�U�D�Y�V�N�H�� �å�X�S�D�Q�L�M�H���� �W�M���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�]�� �W�L�K�� �å�X�S�D�Q�L�M�D�� �ü�H�� �L�]�E�M�Hgavati 

kupnju �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�]�� �]�H�P�D�O�M�D�� �E�L�Y�ã�H�� �-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �å�L�Y�H�� �X�� �V�H�O�L�P�D�� �L�� �P�D�Q�M�L�P��

�Q�D�V�H�O�M�L�P�D�� �L�V�N�D�]�X�M�X�� �M�D�þ�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �N�R�M�L��

�åive u gradovima. �9�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �X�� �/�L�þ�N�R-

�V�H�Q�M�V�N�R�M�� �L�� �.�R�S�U�L�Y�Q�L�þ�N�R-�N�U�L�å�H�Y�D�þ�N�R�M�� �å�X�S�D�Q�L�M�L��te stanovnici sela i manjih naselja dok �M�H�� �Q�L�å�L 

stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q �X�� �â�L�E�H�Q�V�N�R-�N�Q�L�Q�V�N�R�M�� �L�� �3�R�å�H�ã�N�R-slavonskoj 

�å�X�S�D�Q�L�M�L�� �7�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�H�� �Q�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X��bitno s obzirom na 

pojedinu regiju Hrvatske. Utvr�ÿ�H�Q�D���M�H�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �U�D�V�W�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H��

po�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���D�Q�L�P�R�]�L�W�H�W�D���X�W�M�H�þ�H���Q�D���U�D�V�W���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �=�D�N�O�M�X�þ�Q�R����

�K�U�Y�D�W�V�N�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L���L�]�E�M�H�J�D�Y�D�M�X��kupnju �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�]���]�H�P�D�O�M�D���E�L�Y�ã�H���-�X�J�R�V�O�D�Y�L�M�H���L�V�W�R�G�R�E�Q�R��

�ü�H���E�L�W�L���V�N�O�R�Q�L�M�L��kupnji proizvoda �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D.  

 

�0�D�W�L�ü��(2013b) je �S�U�R�Y�H�O�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�I�L�O�D�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�L�K�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �L�� �V�R�F�L�R-�S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�K�� �I�D�N�W�R�U�D�� Rezultati �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X��

pokazali da �P�O�D�ÿ�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���� �X�� �G�R�E�L�� ����-24 godine, �L�P�D�M�X�� �P�D�Q�M�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J 

etnocentrizma u odnosu na ispitanike starije od 65 godina. Za razliku od nekih drugih 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����Javalgi i sur., 2005; Chambers i sur., 2007; Chung i sur., 2009) �0�D�W�L�ü��(2013b) 

nije utvrdila �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�X��povezanost �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�S�R�O�D�� �L�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. Osobe �V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �Q�L�å�L�P�� �S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X���Y�L�ã�H 

tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�H�J�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �Va �]�D�Y�U�ã�H�Q�R�P�� �Y�L�V�R�N�R�P�� �ã�N�R�O�R�P����

�P�D�J�L�V�W�H�U�L�M�H�P���L�O�L���G�R�N�W�R�U�D�W�R�P���L���R�Q�L���V���Y�L�ã�L�P���S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D���� 

�5�H�O�L�J�L�R�]�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���� �N�D�R�� �L�� �R�Q�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L�M�L�� �å�L�Y�Rtom u Hrvatskoj, �S�R�N�D�]�X�M�X�� �Y�L�ã�H��

tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma u odnosu na ispitanike koji nisu religiozni i 

ispitanike koji su manje zadovoljni �å�L�Y�R�W�R�P���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���� 

 

�0�D�Q�M�L���E�U�R�M���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�P���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�X���M�H���X�V�P�M�H�U�H�Q���Q�D��pojedine 

proizvode. �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�D�� �X�� �]�D�S�D�G�Q�L�P�� �]�H�P�O�M�D�P�D�� ���%�D�O�D�E�D�Q�L�V��i Diamantopoulos, 

2004; Chryssochoidis i sur., 2007) su pokazala da se stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma 

�U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �P�H�ÿ�X�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�P�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�D�P�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �7�D�N�R�� �V�X�� �1�D�]�O�L�G�D�� �L�� �5�D�]�O�L�� ��������������

u�V�W�D�Q�R�Y�L�O�L�� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��u Maleziji pokazuju v�H�ü�H�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H�� �S�U�H�P�D�� �O�R�N�D�O�Q�L�P��

prehrambenim proizvodima, �D�O�L�� �Q�H�� �L�� �S�U�H�P�D�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�L�P�D�� �L�� �R�V�R�E�Q�L�P�� �U�D�þ�X�Q�D�O�L�P�D��

proizvedenima u Maleziji.  
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�8���ý�H�ã�N�R�M���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���þ�L�M�L���M�H���F�L�O�M���E�L�R���X�W�Y�U�G�L�W�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W �N�R�U�L�ã�Wenja CETSCALE 

�X�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�X��ocjenjivanja jogurta proizvedenih �X�� �ý�H�ã�N�R�M���L�� �1�M�H�P�D�þ�N�R�M��(Orth i Firbasova, 

���������������2�V�Q�R�Y�Q�D���V�Y�U�K�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���M�H���E�L�O�D���X�W�Y�U�G�L�W�L���V�W�X�S�D�Q�M���X���N�R�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P��

�P�R�å�H�� �V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R i u kombinaciji s drugim varijablama predvidjeti ocjenjivanje stranog 

proizvoda �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���R�G���V�W�U�D�Q�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���M�H��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H�� �R�E�L�O�M�H�å�M�H�� �]�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �M�R�J�X�U�W�D���� �&�R�Q�M�R�L�Q�W�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �M�H��

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���X���ý�H�ã�N�R�M���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X���M�R�J�X�U�W���Q�M�H�P�D�þ�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����Ispitanici s 

�Y�L�ã�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D �L�� �V�W�D�U�L�M�H�� �R�V�R�E�H�� �Y�L�ã�H�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X�� �M�R�J�X�U�W�H�� �þ�H�ã�N�R�J��

podrijetla u odnosu na �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� �V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L�� �P�O�D�ÿ�H��

�R�V�R�E�H���� �2�V�R�E�H�� �N�R�M�H�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�� �N�X�S�X�M�X�� �K�U�D�Q�X �L�� �W�R�� �X�� �Y�H�ü�L�P�� �N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D�� �P�D�Q�M�H�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X��

�M�R�J�X�U�W�H���þ�H�ã�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L���V���Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���X���N�X�Snji �Y�L�ã�H��

�S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X���M�R�J�X�U�W�H���S�U�R�L�]�Y�H�G�H�Q�H���X���ý�H�ã�N�R�M���� 

 

�8���ý�H�ã�N�R�M���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���þ�L�M�L���M�H���F�L�O�M���E�L�R���X�W�Y�U�G�L�W�L���R�G�Q�R�V���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J etnocentrizma 

�L�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �þ�H�ã�N�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�H�P�D�� �V�W�U�D�Q�L�P�� �W�U�å�Q�L�P�� �P�D�U�N�D�P�D�� �S�L�Y�D�� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �S�R�V�H�E�Q�D��

pozornost stavljena na utjecaj demografskih varijabli na �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �þ�H�ã�N�L�K��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� ���:�D�Q�Q�L�Q�D�\�D�N�H�� �L�� �&�K�R�Y�D�Q�F�R�Y�i���� ���������������ý�H�ã�N�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�P�D�M�X�� �X�P�M�H�Ueni stupanj 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V���Y�H�ü�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L�P�D�M�X 

negativnije stavove �S�U�H�P�D�� �V�W�U�D�Q�L�P�� �W�U�å�Q�L�P���P�D�U�N�D�P�D�� �S�L�Y�D�� �X�� �ý�H�ã�N�R�M�����,�V�W�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P��je 

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D��povezanost �L�]�P�H�ÿ�X��razine �G�R�K�R�W�N�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �R�V�R�E�H�� �V�� �Q�L�å�L�P�� �S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D�� �L�P�D�M�X�� �Yi�ã�L stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L�M�L�� �þ�H�ã�N�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�P�D�M�X �Q�L�å�L stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��etnocentrizma u 

odnosu na manje obrazovane �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H.  

 

2.2.3. Pregled i �V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D o �X�N�O�M�X�þ�H�Q�Rsti  

 

�-�X�K�O�� �L�� �3�R�X�O�V�H�Q�� �������������� �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K��

�X�]�U�R�þ�Q�L�N�D��i posljedica �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L u konzumaciji ribe iz�P�H�ÿ�X�� �G�Y�D�� �V�H�J�P�H�Q�W�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D, 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�� �U�L�E�H�� �L�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L��ribe���� �8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �Ojestvica 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���=�D�L�F�K�N�R�Z�V�N�\���� ������������ �/�D�X�U�H�Q�W�� �L�� �.�D�H�S�I�H�U�H�U���� ������������ �L�� �U�D�]�P�D�W�U�D�Q�D�� �V�X��dva 

�X�]�U�R�þ�Q�L�N�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����N�R�U�L�V�Q�R�V�W���L���L�P�L�G�å���W�H���þ�H�W�L�U�L���S�R�V�O�M�H�G�L�F�H���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����X�å�L�Y�D�Q�M�H���X���N�X�S�Q�M�L����

�X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W���X�S�R�W�U�H�E�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����N�R�J�Q�L�W�L�Y�Q�D���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�R�V�W���L��trendovi u okr�X�å�H�Q�M�X�������5�H�]�X�O�W�D�W�L��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���M�H��stupanj �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���Y�H�ü�L �P�H�ÿ�X���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���U�L�E�H���X���R�G�Q�R�V�X��

�Q�D���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H���U�L�E�H�����,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���Q�D���X�]�R�U�N�X���R�G�����������N�X�ü�D�Q�V�W�D�Y�D���X��

�N�R�M�L�P�D�� �V�H���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�� �U�L�E�D���� �$�Q�D�O�L�]�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �Y�U�ã�H�Q�D���M�H�� �X�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�U�R�J�U�D�P�X�� �3�/�6�� �W�H���M�H��

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D���L�P�L�G�å ribe i korisnost ribe �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �J�R�W�R�Y�R�� �������� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L����
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�,�P�L�G�å je naj�Y�D�å�Q�L�M�L���X�]�U�R�þ�Q�L�N �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �W�H�� �V�X�� �D�X�W�R�U�L�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L�� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �U�L�E�X��

�Y�D�å�Q�R�P�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�R�P�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �Q�Dvika. �1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��

�V�X���X�å�L�Y�D�Q�M�H���X���N�X�S�Q�M�L���L���X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���U�L�E�H���� 

 

�0�D�U�N�R�Y�L�Q�D�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�� �������������� �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�F�L�M�H�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �V�X�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�L�K�� �R�G�� �D�Xtora Laurent i 

Kapferer (1985) i Zaichkowsky (1985) sastavili ljestvicu s 24 izjave, preveli je  na hrvatski 

�M�H�]�L�N�� �W�H�� �G�R�E�L�O�L�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�H�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�H�� �Y�D�O�M�D�Q�R�V�W�L�� �L�� �S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �Y�H�U�]�L�M�H��

spomenute ljestvice. Ljestvica je primjenjena na uzorku od 28�����L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����&�L�O�M���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

bio je utvrditi stupanj �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X���N�X�S�Q�M�L���W�U�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����V�L�U�����Y�L�Q�R���L��

�P�H�G���� �9�L�Q�R�� �L�� �V�L�U�� �V�X�� �V�H�� �S�U�H�P�D�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �N�D�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �V�U�H�G�Q�M�H��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �J�U�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�L�V�R�N�R�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �G�R�N�� �M�H�� �P�H�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Q�L�å�H�� �U�D�]�L�Q�H��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� 

 

�8�� �%�H�O�J�L�M�L�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �S�U�L��kupnji mesa (Verbeke i 

�9�D�F�N�L�H�U�������������������&�L�O�M�H�Y�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���E�L�O�L��su �X�W�Y�U�G�L�W�L���S�U�R�I�L�O���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�R���S�L�W�D�Q�M�X���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���S�U�L��

�N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L�� �V�Y�M�H�å�H�J�� �P�H�V�D�� �W�H�� �U�D�]�O�L�N�H�� �P�H�ÿ�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �Q�M�L�K�R�Y�� �S�U�R�I�L�O��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �F�L�O�M�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �E�L�R je �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H��

�R�G�O�X�N�H�� �R�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L�� �P�H�V�D���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �Q�L�M�H��

jedinstveni konstrukt v�H�ü��se sastoji od �þ�H�W�L�U�L�� �I�D�N�W�R�U�D���� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �X�å�L�W�N�D���� �V�L�P�E�R�O�L�þ�N�D��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �U�L�]�L�N�D�� �L�� �Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W�� �U�L�]�L�N�D���� �9�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �X�å�L�W�N�D�� �M�H�� �G�R�P�L�Q�D�Q�W�D�Q�� �D�V�S�H�N�W��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��pri konzumaciji �V�Y�M�H�å�H�J���P�H�V�D���� 

 

Temeljem stupnja �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D���V�X�� �� �þ�H�W�L�U�L �W�U�å�Q�D�� �V�Hgmenta �P�H�ÿ�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þima mesa (jednostavni �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�� �P�H�V�D�� �N�R�M�L�� �X�å�L�Y�D�M�X�� �X�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X�� �P�H�V�D�� �L�� �Q�H��

percipiraju rizik konzumiranja mesa���� �U�D�Y�Q�R�G�X�ã�Q�L �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �P�H�V�D�� �N�R�M�L�� �Q�H�� �X�å�L�Y�D�M�X�� �X��

konzumiranju mesa i ne percipiraju rizik konzumiranja mesa, zabrinuti �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���P�H�V�D���N�R�M�L��

su vrlo zabrinuti glede negativnih posljedica konzumiranja mesa i oprezni �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���P�H�V�D��

�N�R�M�L�� �S�U�L�G�D�M�X�� �Y�H�O�L�N�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �P�R�J�X�ü�L�P�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�D�P�D�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�D�� �P�H�V�D������

�,�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�L�� �W�U�å�Q�L�� �V�H�J�P�H�Q�W�L�� �V�H���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D socio-demografska 

�R�E�L�O�M�H�å�M�D���L���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H���R�G�O�X�N�H���R���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L���P�H�V�D���� 

�'�¶�+�D�X�W�H�Y�L�O�O�H�� �������������� �M�H�� �S�U�R�Y�H�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�W�L�Y�Q�R�P��uzorku od 4010 

�N�X�ü�D�Q�V�W�D�Y�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �X�W�Y�U�G�L�R�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��pri kupnji vina, osobne vrijednosti te 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �S�U�H�P�D�� �Y�L�Q�X���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �V�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �L��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �P�H�G�L�M�D�W�R�U�L�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �R�� �Y�L�Q�X�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L���� �.�O�D�V�W�H�U�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �V�X��

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �þ�H�W�L�U�L �W�U�å�Q�D�� �V�H�J�P�H�Q�W�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �U�D�]�O�L�N�X�M�X�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P �Q�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �L��

vrijednosti, ali i �V�W�D�Y�R�Y�H���S�U�H�P�D���S�R�M�H�G�L�Q�L�P���R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D���Y�L�Q�D. 
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2.2.4. Pregled i �V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���X���N�R�M�L�P�D��su �N�R�U�L�ã�W�H�Qi eksperiment i s ciljem 

�X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D��cjenovne spremnosti  �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X���N�X�S�Q�M�L 

 

U 60-�L�P���J�R�G�L�Q�D�P�D�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �V�X�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�D�� �S�U�Y�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D���M�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Q�D���N�X�S�R�Y�Q�X���R�G�O�X�N�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�����6�F�K�R�R�O�H�U����������������Schooler i Wildt, 

�������������� �9�H�ü�L�Q�D�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �P�H�W�R�G�D�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�� �M�H��

usmjerena na �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�X��zemlju podrijetla�����D���Q�H���R�S�ü�H�Q�L�W�R���Q�D���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

 

Klain i suradnici (2014) �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P��usporedbe dviju metodologija 

kojima se mjeri koliko su pojedinci spremni platiti za informaciju o proizvodu, a ne sam 

proizvod. �8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �G�Y�L�M�H�� �P�H�W�R�G�H���� �G�L�U�H�N�W�Q�D�� �L�� �L�Q�G�L�U�H�N�W�Q�D���� �'�L�Uektnom 

metodom se utvrdila cjenovna spremnost za samu informaciju o podrijetlu mesa. Cilj 

�G�L�U�H�N�W�Q�H���P�H�W�R�G�H���Q�L�M�H���E�L�R���L�]�P�M�H�U�L�W�L���S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���]�D��mesom �G�R�P�D�ü�H�J�����L�]���6�$�'-a) ili 

stranog podrijetla���� �Y�H�ü�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �V�D�P�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�X�� �P�H�V�D���� �,�Q�G�L�Uektna metoda 

se odnosila na to da �V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �W�U�H�E�D�O�L�� �L�]�D�E�U�D�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �P�H�V�D���G�R�P�D�ü�H�J�� �L�� �V�W�U�D�Q�R�J 

podrijetla i �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K���F�L�M�H�Q�D���� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�D��tri lokacije, u Dallasu, Texasu 

(N=259) i u San Antoniju (N=267).  

 

Ispitanici su sudjelovali u jednom od 15 krugova�����N�R�M�L���V�X���V�H���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�O�L���S�U�H�P�D��

pristupu (direktni ili indirektni), naknadi za sudjelovanje (2$ ili 4$), proizvodu (govedina ili 

svinjetina), lokaciji ispitivanja (Dallas ili San Antonio) i kod direktnog pristupa prema 

cjenovnom rangu �N�R�M�L�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X�� ����-2,50$ ili 0-���������� �5�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H��

�W�U�H�W�P�D�Q�D���V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���N�D�N�R���E�L���V�H���R�G�U�H�G�L�O�D���R�V�M�H�W�O�M�L�Y�R�V�W���Q�D���U�D�]�O�L�N�H���X���S�U�R�W�R�N�R�O�X���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�� 

Svaki ispitanik je dobio oko 0,34 kg mesa (govedine ili svinjetine) te naknadu od 2$ ili 4$ 

�]�D�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���� �8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�X�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�L�� �V�D�P�R�� �N�X�S�F�L�� �V�Y�M�H�å�H�J�� �P�H�V�D���� �(�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�� �V�H��

�V�D�V�W�R�M�D�R�� �R�G�� �L�]�E�R�U�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�D�N�L�U�D�Q�M�D�� �J�R�Y�H�G�L�Q�H�� ���L�O�L�� �V�Y�L�Q�M�H�W�L�Q�H���� �V�� �F�U�Y�H�Q�R�P�� �R�]�Q�D�N�R�P�� ���Q�H�P�D��

informacije o podrijetlu mesa) i plave oznake (ima informaciju o podrijetlu mesa). Iako su 

�V�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �]�Q�D�O�L�� �G�D�� �S�O�D�Y�D�� �R�]�Q�D�N�D�� �]�Q�D�þ�L�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�X����nisu imali 

informaciju o samom podrijetlu, tj. zemlji proizvodnje�����3�O�D�Y�D���R�]�Q�D�N�D���Q�L�M�H���M�D�P�þ�L�O�D���G�R�E�L�Y�D�Q�M�H��

�P�H�V�D�� �L�]�� �å�H�O�M�H�Q�H�� �U�H�J�L�M�H���� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�H��samo utvrdila vrijednost o�S�ü�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R��

podrijetlu. Ispitanici su sudjelovali u  �ã�H�V�W��ciklusa ili krugova���� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �X�� �S�U�Y�R�P��krugu 

cijena oba proizvoda (bez i s informacijom o podrijetlu) �E�L�O�D�����������ý�D�N�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���W�D�G�D��

odabralo meso s informacijom o podrijetlu mesa (plav�D�� �R�]�Q�D�N�D������ �8�� �V�Y�D�N�R�P�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�P��

tretmanu cijena mesa s informacijom o podrijetlu mesa je porasla za 0,50$ ili 1$, dok je 

cijena mesa bez informacije o podrijetlu mesa bila uvijek 0$���� �1�D�N�R�Q�� �]�D�Y�U�ã�H�W�N�D�� �V�Y�L�K���ã�H�V�W��
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ciklusa �E�D�F�D�Q�M�H�P���N�R�F�N�L�F�H���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���N�R�M�L���M�H���W�U�H�W�P�D�Q���R�E�Y�H�]�D�Q���L���N�R�M�H���P�H�V�R���ü�H��osoba koja 

sudjeluje u eksperimentu dobiti (plava ili crvena oznaka).  

 

Vrijednost informacije o podrijetlu mesa kod ispitanika koji su u prvom ciklusu odabrali 

meso s informacijom o podrijetlu, a u drugom meso bez informacije o �S�R�G�U�L�M�H�W�O�X���M�H���L�]�P�H�ÿ�X��

0$ i 0,50$ (ili 1$). Cilj direktnog eksperimenta  bio je utvrditi kada pojedinac mijenja odluku 

�W�H�� �S�U�H�O�D�]�L�� �V�� �Y�L�ã�H�� �F�L�M�H�Q�H�� �P�H�V�D�� �V�� �R�]�Q�D�N�R�P�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �Q�D�� �Q�L�å�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �P�H�V�D�� �E�H�]�� �R�]�Q�D�N�H��

podrijetla kako bi se utvrdio rang vrijednosti informacije. Rezultati direktnog mjerenja su 

pokazali da je srednja vrijednost informacije o podrijetlu mesa (cjenovna spremnost 

ispitanika za kupnju mesa s informacijom o podrijetlu) 1,37$ dok su rezultati indirektnog 

�P�M�H�U�H�Q�M�D���S�R�N�D�]�D�O�L���Y�L�ã�X���V�U�H�G�Q�M�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���L�Q�I�R�Umacije o podrijetlu mesa (2,15$). 

 

�$�Q�G�H�U�V�R�Q�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�� �������������� �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D��cjenovne 

spremnosti �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D u kupnji. �8�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�� �V�X�� �E�L�O�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�D�� �þ�H�W�L�U�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����Heinz 

�N�H�þ�D�S���� �+�H�L�Q�]�� �H�N�R�O�R�ã�N�L�� �N�H�þ�D�S���� �/�L�Q�G�W�� �þ�Rkoladne truffle i MP3 player. U vrijeme provedbe 

eksperimenta cijena �/�L�Q�G�W�� �þ�R�N�R�O�D�G�Q�L�K�� �W�U�X�I�I�O�H-�D�� �M�H�� �L�]�Q�R�V�L�O�D�� �������������� �+�H�L�Q�]�� �N�H�þ�D�S�D�� ��������������

�+�H�L�Q�]�� �H�N�R�O�R�ã�N�R�J�� �N�H�þ�D�S�D�� ������������ �L�� �0�3���� �S�O�D�\�H�U-a 59,95$. Ispitanici nisu bili informirani o 

stvarnim cijenama odabranih proizvoda. Svi ispitanici (N=116) su dobili naknadu od 10$ 

�]�D�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X���� �6�Y�D�N�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �M�H�� �M�R�ã�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �P�H�W�R�G�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�Q�R�J��

�R�G�D�E�L�U�D�� �G�R�E�L�R�� �L�]�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� ������ �L�� ���������� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �D�X�W�R�U�L�� �V�X�� �å�H�O�M�H�O�L�� �X�W�Y�U�G�L�W�L�� �X�W�M�H�þ�H�� �O�L�� �L�]�Q�R�V��

�G�R�G�D�W�Q�H���Q�D�N�Q�D�G�H���Q�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Vu pokazali da �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D��

sociodemo�J�U�D�I�V�N�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D���X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��cjenovnu spremnost �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D u kupnji odabranih 

prehrambenih proizvoda. (p<0,05). Azijati su iskazali manju cjenovnu spremnost u kupnji 

�/�L�Q�G�W���þ�R�N�R�O�D�G�Q�L�K���W�U�X�I�I�O�H-a �L���+�H�L�Q�]���N�H�þ�D�S�D�����F�M�H�Q�R�Y�Q�D���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���]�D���/�L�Q�G�W���þ�R�Noladne truffle je 

0,66$ manja, �D�� �]�D�� �+�H�L�Q�]�� �N�H�þ�D�S�� ������������ �P�D�Q�M�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�H�� �$�I�U�L�N�H��. Nadalje, 

ispitanici koji stanuju u gradu su iskazali manju cjenovnu spremnost u odnosu na 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�H�� �V�H�O�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �+�H�L�Q�]�� �N�H�þ�D�S�D�� ���F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �M�H�� ������������ �P�D�Q�M�D���� Ispitanici 

�å�H�Q�V�N�R�J���V�S�R�O�D���S�R�N�D�]�X�M�X���Y�L�ã�X���F�M�H�Q�R�Y�Q�X���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���]�D���R�U�J�D�Q�V�N�L���N�H�þ�D�S���L���W�R���������������X���R�G�Q�R�V�X��

�Q�D�� �P�X�ã�N�D�U�F�H���� �G�R�N�� �V�X�� �]�D�� �0�3���� �L�V�N�D�]�D�O�L�� ������������ �P�D�Q�M�X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D��

�P�X�ã�N�D�U�F�H�� �1�L�M�H�� �S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W��ostalih sociodemografskih 

�R�E�L�O�M�H�å�M�D���L���F�M�H�Q�R�Y�Q�H���V�S�U�H�P�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X���N�X�S�Q�M�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S�!���������� 

�3�R�Y�H�ü�D�Q���L�]�Q�R�V���Q�D�N�Q�D�G�H���]�D���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���X�W�M�H�þ�H���Q�D cjenovnu spremnost �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���X��kupnji 

�/�L�Q�G�W�� �þ�R�N�R�O�D�G�Q�L�K�� �W�U�X�I�I�O�H-a (p<0,05), ali ne i na cjenovnu spremnost �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X��kupnji 

�R�V�W�D�O�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� ���S�!�������������� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �G�R�E�L�O�L�� �Y�H�ü�X�� �Q�D�N�Q�D�G�X�� �]�D��

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X�� �V�X�� �L�V�N�D�]�D�O�L�� �Y�H�ü�X��cjenovnu spremnost u kupnji Lindt 

�þ�R�N�R�O�D�G�Q�L�K���W�U�X�I�I�O�H-a.  
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�&�L�O�M�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �<�X�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�L�N�D�� ��������4) bio je analizirati cjenovnu spremnost �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X��

Kini (N=408) u kupnji �S�R�Y�U�ü�D�� �L�� �P�H�V�D�� ���S�X�U�H�W�L�Q�H���� �R�]�Q�D�þ�H�Q�L�K��jedinstvenim certifikatom 

�Ä�=�H�O�H�Q�D�� �K�U�D�Q�D�³��(Green food certificate). �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �X�� �G�Y�D�� �J�U�D�G�D�� �X�� �.�L�Q�L����

Qingxian i Shijiazhuang. U radu su �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �W�]�Y���� �S�O�D�W�Q�H�� �N�D�U�W�L�F�H (payment card), koje 

�R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �G�D�� �R�G�D�E�H�U�X��maksimalnu cijenu �V�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�H�� �O�L�V�W�H��koja �R�]�Q�D�þ�D�Y�D��

njihovu cjenovnu spremnost u kupnji �S�R�Y�U�ü�D�� �L�� �S�X�U�H�W�L�Q�H�� �R�]�Q�D�þ�H�Q�L�K�� �F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P�� �Ä�=�H�O�H�Q�D��

hrana�³�����5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�]�� �6�K�L�Miazhuanga spremni platiti 

���������� �Y�L�ã�X�� �F�L�M�H�Q�X za puretinu �R�]�Q�D�þ�H�Q�X�� �F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P�� �Ä�=�H�O�H�Q�D�� �K�U�D�Q�D�³��i 6,4% �Y�L�ã�X�� �F�L�M�H�Q�X za 

�S�R�Y�U�ü�H���R�]�Q�D�þ�H�Q�R���F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P���Ä�=�H�O�H�Q�D���K�U�D�Q�D�³���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�H Qingxiana (p<0,05).  

�6�R�F�L�R�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D su �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�W�M�Hcala na cjenovnu spremnost �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D����

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V���Y�H�ü�L�P���S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D�����X���R�E�D���J�U�D�G�D�����V�X��bili �V�S�U�H�P�Q�L���S�O�D�W�L�W�L���Y�L�ã�H���]�D���S�R�Y�U�ü�H���L���S�X�U�H�W�L�Q�X��

�R�]�Q�D�þ�H�Q�X���F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P���Ä�=�H�O�H�Q�D���K�U�D�Q�D�³���Q�H�J�R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V���P�D�Q�M�L�P���S�U�L�P�D�Q�M�L�P�D (p<0,05). �0�O�D�ÿ�L��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �Y�H�ü�X��cjenovnu spremnost �]�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �R�]�Q�D�þ�H�Q�H��

�F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P�� �Ä�=�H�O�H�Q�D�� �K�U�D�Q�D�³�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D��starije ispitanike (p<0,05). Ispitanici u Kini su 

�V�S�U�H�P�Q�L�� �S�O�D�W�L�W�L�� �X�� �S�U�R�V�M�H�N�X�� �������� �Y�H�ü�X�� �F�L�M�H�Q�X �]�D�� �S�R�Y�U�ü�H�� �R�]�Q�D�þ�H�Q�R�� �F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P�� �Ä�=�H�O�H�Q�D��

�K�U�D�Q�D�³���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R���S�U�R�L�]�Y�H�G�H�Q�R���S�R�Y�U�ü�H�� Po�W�U�R�ã�D�þ�L���V�X��spremni platiti 40% 

�Y�H�ü�X���F�L�M�H�Q�X���]�D���S�X�U�H�W�L�Q�X���R�]�Q�D�þ�H�Q�X���F�H�U�W�L�I�L�N�D�W�R�P���Ä�=�H�O�H�Q�D���K�U�D�Q�D�³�X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���N�R�Q�Y�H�Q�F�L�R�Q�D�O�Q�R��

proizvedenu puretinu.   

 

Yang i suradnici (2013) proveli su �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���V���F�L�O�M�H�P���X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���P�D�N�V�L�P�D�O�Q�H���F�L�M�H�Q�H���N�R�M�X��

�V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L (N=564) �V�S�U�H�P�Q�L���S�O�D�W�L�W�L���]�D���ã�D�O�L�F�X���I�D�L�U���W�U�D�G�H���N�D�Y�H���X���X�V�S�R�U�H�G�E�L���V�D���ã�D�O�L�F�R�P���N�D�Y�H��

�N�R�M�D���Q�H�P�D���R�]�Q�D�N�X���I�D�L�U���W�U�D�G�H�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�X���W�U�H�E�D�O�L���L�]�D�E�U�D�W�L���L�]�P�H�ÿ�X���������S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K���N�D�W�H�J�R�U�L�M�D��

onu koja �Q�D�M�Y�L�ã�H��odgovara njihovoj stvarnoj cjenovnoj spremnosti. Kategorije su rangirane 

na slj�H�G�H�ü�L �Q�D�þ�L�Q�����Ä0-0,99 kineskih juana3�³, �Ä1-1,99 �M�X�D�Q�D�³���L���W�D�N�R���V�Y�H���G�R���Ä�������M�X�D�Q�D���L�O�L���Y�L�ã�H�³����

Gotovo 90% ispitanika je spremno �S�O�D�W�L�W�L���Y�H�ü�X���F�L�M�H�Q�X���]�D���I�D�L�U���W�U�D�G�H���N�D�Y�X���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���N�D�Y�X��

koja nema oznaku fair trade. Ispitanici su u prosjeku spremni platiti 4,4 juana �Y�L�ã�H��za 

�ã�D�O�L�F�X�� �I�D�L�U�� �W�U�D�G�H�� �N�D�Y�H��  �ä�H�Q�H�� �L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �E�U�R�M�H�P�� �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D��su spremniji 

�S�O�D�W�L�W�L�� �Y�H�ü�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �]�D�� �ã�D�O�L�F�X�� �I�D�L�U�� �W�U�D�G�H�� �N�D�Y�H�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �P�X�ã�N�D�U�F�H�� �L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� �V�� �P�D�Q�M�L�P��

�E�U�R�M�H�P�� �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D (p<0,05). Jednaki rezultati su postignuti s ispitanicima koji 

�S�O�D�Q�L�U�D�M�X�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�X�� �N�D�Y�H�� �X�� �Q�D�U�H�G�Q�L�K�� �J�R�G�L�Q�X�� �G�D�Q�D���� �N�D�R�� �L�� �R�Q�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�D�P�L��

pripremaju kavu.  

                                                 
3 Juan ili renminb je valuta u Kini. 
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3. MATERIJAL I METODE  RADA 
 

�6�O�L�N�D���������*�U�D�I�L�þ�N�L���W�L�M�H�N���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

 

Na slici 6. �M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q���J�U�D�I�L�þ�N�L���W�L�M�H�N���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����3�U�Y�D���I�D�]�D���X���S�U�R�Y�H�Gbi empirijskog dijela bio 

je odabir proizvoda.  

 

3.1. Odabir proizvoda  
 

�.�U�L�W�H�U�L�M�L���]�D���R�G�D�E�L�U���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���N�R�M�L���E�L���E�L�O�L���S�R�J�R�G�Q�L���]�D���J�O�D�Y�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���E�L�O�L���V�X�� 

�x trenutna �S�R�Q�X�G�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���L���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�L�P�D���Q�D��

�W�U�å�L�ã�W�X���*�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D 

�x stup�D�Q�M���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�U�L���N�X�S�Q�M�L proizvoda i 

�x �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D. 
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�.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K�� �N�U�L�W�H�U�L�M�D���� �S�U�H�J�O�H�G�R�P�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �L�� �H�N�V�S�H�U�W�Q�R�P��

procjenom odabrana su dva prehrambena proizvoda: tjestenina i vino.  

 

Ta dva prehrambena proizvoda se razlikuju prema stupnju ukl�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �Y�L�Q�R�� ���S�U�R�L�]�Y�R�G��

visoke �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�Vti) i tjestenina (proizvod niske �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L). Markovina i sur. (2004) su 

�X�W�Y�U�G�L�O�L�� �G�D�� �M�H�� �Y�L�Q�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V�U�H�G�Q�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �J�U�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�L�V�R�N�R�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �W�H�� �M�H��

stoga vin�R���R�G�D�E�U�D�Q�R���N�D�R���S�U�R�L�]�Y�R�G���Y�L�ã�H�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L. 

 

�1�D�N�R�Q�� �R�G�D�E�L�U�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�D�� �M�H�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�D�� �V�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �W�M�H�V�W�H�Q�L�Q�H��(N=7) pri 

�þ�H�P�X�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D�� �W�M�H�V�W�H�Q�L�Q�D�� �Q�L�M�H�� �S�U�L�N�O�D�G�D�Q�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �]�D�� �R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H�� �F�L�O�M�H�Y�D ovog 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���M�H�U���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���S�U�L���N�X�S�Q�M�L���W�M�H�V�W�H�Q�L�Q�H���R�E�U�D�ü�D�M�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���Q�D���W�U�ånu marku, 

�D�O�L���Q�H���L���Q�D���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����2�V�L�P���W�R�J�D�����S�R�M�D�P���W�M�H�V�W�H�Q�L�Q�D���M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�R���W�X�P�D�þ�H�Q���R�G���V�W�U�D�Q�H��

�V�X�G�L�R�Q�L�N�D�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�H���� �Q�H�N�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �V�P�D�W�U�D�O�L�� �G�D�� �W�M�H�V�W�H�Q�L�Q�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �L�� �U�H�]�D�Q�F�H�� �]�D��

juhu, mlince, k�R�U�H�� �]�D�� �O�D�V�D�J�Q�H�� �G�R�N�� �V�X�� �G�U�X�J�L�� �W�X�P�D�þ�L�O�L�� �S�R�M�D�P�� �W�M�H�V�W�H�Q�L�Q�D�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �N�D�R��

makarone, spaghette i ostale oblike tjestenine. 

 

�.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �L�]�D�E�U�D�R�� �G�U�X�J�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Q�L�V�N�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��provedeno je on-line anketno 

ispitivanje na uzorku od 33 ispitanika u razdoblju od 19.07. - 22.07.2015. U tu je svrhu 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��modificirana ljestvica �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L �N�R�M�D���M�H���V�D�G�U�å�D�Y�D�O�D�� petizjava koje su izabrane 

�Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���M�H iz svakog faktora identificiranog u radu Markovina i sur. (2004) preuzeta po 

jedna izjava. �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���M�H���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R  pet poljoprivredno-prehrambenih proizvoda koji se 

�S�U�R�F�M�H�Q�R�P�� �H�N�V�S�H�U�W�D�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �Q�L�å�H�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���N�R�Q�F�H�Q�W�U�D�W�� �U�D�M�þ�L�F�H����

�V�R�N�� �R�G�� �M�D�E�X�N�H���� �þ�L�S�V���� �P�D�V�O�L�Q�H���� �þ�D�M�H�Y�L�������8�� �S�U�H�G�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �Q�L�M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �D�X�W�R�U�D�� �/�D�X�U�H�Q�W�� �L�� �.�D�S�I�H�U�H�U�� �������������� �N�R�M�D�� �V�D�G�U�å�L�� ������ �L�]�M�D�Y�D��kako bi se izbjegao 

�]�D�P�R�U�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �S�R�ã�W�R su isti ispitanici ispunjavali anketni upitnik za svih  pet 

poljoprivredno-prehrambenih proizvoda. �-�H�G�Q�R�Y�D�U�L�M�D�W�Q�R�P�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �M�H�� �L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�D�� �V�U�H�G�Q�M�D��

vrijednost svih izjava kojima se �P�M�H�U�L�O�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���� �S�R�V�H�E�Q�R�� �]�D�� �V�Y�D�N�L�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R-

prehrambeni proizvod���� �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �M�H�� �þ�L�S�V�� �L�P�D�R�� �Q�D�M�Q�L�å�X�� �V�U�H�G�Q�M�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �P�H�ÿ�X��

�S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�P���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R-prehrambenim proizvodima, �R�G�D�E�U�D�Q���M�H���]�D���J�O�D�Y�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H.   

 

Drugi kriterij odabira proizvoda je bila dostupnost proizvoda. Temeljem snimke ponude u 

supermarketima  �Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���*�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H���G�D��postoji dostatna ponuda vina 

�L���þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J���L���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

 

�=�D�G�Q�M�L���N�U�L�W�H�U�L�M���R�G�D�E�L�U�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���M�H���E�L�O�D���X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����ý�L�S�V���M�H���M�H�G�Q�D���R�G��

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�L�K�� �V�O�D�Q�L�K�� �J�U�L�F�N�D�O�L�F�D�� �L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü���Q�D�J�O�D�ã�H�Q�R��u uvodu, 70% 



 

50 
 

populacije u Hrvatskoj u dobi od 15-������ �J�R�G�L�Q�H�� �E�D�U�H�P�� �S�R�Q�H�N�D�G�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�� �þ�L�S�V���� �G�R�N�� �Q�M�L�K��

�������� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�� �þ�L�S�V�� �E�D�U�H�P�� �M�H�G�Q�R�P�� �W�M�H�G�Q�R�� ���%�5�$�1�'�S�X�O�V���� �������������� �6�� �G�U�X�J�H�� �V�Wrane, hrvatski 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�X�� �X�� ������������ �J�R�G�L�Q�L�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�O�L��28l vina po stanovniku (Ministarstvo 

poljoprivrede, prema USDA Foreign Agricultural Service, 2015)�����S�R���þ�H�P�X���V�H���V�Y�U�V�W�D�Y�D�M�X���X��

vrh po konzumaciji u EU. Nakon odabira proizvoda, uslijedile su fokus grupe. 

 

3.2. Rezultati fokus grupa  

3.2.1. �5�H�]�X�O�W�D�W�L���I�R�N�X�V���J�U�X�S�H���Q�D���W�H�P�X���þ�L�S�V�D 

 

�2�G�U�å�D�Q�H�� �V�X�� �G�Y�L�M�H�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�H�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �þ�L�S�V�D���� �8�� �S�U�Y�R�M�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�L�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �þ�L�S�V�D�� �M�H��

sudjelovalo je sedam  sudionika, a u drugoj  osam sudionika. U prvoj fokus grupi su 

sudjelova�O�H�� �þ�H�W�L�U�L�� �R�V�R�E�H�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �V�S�R�O�D�� �L�� �W�U�L�� �R�V�R�E�H�� �P�X�ã�N�R�J�� �V�S�R�O�D���� �G�R�N�� �V�X�� �X�� �G�U�X�J�R�M�� �Iokus 

�J�U�X�S�L�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�H�� �þ�H�W�L�U�L�� �R�V�R�E�H�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �V�S�R�O�D�� �L�� �þ�H�W�L�U�L�� �R�V�R�E�H�� �P�X�ã�N�R�J�� �V�S�R�O�D���� �1�D�M�P�O�D�ÿ�L��

sudionik u fokus grupi je imao 24 godine, dok je najstariji ispitanik imao 54 godine. 

Ispitanic�L���V�X���E�L�O�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���L���]�D�Q�L�P�D�Q�M�D�� 

 

�8�� �V�Y�U�K�X�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �U�D�]�J�R�Y�R�U�D�� �V�D�� �V�X�G�L�R�Q�L�F�L�P�D�� �G�Y�L�M�X�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�D�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �þ�L�S�V�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �M�H��

�P�H�W�R�G�D���D�Q�D�O�L�]�H���V�D�G�U�å�D�M�D�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���Y�H�å�X���N�X�S�Q�M�X���þ�L�S�V�D���X�]���S�U�L�J�R�G�X�����Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���]�D��

�S�R�W�U�H�E�H�� �G�U�X�å�H�Q�M�D�� �L�O�L�� �S�U�R�V�O�D�Y�H���� �1�H�N�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �Y�H�å�X�� �N�X�S�Q�M�X�� �þ�L�S�V�D�� �X�]�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �J�O�H�G�D�Q�M�H��

�X�W�D�N�P�L�F�D�� �L�O�L���I�L�O�P�R�Y�D�� �W�H�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �S�R�Y�H�]�X�M�X�� �þ�L�S�V�� �X�]�� �E�U�]�X�� �K�U�D�Q�X���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

�V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �M�H�� �þ�L�S�V�� �ã�W�H�W�D�Q�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �,�D�N�R�� �V�X�G�L�R�Q�L�F�L���I�R�N�X�V���J�U�X�S�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D��

�M�H�� �þ�L�S�V�� �ã�W�H�W�D�Q �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �W�R�� �L�K�� �Q�H�� �V�S�U�M�H�þ�D�Y�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �W�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �3�U�L�O�L�N�R�P��

�N�X�S�Q�M�H���þ�L�S�V�D���G�Y�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���L�P�D�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���L���V�Q�D�å�Q�H���H�P�R�F�L�M�H���M�H�U���X�å�L�Y�D�M�X���X���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L���W�R�J��

proizvoda.  

 

�Ä�ý�L�S�V�� �M�H�� �Q�H�]�G�U�D�Y�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �,�S�D�N���� �W�R�� �P�H�� �Q�H�� �V�S�U�M�H�þ�D�Y�D�� �G�D�� �J�D�� �N�X�S�X�M�H�P i 

�N�R�Q�]�X�P�L�U�D�P���³ 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���N�D�G�D���V�X���Q�H�N�D���G�U�X�å�H�Q�M�D���V���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���L�O�L���N�D�G�D���M�H���X�W�D�N�P�L�F�D.�³ 

�Ä�2�E�R�å�D�Y�D�P���M�H�V�W�L���þ�L�S�V���L�D�N�R���]�Q�D�P���G�D���Q�L�M�H���]�G�U�D�Y.�³ 

�Ä�8�å�L�Y�D�P���X���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L���þ�L�S�V�D�����S�R�V�H�E�Q�R���G�R�N���J�O�H�G�D�P���Q�H�N�L���G�R�E�D�U���I�L�O�P�³. 

�Ä�0�R�M�D���G�M�H�F�D�����å�H�Q�D���L���M�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�P�R���þ�L�S�V���S�U�L�Oikom putovanja.�³ 

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �R�E�L�þ�Q�R�� �Y�H�å�X�� �N�X�S�Q�M�X�� �þ�L�S�V�D�� �X�]�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �S�U�L�J�R�G�X�� �L�� �W�D�G�D�� �N�X�S�X�M�X�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �Y�U�H�ü�L�F�D��

�þ�L�S�V�D���� �1�H�N�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �N�X�S�X�M�X�� �V�D�P�R�� �M�H�G�Q�X�� �Y�U�H�ü�L�F�X�� �þ�L�S�V�D�� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �R�G�P�D�K�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X��

�N�X�S�O�M�H�Q�L�� �þ�L�S�V���� �6�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�H�� �X�� �S�U�R�V�M�H�N�X�� �N�X�S�X�M�X�� �þ�L�S�V�� ��-3 puta �P�M�H�V�H�þ�Q�R���� �-�H�G�D�Q��
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�L�V�S�L�W�D�Q�L�N���N�X�S�X�M�H���þ�L�S�V���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�����1�H�N�L���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���V�D�P�R���N�D�G�D���L�P���V�H���M�H�G�H���L���W�D�G�D��

ciljano odlaze u kupnju i odmah ga konzumiraju. 

 

�Ä�.�X�S�L�P���Y�U�H�ü�L�F�X���R�P�L�O�M�H�Q�R�J���þ�L�S�V�D���L���R�G�P�D�K���Me pojedem.�³ 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���Q�H�N�R�O�L�N�R���Y�U�H�ü�L�F�D���þ�L�S�V�D���W�D�N�R���G�D���J�D���X�Y�L�M�H�N���L�P�D���X���N�X�ü�L.�³ 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���F�L�O�M�D�Q�R���]�D���G�U�X�å�H�Q�M�D���L�O�L���]�D���J�O�H�G�D�Q�M�H���X�Wakmice te ga odmah i konzumiram.�³ 

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���X���S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D���N�R�M�H���V�X���Q�D�M�E�O�L�å�H���P�M�H�V�W�X���V�W�D�Q�R�Y�D�Q�M�D�����'�L�R��

ispit�D�Q�L�N�D�� �N�X�S�X�M�H�� �þ�L�S�V�� �X�� �S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D �/�L�G�O�� �L�� �0�•�O�O�H�U���� �-�H�G�D�Q�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �N�X�S�X�M�H�� �þ�L�S�V�� �X��

prodavaonici Ikea zbog boljeg okusa. Neki ispitanici kupuju u ciljanim prodavaonicama 

�J�G�M�H�� �N�X�S�X�M�X�� �þ�L�S�V�H�Y�H�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�K�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�K�� �P�D�U�N�L�� �L�O�L�� �]�D�W�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �X�Y�M�H�U�H�Q�L�� �G�D�� �M�H�� �X�� �W�R�M�� �W�U�J�R�Y�L�Q�L��

�N�Y�D�O�L�W�H�W�D���þ�L�S�V�D���Y�H�ü�D�����0�•�O�O�H�U���]�D���þ�L�S�V���Q�M�H�P�D�þ�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�������-�H�G�D�Q���L�V�S�L�W�D�Q�L�N���N�X�S�X�M�H���þ�L�S�V���Q�D��

�E�H�Q�]�L�Q�V�N�L�P���S�R�V�W�D�M�D�P�D�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���G�R�P�D�ü�H���W�U�å�L�ã�Q�H���P�D�U�N�H���)�U�D�Q�F�N�����'�L�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

�N�X�S�X�M�H�� �þ�L�S�V�� �W�U�å�L�ã�Q�L�K�� �P�D�U�N�L�� �/�R�U�H�Q�]�� �L�� �&�K�L�R���� �-�H�G�D�Q�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �N�X�S�X�M�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �þ�L�S�V�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�H��

�P�D�U�N�H���3�U�L�Q�J�O�H�V�����3�U�L���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���X�J�O�D�Y�Q�R�P���R�G�D�E�L�U�X���R�E�L�þ�D�Q���V�O�D�Q�L���þ�L�S�V�����þ�L�S�V���V���S�D�S�U�L�N�R�P�����þ�L�S�V��

�V�D���V�L�U�R�P�����þ�L�S�V���V���O�X�N�R�P���W�H���þ�L�S�V���V�D���þ�L�O�L�M�H�P���� 

 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���X�Y�L�M�H�N���R�E�L�þ�Q�L���V�O�D�Q�L���3�U�L�Q�J�O�H�V���þ�L�S�V.�³ 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���W�U�å�Q�L�K �P�D�U�N�L���D�O�L���P�L���V�H���S�R�V�H�E�Q�R���V�Y�L�ÿ�D���þ�L�S�V���L�]�� �,�N�H�H���M�H�U���L�P�D���S�R�W�S�X�Q�R��

�G�U�X�J�D�þ�L�M�L���R�N�X�V.�³ 

�Ä�8�Y�L�M�H�N���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���Q�D���E�H�Q�]�L�Q�V�N�R�M���F�U�S�N�L���W�H���J�D���R�G�P�D�K���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�P���S�U�L���Y�R�å�Q�M�L.�³ 

�Ä�ý�L�S�V���N�X�S�X�M�H�P���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���X���W�U�J�R�Y�L�Q�L���0�•�O�O�H�U���M�H�U���V�D�P���V�H���X�Y�M�H�U�L�O�D���G�D���M�H���W�D�P�R���þ�L�S�V���W�U�å�Q�L�K��marki 

Lorenz i Chio boljeg okusa �Q�H�J�R�� �N�D�G�D�� �N�X�S�X�M�H�P�� �þ�L�S�V�� �L�V�W�L�K�� �W�U�å�Q�L�K�� �P�D�U�N�L�� �X�� �G�U�X�J�L�P��

prodavaonicama.�³ 

�Ä�1�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���V�D���þ�L�O�L�M�H�P���W�U�J�R�Y�D�þ�N�H���U�R�E�Q�H���P�D�U�N�H���.�D�X�I�O�D�Q�G.�³ 

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D�� �R�E�U�D�ü�D�M�X�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �F�L�M�H�Q�X���� �R�N�X�V�� �L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �þ�L�S�V�D����

Potom slijede zemlja �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �W�M���� �W�U�å�Q�D�� �P�D�U�N�D���� �Y�H�O�L�þ�L�Q�D�� �S�D�N�L�U�D�Q�M�D���� �G�D�W�X�P��

proizvodnje i rok trajanja, dostupnost i dizajn pakiranja. 

 

�Ä�8�]���R�N�X�V�����Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�D���P�L���M�H���F�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D���³ 

�Ä�0�H�Q�L���M�H���Y�D�å�D�Q���G�L�]�D�M�Q �S�D�N�L�U�D�Q�M�D���L���Y�H�O�L�þ�L�Q�D���S�D�N�L�U�D�Q�M�D�� �3�U�H�I�H�U�L�U�D�P���Y�H�ü�D���S�D�N�L�U�D�Q�M�D���þ�L�S�V�D���³ 

�Ä�1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H���P�L���M�H���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���þ�L�S�V�D���M�H�U���N�X�S�X�M�H�P���V�D�P�R���R�E�L�þ�D�Q���V�O�D�Q�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J podrijetla���³  

 

�3�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �þ�L�S�V�D�� �L�P�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �]�E�R�J�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H���� �R�N�X�V�D���� �]�D�W�R�� �ã�W�R�� �N�X�S�Q�M�R�P�� �þ�L�S�V�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�R�P�D�å�X�� �P�D�O�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D�� �L�� �S�R�G�X�S�L�U�X�� �U�D�]�Y�R�M�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�H���� �'�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��



 

52 
 

�S�U�H�I�H�U�L�U�D�� �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �G�R�N�� �G�L�R�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�� �þ�L�S�V�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�Ljetla. Ipak, dio 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�X�S�X�M�H���þ�L�S�V���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���]�E�R�J���Q�L�å�H���F�L�M�H�Q�H�����þ�L�S�V���S�U�L�Y�D�W�Q�L�K���W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�K���P�D�U�N�L���� 

 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���S�U�L�Y�D�W�Q�L�K���W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�K���P�D�U�N�L���M�H�U���M�H���M�H�I�W�L�Q, a ukusan.�³ 

�Ä�3�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �þ�L�S�V�D�� �P�L�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �]�E�R�J�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �M�H�U�� �M�H�� �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �Nvalitetniji od 

uvoznog.�³ 

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L���I�R�N�X�V���J�U�X�S�D���Q�D���W�H�P�X���þ�L�S�V�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�D�R���J�O�D�Y�Q�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L��kupnje 

�þ�L�S�V�D��hrvatskog �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �Q�D�Y�R�G�H�� �E�R�O�M�L�� �R�N�X�V�� �þ�L�S�V�D��hrvatskog podrijetla te kvalitetnije 

�G�R�P�D�ü�H���V�L�U�R�Y�L�Q�H���N�R�M�H���V�H���N�R�U�L�V�W�H���X���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�L�����6�X�G�L�Rnici fokus grupa smatraju da kupnjom 

�þ�L�S�V�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D �S�R�P�D�å�X�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�X�� �U�D�G�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �W�H�� �S�R�W�L�þ�X�� �G�R�P�D�ü�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X����

Kao dodatnu prednost kupnje �þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla navode i bolje uvjete proizvodnje, 

�R�G�Q�R�V�Q�R���Y�H�ü�X���V�O�M�H�G�L�Y�R�V�W�����.�D�R���J�O�D�Y�Q�L���Q�H�G�R�V�W�D�F�L��kupnje �þ�L�S�V�D �G�R�P�D�ü�H�J podrijetla navode se 

�Y�L�ã�D�� �F�L�M�H�Q�D�����Q�H�X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�R�V�W�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H �L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�Q�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �þ�L�S�V�H�Y�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla. 

�'�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �M�H�� �R�N�X�V�� �þ�L�S�V�H�Y�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �O�R�ã�L�M�L�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D��okus 

�þ�L�S�V�H�Y�D stranog podrijetla.  

 

�Ä�8���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�L �þ�L�S�V�D���)�U�D�Q�F�N���V�H���N�R�U�L�V�W�H���G�R�P�D�ü�L���N�U�X�P�S�L�U�L���W�H���Y�M�H�U�X�M�H�P���G�D���M�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���W�R�J���þ�L�S�V�D��

�X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���Y�H�ü�D.�³ 

�Ä�.�X�S�R�Y�L�Q�R�P�� �þ�L�S�V�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�R�P�D�å�H�P�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�X�� �U�D�G�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �L�� �G�R�P�D�ü�L�P��

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D���þ�L�S�V�D���L���N�U�X�P�S�L�U�D.�³ 

�Ä�+�U�Y�D�W�V�N�L���þ�L�S�V���þ�H�V�W�R��je skuplji od stranog.�³ 

�Ä�,�P�D�P�R�� �P�D�O�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �þ�L�S�V�D���� �3�X�Q�R��je �Y�L�ã�H�� �V�W�U�D�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �þ�L�S�V�D�� �Q�D��

�G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X.�³�� 

�Ä�0�L�V�O�L�P���G�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���G�R�P�D�ü�H�J���þ�L�S�V�D���P�D�U�N�H���)�U�D�Q�F�N���Q�L�M�H���X�Y�L�M�H�N���M�H�G�Q�D�N�D.�³ 

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �Q�D�Y�H�O�L�� �R�E�L�W�H�O�M���� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�H���� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�� �þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��i kolege kao 

osobe koje odobravaju njihovu kupnju �þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����.�D�R���R�V�R�E�H���N�R�M�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

�N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla ispitanici opet navode obitelj, prijatelje i kolege.  

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �Y�H�ü�L�Q�R�P�� �N�X�S�X�M�X�� �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�� �N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D koje �å�H�O�H���� �'�L�R ispitanika 

�V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �E�L�� �N�X�S�R�Y�D�O�L�� �Y�H�ü�H�� �N�R�O�L�þ�L�Q�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�N�R�O�L�N�R�� �E�L�� �L�V�W�L�� �E�L�R�� �M�H�I�W�L�Q�L�M�L����

�7�D�N�R�ÿ�H�U���V�P�D�W�U�D�M�X���G�D���M�H���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���G�R�Y�R�O�M�Q�R���G�R�V�W�X�S�D�Q���� 

 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V �X���N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D���N�R�M�H���å�H�O�L�P�����þ�D�N���L���S�U�H�Y�L�ã�H���³ 

�Ä�.�X�S�R�Y�D�O�D���E�L�K���Y�L�ã�H���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���N�D�G�D���E�L���E�L�R���M�H�I�W�L�Q�L�M�L�����6�D�G�D���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V�H�Y�H���Q�D��

�D�N�F�L�M�L���M�H�U���P�L���W�R���Q�L�M�H���W�R�O�L�N�R���E�L�W�D�Q���S�U�R�L�]�Y�R�G���L���Q�H���M�H�G�H�P���J�D���W�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���³ 
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�Ä�ý�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���G�R�V�W�X�S�D�Q.�³ 

 

�3�R�O�R�Y�L�F�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �M�H�� �F�L�M�H�Q�D�� �þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla u skladu s kvalitetom, 

dok druga polovica smatra da �F�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Q�L�M�H���X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�D���V���N�Y�D�O�L�W�H�W�R�P����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �G�D�� �M�H�� �S�U�H�Y�L�V�R�N�D���� �'�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �E�L�� �F�L�M�H�Q�D�� �þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla 

�P�R�J�O�D���E�L�W�L���Q�L�å�D, a kvaliteta bolja �L���X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�L�M�D. 

 

�Ä�ý�L�S�V hrvatskog podrijetla je preskup.�³ 

�Ä�&�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���E�L���W�U�H�E�D�O�D���E�L�W�L���Q�L�å�D.�³ 

�Ä�0�L�V�O�L�P���G�D���M�H���F�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���V�N�O�D�G�X���V���N�Y�D�O�L�W�H�W�R�P.�³ 

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�D�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �Y�L�Q�D�� �L�� �þ�L�S�V�D�� �V�X�� �S�R�V�O�X�å�L�O�L�� �N�D�R�� �W�H�P�H�O�M�� �]�D�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H�� �D�Q�N�H�W�Q�R�J��

u�S�L�W�Q�L�N�D�� �]�D�� �G�U�X�J�L�� �G�L�R�� �S�U�H�G�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���± predtestiranje anketnog upitnika na uzorku od 60 

�N�X�S�D�F�D�����������N�X�S�D�F�D���Y�L�Q�D���L���������N�X�S�D�F�D���þ�L�S�V�D������ 

 

3.2.2. Rezultati fokus grupe na temu vino  

 

�2�G�U�å�D�Q�H���V�X���G�Y�L�M�H���I�R�N�X�V���J�U�X�S�H���Q�D���W�H�P�X���Y�L�Q�D���L���X���V�Y�D�N�R�M���I�R�N�X�V���J�U�X�S�L���M�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�R po sedam 

�V�X�G�L�R�Q�L�N�D�����8���S�U�Y�R�M���L���X���G�U�X�J�R�M���I�R�N�X�V���J�U�X�S�L���V�X���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�H���S�R���W�U�L���R�V�R�E�H���å�H�Q�V�N�R�J���V�S�R�O�D���L���þ�H�W�L�U�L��

�R�V�R�E�H���P�X�ã�N�R�J���V�S�R�O�D���� �1�D�M�P�O�D�ÿ�L���V�X�G�L�R�Q�L�N���X���I�R�N�X�V���J�U�X�S�L���M�H���L�P�D�R���������J�R�G�Lna, dok je najstariji 

ispitanik �L�P�D�R���������J�R�G�L�Q�D�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�X���E�L�O�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�J���V�W�X�S�Q�M�D��obrazovanja i zanimanja.  

 

�=�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� �N�X�S�Q�M�D�� �Y�L�Q�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�D�]�R�Q�R�G�X���� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�M�X�� �R�� �M�H�O�X�� �N�R�M�H�� �ü�H��

konzumirati uz to vino. Nekim ispitanicima kupnja vina nije jednostavna jer ih svaka 

�N�X�S�Q�M�D���Y�L�Q�D���V�W�D�Y�O�M�D���X���Q�H�G�R�X�P�L�F�X���S�R�ã�W�R���Q�L�V�X���Y�H�O�L�N�L���S�R�]�Q�D�Y�D�Welji vina. Neki ispitanici kupuju 

�Y�L�Q�D���R�Y�L�V�Q�R���R���S�U�L�J�R�G�L�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���þ�H�V�W�R���Y�H�å�X���N�X�S�Q�M�X���Y�L�Q�D���X�]���V�O�D�Y�O�M�D���L���S�R�V�H�E�Q�H���S�U�L�J�R�G�H�����-�H�G�D�Q��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�X�S�X�M�H�� �Y�L�Q�R�� �]�D�� �G�U�X�J�H�� �X�� �S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D���� �D�� �]�D�� �V�H�E�H�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D����

Ispitanici generalno preferiraju bijela vina u odnosu na crna.  

 

�â�W�R���V�H���W�L�þ�H���N�X�S�Q�M�H���Y�L�Q�D�����L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�R�M�L���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X���Y�H�ü�H���N�R�O�L�þ�L�Q�H���Y�L�Q�D���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�R���Q�H�N�R�O�L�N�R��

�S�X�W�D�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H, �D�O�L�� �X�� �Y�H�ü�L�P�� �N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D���� �2�E�L�þ�Q�R�� �N�X�S�Q�M�X�� �Y�L�Q�D�� �Y�H�å�X�� �X�]�� �S�U�L�J�R�G�X�� �L�� �X�� �Y�H�ü�L�P��

�N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D�� �N�X�S�X�M�X�� �Y�L�Q�R�� �S�U�L�M�H�� �O�M�H�W�Q�L�K�� �L�� �]�L�P�V�N�L�K�� �S�U�D�]�Q�L�N�D���� �1eki ispitanici kupuju jednu do 

dvije�E�X�W�H�O�M�H���Y�L�Q�D���W�M�H�G�Q�R�����Q�R���X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W���N�X�S�Q�M�H���Y�L�Q�D���Q�L�M�H���X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�D�����,�S�D�N�����Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

kupuje vino prigodno. 

 

�Ä�3�U�L���N�X�S�Q�M�L���Y�L�Q�D���R�G�P�D�K���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�P���R���M�H�O�X���N�R�M�H���ü�X���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�W�L���X�]���W�R���Y�L�Q�R���³ 
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�Ä�.�X�S�Q�M�D���Y�L�Q�D�����]�D���P�H�Q�H��je cjelokupni �U�L�W�X�D�O���³ 

�Ä�.�D�G�D�� �N�X�S�X�M�H�P�� �Y�L�Q�R�� �]�D�� �X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�H�� �S�R�W�U�H�E�H�� �W�D�G�D�� �N�X�S�X�M�H�P�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�D�� �Y�L�Q�D�� �Q�H�J�R�� �N�D�G�D��

�N�X�S�X�M�H�P���Y�L�Q�R���]�D���V�O�D�Y�O�M�D���L�O�L���S�R�N�O�R�Q���G�U�X�J�R�P�H���³ 

�Ä�.�X�S�Q�M�D���Y�L�Q�D���P�L���M�H���N�R�P�S�O�L�F�L�U�D�Q�D���M�H�U���Q�H�P�D�P���G�R�Y�R�O�M�Q�D���]�Q�D�Q�M�D���R���Y�L�Q�X���N�D�R���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L���R�Q�G�D���V�H��

�V�Y�D�N�L���S�X�W���N�D�G�D���N�X�S�X�M�H�P���Y�L�Q�R���³�L�]�J�X�E�L�P�³���X���ã�L�U�R�N�R�M���S�R�Q�X�G�L���Y�L�Q�D���³ 

�Ä�9�L�Q�R�� �]�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�X�� �X�S�R�W�U�H�E�X�� �N�X�S�X�M�H�P�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���� �G�R�N�� �Y�L�Q�R�� �]�D�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�H�� �L�� �J�R�V�W�H��

�N�X�S�X�M�H�P���X���S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D���³ 

�Ä�.�X�S�X�M�H�P�� �Y�L�Q�R�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �S�X�W�D�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H, �D�O�L�� �X�� �Y�H�ü�L�P�� �N�R�O�L�þ�L�Q�D�P�D�� �L�� �R�Q�G�D�� �L�P�D�P�� �Y�L�Q�R�� �]�D�� �G�X�å�L��

�S�H�U�L�R�G���³ 

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�X�S�X�M�X�� �Y�L�Q�R�� �X�� �S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �Q�D�M�E�O�L�å�H�� �Q�M�L�K�R�Y�R�P�� �P�M�H�V�W�X��

�V�W�D�Q�R�Y�D�Q�M�D�����D���L�P�D�M�X���Y�H�ü�X���S�R�Q�X�G�X���Y�L�Q�D���L�O�L���X���V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�P���S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D���L�O�L���S�D�N���L�G�X���N�R�G��

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �W�H�� �N�X�S�X�M�X�� �Y�H�ü�H�� �N�R�O�L�þ�L�Q�H���� �1�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�X�S�X�M�X�� �J�U�D�ã�H�Y�L�Q�X���� �W�U�D�P�L�Q�D�F���� �V�D�X�Y�L�J�Q�R�Q����

�P�D�O�Y�D�]�L�M�X���� �N�U�þ�N�X �å�O�D�K�W�L�Q�X���� �S�O�D�Y�D�F���� �U�L�]�O�L�Q�J���� �P�H�U�O�R�W�� �L�� �W�H�U�D�Q���� �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X�� �F�U�Q�D�� �Y�L�Q�D�� �L�]��

�'�D�O�P�D�F�L�M�H���L���,�V�W�U�H���W�H���E�L�M�H�O�D���Y�L�Q�D���L�]���,�V�W�U�H�����6�O�D�Y�R�Q�L�M�H���L���0�H�ÿ�L�P�X�U�M�D������ 

 

�3�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �Y�L�Q�D�� �L�P�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �]�E�R�J�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H���� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�� �R�N�X�V�D�� �L�� �N�U�D�M�D�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �Y�L�Q�R��

proizvodi, raznovrs�Q�R�V�W�L�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �S�R�P�R�ü�L�� �P�D�O�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D�� �L��

povjerenja u vina hrvatskog podrijetla. Sudionici fokus grupa preferiraju vina hrvatskog 

podrijetla. Ispitanici uglavnom kupuju vina hrvatskog podrijetla, �D�O�L���L�S�D�N���L�]���]�Q�D�W�L�å�H�O�M�H���L�O�L���]�E�R�J��

akcijskih cijena ponekad kupuju vina stranog podrijetla. Ispitanici, �W�D�N�R�ÿ�H�U, navode da se u 

�S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�H���X�Y�R�]�H���L���Y�U�O�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D���Y�L�Q�D���L�]���$�U�J�H�Q�W�L�Q�H���L���ý�L�O�H�D���W�H���V�H���S�U�R�G�D�M�X���S�R���Y�U�O�R��

prihvatljivim cijenama.  

 

�Ä�9�L�Q�R���M�H���S�U�R�G�X�N�W���N�U�D�M�D���L�]�� �N�R�M�H�J���G�R�O�D�]�L���� �S�U�L�U�R�G�Q�L���X�Y�M�H�W�L���V�X���W�L���N�R�M�L���R�G�U�H�ÿ�X�M�X���N�U�D�M�Q�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���� �W�M����

�Y�L�Q�R���³ 

�Ä�,�D�N�R���Y�H�ü�L�Q�R�P���N�X�S�X�M�H�P���K�U�Y�D�W�V�N�D���Y�L�Q�D���� �Q�H�N�D�G�D���N�X�S�L�P���V�W�U�D�Q�R���Y�L�Q�R���þ�L�V�W�R���L�]�� �]�Q�D�W�L�å�H�O�M�H���L�O�L���D�N�R��

�M�H���Q�D���D�N�F�L�M�L���³ 

�Ä�9�H�O�L�N�X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X���Q�D�P���þ�L�Q�H���Y�L�Q�D���L�]���]�H�P�D�O�M�D���1�R�Y�R�J���V�Y�L�M�H�W�D�����S�R�V�H�E�Q�R���$�U�J�H�Q�W�L�Q�H���L���ý�L�O�H�D���M�H�U��

su kvalitetna, �D���M�H�I�W�L�Q�D���³�� 

 

�0�H�W�R�G�R�P���D�Q�D�O�L�]�H���V�D�G�U�å�D�M�D���I�R�N�X�V���J�U�X�S�D���Q�D���W�H�P�X���Y�L�Q�D���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�D�R���J�O�D�Y�Q�H��

�S�U�H�G�Q�R�V�W�L���N�X�S�Q�M�H���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Q�D�Y�R�G�H���S�R�]�Q�D�W�R���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���L���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�����N�D�R���L���W�R��

�G�D�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�R�P�D�å�X�� �G�R�P�D�ü�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D�� �L�� �G�U�å�D�Y�L�����7�D�N�R�ÿ�H�U���� �G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D��

�G�D���V�X���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���E�R�O�M�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���Y�L�Q�D���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����1�D�Y�R�G�L��

�V�H�� �L�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �D�X�W�R�K�W�R�Q�L�K�� �V�R�U�W�L���� �G�X�J�D�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �L�� �ã�L�U�R�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �Y�L�Q�D��

�G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����N�D�R���J�O�D�Y�Q�L��nedostaci kupnje vina hrvatskog podrijetla 
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navode se visoka cijena vina, varijacije u kvaliteti i nedovoljna prepoznatljivost vina 

�G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

 

�Ä�.�X�S�R�Y�L�Q�R�P�� �Y�L�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�R�P�D�å�H�P�� �Q�D�ã�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D�� �Y�L�Q�D, ali i opstanku 

poljoprivrede, kao �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�³�� 

�Ä�+�U�Y�D�W�V�N�D���L�P�D���E�U�R�M�Q�H���D�X�W�R�K�W�R�Q�H���V�R�U�W�H���R�G���N�R�M�L�K���V�H���G�R�E�L�Y�D�M�X���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D���L���Y�U�K�X�Q�V�N�D���Y�L�Q�D���³ 

�Ä�+�U�Y�D�W�V�N�D���Y�L�Q�D���V�X���E�R�O�M�H�J���R�N�X�V�D���L���Y�H�ü�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���V�W�U�D�Q�D���Y�L�Q�D���³ 

�Ä�+�U�Y�D�W�V�N�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D���L���Y�U�K�X�Q�V�N�D���Y�L�Q�D���V�X���V�N�X�S�D���³ 

�Ä�1�D�ã�L���P�D�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L���Q�L�V�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P�����D���S�R�J�R�W�R�Y�R���Q�H���Q�D���V�W�U�D�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���³ 

 

Ispitanici su naveli obitelj, prijatelje i kolege kao pojedince koji odobravaju njihovu kupnju 

�Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �.�D�R�� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�X�S�X�M�X�� �Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

ispitanici opet navode �R�E�L�W�H�O�M���� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�H�� �L�� �N�R�O�H�J�H���� �D�O�L�� �L�� �V�W�U�D�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�H�� �N�R�M�L�� �å�H�O�H�� �N�X�ã�D�W�L�� �Y�L�Q�D��

hrvatskog podrijetla.  

 

�Ä�0�R�M�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���³ 

�Ä�6�W�U�D�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�L�� �þ�H�V�W�R�� �N�X�S�X�M�X�� �Y�L�Qa hrva�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�U�� �å�H�O�H�� �N�X�ã�D�W�L�� �G�R�P�D�ü�D�� �Y�L�Q�D�� �L�O�L�� �L�K��

kupuju z�D���S�R�N�O�R�Q���³ 

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �E�L�� �L�P�� �Q�L�å�H�� �F�L�M�H�Q�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�� �S�U�H�S�R�U�X�N�H�� �]�D�� �N�X�S�Q�M�X��

�L�V�W�R�J���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �E�R�O�M�D�� �X�S�R�]�Q�D�W�R�V�W�� �V�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�P�� �Y�L�Q�L�P�D�� �R�O�D�N�ã�D�O�H�� �N�X�S�Q�M�X�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Q�D�Y�R�G�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

�N�X�ã�D�Q�M�D���� �S�U�R�P�R�F�L�M�D�� �Q�D�� �V�D�M�P�R�Y�L�P�D���� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �N�X�S�Q�M�H�� �X�� �N�R�Q�R�E�D�P�D�� �S�R�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�P��

�F�L�M�H�Q�D�P�D������ �.�D�R�� �R�W�H�å�D�Y�D�M�X�ü�H�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�H�� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �Q�D�Y�R�G�H�� �Y�H�O�L�N�L��

izbor vina hrvatskog podrijetla, visoku cijenu vina hrvatskog podrijetla, udaljenost 

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���L���Q�H�X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�R�V�W���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���� 

 

�Ä�.�D�G�D���E�L���F�L�M�H�Q�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���E�L�O�D���Q�L�å�D�����N�X�S�R�Y�D�R���E�L�K���Y�L�ã�H���G�R�P�D�ü�H�J���Y�L�Q�D���³�� 

�Ä�.�D�G�D�� �G�R�ÿ�H�P�� �S�U�H�G�� �S�R�O�L�F�X�� �V�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�P�� �Y�L�Qima, izgubim se jer ne znam koje vino kupiti. 

Veliki je izbor, a ja nemam dovoljna zna�Q�M�D���R���Y�L�Q�X���³ 

�Ä�0�D�O�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L���Y�L�Q�D���Q�H�P�D�M�X���G�R�Y�R�O�M�Q�R���Q�R�Y�F�D���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���S�D���V�H���þ�H�V�W�R���]�D���Q�M�L�K���Q�L���Q�H���]�Q�D����

�D���Q�X�G�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D���G�R�P�D�ü�D���Y�L�Q�D���S�R���S�U�L�K�Y�D�W�O�M�L�Y�L�P���F�L�M�H�Q�D�P�D���³ 

�Ä�0�D�O�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �Y�L�Q�D�� �Q�H�� �Q�X�G�H�� �Y�L�Q�D�� �S�R�� �V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�L�P�D�� �Q�L�� �Y�L�Q�R�W�H�N�D�P�D�� �Y�H�ü�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �Q�D��

�N�X�ü�Q�R�P���S�U�D�J�X���ã�W�R���Q�D�P���R�W�H�å�D�Y�D���N�X�S�Q�M�X���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���³ 

�Ä�3�U�R�E�O�H�P�� �M�H�� �ã�W�R�� �þ�H�V�W�R�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �Y�L�Q�D�� �R�G�� �L�V�W�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �Q�L�M�H�� �X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�D���� �ã�W�R�� �G�R�Y�R�G�L�� �G�R��

�S�D�G�D���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D���L�]�P�H�ÿ�X���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���L���N�X�S�F�D���³ 
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�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�X�S�X�M�X���R�Q�R�O�L�N�R���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���N�R�O�L�N�R���å�H�O�H���� �M�H�G�L�Q�R���X�N�R�O�L�N�R���E�L���L�P�D�O�L���Y�H�ü�D��

primanja kupovali bi neka skuplja vina. Jedan ispitanik smatra da bi ipak kupovao v�H�ü�H��

�N�R�O�L�þ�L�Q�H �Y�L�Q�D�� �G�D�� �L�P�D�� �Y�H�ü�D�� �S�U�L�P�D�Q�M�D���� �6�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �M�H�� �Y�L�Q�R��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �I�L�]�L�þ�N�L�� �G�R�V�W�X�S�Q�R���� �,�S�D�N���� �Q�Hki ispitanici smatraju da u 

�S�U�R�G�D�Y�D�R�Q�L�F�D�P�D���Q�L�V�X���G�R�Y�R�O�M�Q�R���]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�D���Y�L�Q�D���P�D�O�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� 

 

�Ä�.�D�G�D���E�L�K���]�D�U�D�ÿ�L�Y�D�O�D���Y�L�ã�H�����N�X�S�R�Y�D�O�D���E�L�K���V�N�X�S�O�M�D���K�U�Y�D�W�V�N�D, �D�O�L���L���I�U�D�Q�F�X�V�N�D���Y�L�Q�D���³ 

�Ä�9�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �V�X�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �G�R�V�W�X�S�Q�D���� �V�D�P�R�� �X�� �Q�H�N�L�P�� �V�W�U�D�Q�L�P�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�P��

lancima ponuda vina hrvatskog podrijetla je �R�V�N�X�G�Q�D���³ 

�Ä�9�L�Q�D���P�D�Q�M�L�K���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���Q�L�V�X���G�R�Y�R�O�M�Q�R���G�R�V�W�X�S�Q�D���³ 

 

Ispitanici smatraju da su vina hrvatskog podrijetla s obzirom na odnos cijena - kvaliteta 

skuplja u odnosu na vina stranog podrijetla, posebn�R�� �F�U�Q�D�� �Y�L�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

�7�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �Q�H�G�R�V�W�D�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X���F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P���U�D�Q�J�X�� �G�R�� ������ �N�X�Q�D��

�W�H�� �G�D�� �M�H�� �S�R�Q�X�G�D�� �Y�L�Q�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�]�� �W�R�J�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�R�J�� �U�D�Q�J�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �Y�H�ü�D���� �1�M�L�K�R�Y�L��

�þ�O�D�Q�R�Y�L�� �R�E�L�W�H�O�M�L�� �R�E�U�D�ü�D�M�X�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �Q�D�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �S�U�L kupnji vina i pri kupnji uglavnom 

�S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �1�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �G�R�E�L�Y�D�M�X�� �S�U�H�S�R�U�X�N�X�� �]�D�� �Y�L�Q�R�� �R�G�� �N�R�O�H�J�D�� �V��

posla i prijatelja.  

 

�Ä�3�R�Q�X�G�D���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���Y�L�Q�D���X���U�D�Q�J�X���G�R���������N�X�Q�D���M�H���R�V�N�X�G�Q�D���³�� 

�Ä�/�D�N�ã�H�� �M�H�� �Q�D�üi kvalitetno strano vino u cijeni do 40 kuna nego �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�� �G�R�P�D�ü�H�� �Y�L�Q�R�� �X��

�W�R�P���F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P���U�D�Q�J�X���³ 

�Ä�3�U�L�M�D�W�H�O�M�L���L���N�R�O�H�J�H���P�H���V�D�Y�M�H�W�X�M�X���S�U�L���N�X�S�Q�M�L���Y�L�Q�D���³ 

 

3.3. Predtestiranje anketnog upitnika  

 

Kako bi anketni upitnik bio jasan i razumljiv ispitanicima, provedeno je predtestiranje 

anketnog upitnika u razdoblju od 1.10.-5.10.2015. Osnovna je svrha predtestiranja  bilo 

�X�W�Y�U�G�L�W�L�� �M�H�V�X�� �O�L�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �X�� �D�Q�N�H�W�Q�R�P�� �X�S�L�W�Q�L�N�X�� �M�D�V�Q�D���� �M�H�G�Q�R�]�Q�D�þ�Q�D��i razumljiva te da nema 

�V�X�Y�L�ã�Q�L�K�� �S�L�W�D�Q�M�D���� �$�Q�N�H�W�Q�L�� �X�S�L�W�Q�L�F�L�� �]�D�� �R�Y�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�H�G�W�H�V�W�L�U�D�Q�L�� �V�X�� �V�� ������ �N�X�S�D�F�D�� �Y�L�Q�D����

odnosno 30 k�X�S�D�F�D�� �þ�L�S�V�D����Pitanja u anketnom upitniku su se pokazala jasnima i 

�M�H�G�Q�R�]�Q�D�þ�Q�L�P�D���]�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H���W�H���V�X���X���J�O�D�Y�Q�R�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���L�V�W�L���D�Q�N�H�W�Q�L���X�S�L�W�Q�L�F�L�� 
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3.4. �*�O�D�Y�Q�R���D�Q�N�H�W�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

3.4.1. Postupak ispitivanja  

 

Osobno anketno ispitivanje provedeno je u razdoblju od 5. listopada do 6. studenog 2015. 

godine na dvije lokacije: ispred supermarketa Konzum �Q�D���ý�U�Q�R�P�H�U�F�X�����]�D�S�D�G�Q�L���G�L�R���*�U�D�G�D��

Zagreba) i ispred supermarketa Interspar �X�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�R�P�� �F�H�Q�W�U�X�� �*�D�U�G�H�Q�� �0�D�O�O�� ���L�V�W�R�þ�Q�L�� �G�L�R��

Grada Zagreba).  

Prije provedbe �V�D�P�R�J�� �D�Q�N�H�W�Q�R�J�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D���� �L�]�Y�U�ã�H�Q�� �M�H�� �U�D�]�J�R�Y�R�U�� �V�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L�P�D��

�V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�U�R�Y�R�G�L�O�R�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H���� �2�Q�L�� �V�X�� �X�S�R�]�Q�D�W�L�� �V�� �W�H�P�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����

ciljevima i mjernim instrumentima koji su se koristiti. Nakon dobivanja njihova pristanka 

dogovoren je i �Q�D�þ�L�Q���S�U�R�Y�H�G�E�H���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D���� 

Ispitivanje su provodli doktorandica i student Agronomskog fakulteta.  

 

�6�O�L�N�D���������â�W�D�Q�G���L�V�S�U�H�G���N�R�M�H�J���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���D�Q�N�H�W�Q�R���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�����*�D�U�G�H�Q���0�D�O�O�� 
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3.4.2. Anketni upitnik  

 

�8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �G�Y�D�� �D�Q�N�H�W�Q�D�� �X�S�L�W�Q�L�N�D���� �M�H�Gan za kupce vina, a drugi za kupce 

�þ�L�S�V�D�� �9�H�ü�L�Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���X���R�E�D���D�Q�N�H�W�Q�D���X�S�L�W�Q�L�N�D���V�X���V�H���S�R�G�X�G�D�U�D�O�D���Q�R���V�Y�D�N�L���M�H���D�Q�N�H�W�Q�L���X�S�L�W�Q�L�N��

�L�P�D�R�� �L�� �G�R�G�D�W�Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�D�� �]�D�� �V�D�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �$�Q�N�H�W�Q�L�� �X�S�L�W�Q�L�F�L�� �V�X�� �E�L�O�L�� �S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�L�� �X��

osam dijelova.  

 

U prvom se dijelu ispiti�Y�D�O�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X��kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W��

kupnje �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���� �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W��kupnje �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

�Y�D�å�Q�R�V�W���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X��kupnji �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D������ 

 

U drugom su dijelu anketnog upitnika ispitanici bili zamoljeni iskazati svoje stavove o 

kupnji �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �R�F�L�M�H�Q�L�O�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �V�X�J�O�D�V�Q�R�V�W�L�� �Va �ã�H�V�W�� 

izjava koje se odnose na stavove o kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D i sedam izjava 

vezanih uz stavove o kupnji vina hrvatskog podrijetla. 

 

�8���W�U�H�ü�H�P���G�L�M�H�O�X���D�Q�N�H�W�Q�R�J���X�S�L�W�Q�L�N�D���R�G���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��se �W�U�D�å�L�O�R���G�D���L�V�N�D�å�X���V�W�X�S�D�Q�M���Vuglasnosti sa 

�ã�H�V�W�� �L�]�M�D�Y�D koje su se odnosile na utjecaj okoline na njihovu kupnju �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla (subjektivna norma).  

 

�ý�H�W�Y�U�W�L��se dio anketnog upitnika odnosio na pitanja vezana uz percipiranu bihevioralnu 

kontrolu. Ispitanici su ocijenili stupanj suglasnosti sa �þ�H�W�L�U�L izjave koje su se odnosile na 

PBK. 

 

Potom su slijedila pitanja koja su se odnosila na namjeru kupnje �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla. Ispitanici su iskazivali stupanj suglasnosti s tri izjave koje su se odnosile na 

namjeru kupnje �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

 

U �ã�H�V�W�R�P dijelu anketnog upitnika ispitanici su trebali iskazati stupanj suglasnosti s deset 

izjava koje su se odnosile na pot�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���� 

 

U posljednjem dijelu anketnog upitnika ispitanici su bili zamoljeni da navedu osobne 

�S�R�G�D�W�N�H���� �V�S�R�O���� �G�R�E���� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���� �E�U�R�M�� �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D���� �E�U�R�M�� �G�M�H�F�H�� �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�D�� �X��

�N�X�ü�D�Q�V�W�Y�X���� �E�R�U�D�Y�D�N�� �X�� �L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�X����vlastita procjena pripadnosti skupini primanja (vrlo 

niska, niska, srednja, visoka i vrlo visoka), status/zanimanje (student, zaposlen, 
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nezaposlen, umirovljenik)���� �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �X�Q�X�W�D�U�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �L�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �X��

inozemstvo. 

�.�R�Q�D�þ�Q�H���Y�H�U�]�L�M�H���D�Q�N�H�W�Q�L�K���X�S�L�W�Q�L�N�D���]�D���Y�L�Q�R���þ�L�S�V���Q�Dlaze su u prilogu. 

 

3.4.3. Mjerni instrumenti  

 

Instrumenti za mjerenje pojedinih konstrukata modela (�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P����

subjektivna norma, PBK, namjera���� �V�X�� �S�U�H�X�]�H�W�L�� �L�]�� �G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���W�H���V�X �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�L���W�H�P�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����S druge strane, 

instrumenti za mjerenje stavova o kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

(kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla) su razvijeni i testirani �]�D���S�R�W�U�H�E�H���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��  

 

3.4.3.1. Instrument za mjeren �M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 

 

�=�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma s deset izjava preuzeta od autora Supphellen i Rittenburg (2001). Ljestvica 

�W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �M�H�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�D���Q�D�ã�H�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�����8�N�X�S�D�Q�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �þ�L�Q�L��

srednja vrijednost svih izjava �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �Y�L�ã�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. 

 

Tablica 6�����0�M�H�U�Q�L���L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 

1.�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �E�L�� �X�Y�L�M�H�N�� �W�U�H�E�Dli kupovati hrvatske proizvode umjesto 
uvoznih.  
4.Hrvatski proizvodi iznad svega. 
5.Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna.  
6.�1�L�M�H���X���U�H�G�X���N�X�S�R�Y�D�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���M�H�U���W�R���R�V�W�D�Y�O�M�D���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�H�]��
posla.  
7.�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�Oike Hrvatske treba uvijek kupovati hrvatske proizvode. 
8.Trebamo kupovati proizvode proizvedene u Republici Hrvatskoj i tako ne dopustiti 
drugima da se bogate na nama.  
9.Uvijek je bolje kupovati hrvatske proizvode.  
10.Kupnju stranih proizvoda trebali �E�L���V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H���� 
13.Preferiram kupnju hrvatskih proizvoda iako su ponekad skuplji.  
14.�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 
 

3.4.3.2. Instrument za mjerenje stavova o kupnji  �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla  

 

Stavovi o kupnji �Y�L�Q�D���þipsa �G�R�P�D�ü�H�J podrijetla su mjereni instrumentom koji je razvijen za 

�S�R�W�U�H�E�H���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����Instrument je razvijen nakon provedbe fokus grupe �Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D��
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�V�X���V�H���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���L�]�M�D�Y�D���N�R�M�H���V�X���V�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�S�R�P�L�Q�M�D�O�H���X���I�R�N�X�V���J�U�X�S�L���I�R�U�P�L�U�D�O�H���L�]�M�D�Y�H���N�R�M�H��

su se potom koristile za mjerenje stavova. Za mjerenja stavova o kupnji �þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q��je �P�M�H�U�Q�L�� �L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W�� �V�D�� �ã�H�V�W izjava. �=�E�R�J�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

instrument za mjerenje stavova o kupnji vina hrvatskog podrijetla �V�D�G�U�å�D�Y�D�� �M�H�G�Q�X�� �L�]�M�D�Y�X��

�Y�L�ã�H, tj. sedam izjava. Testirana je pouzdanost i faktorska valjanost instrumenta za 

�P�M�H�U�H�Q�M�H���V�W�D�Y�R�Y�D���R���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���L���N�X�S�Q�M�L���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����  

Ispitanici �± �N�X�S�F�L���þ�L�S�V�D�����W�D�E�O�L�F�D��7) i kupci vina (tablica 8) su na ljestvici od pet stupnjeva (1 

�± �Ä�X�R�S�ü�H�� �V�H�� �Q�H�� �V�O�D�å�H�P�³�� �G�R�� ���� �Ä�S�R�W�S�X�Q�R�� �V�H�� �V�O�D�å�H�P�³���� �L�V�N�D�]�D�O�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �V�O�D�J�D�Q�M�D�� �V�D�� �V�Y�L�P��

izjavama. Ukupan stav prema kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D formirao se kao 

srednja vrijednost svih izjava, uz prethodno rekodiranje (obrnuto bodovanje) negativnih 

izjava (I3, I5, I2a, I6a)���� �9�L�ã�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�L�� �V�W�D�Y�� �S�U�H�P�D��kupnji �Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla. 

 

Tablica 7. Mjerni instrument za mjerenja stavova o kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

I1.Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� 
I2.Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 
I3.Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���V�N�X�S�D�� 
I4.Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D�E�D�Y�Q�D�� 
I5.Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���U�L�]�L�þ�Q�D�� 
I6.Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�Xje pozitivne emocije. 
 

Tablica 8. Mjerni instrument za mjerenja stavova o kupnji vina hrvatskog podrijetla  

I1a.Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� 
I2a.Kupnja vina hrvatskog podrijetla je skupa. 
I3a.Kupnja vina hrvatskog podrijetla p�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 
I4a.Kupnja vina hrvatskog podrijetla je za mene cjelokupni ritual. 
I5a.Kupnja vina hrvatskog podrijetla je zabavna. 
I6a.Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���U�L�]�L�þ�Q�D�� 
I7a.Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�Pocije. 
 

3.4.3.3. Instrument za mjerenje subjektivne norme  

 

Za mjerenje subjektivne norme preuzete su izjave iz rada Ajzen (2013) �W�H���V�X���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�H��

�W�H�P�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D �± tablica 9���� �8�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�X��izjave �V�D�G�U�å�D�Y�D�O�H���S�U�R�F�M�H�Q�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L��

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �W�U�L sku�S�L�Q�H�� ���þ�O�D�Q�R�Y�L�� �R�E�L�W�H�O�M�L���� �E�O�L�V�N�L�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�� �L�� �N�R�O�H�J�H�� koje su fokus grupama 

�L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�H���N�D�R���N�O�M�X�þ�Q�H���X��kupnji �Y�L�Q�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���þ�L�S�V�D. Subjektivna norma je mjerena s po 

�ã�H�V�W��izjava (za oba prehrambena proizvoda). Ispitanici su iskazali stupanj slaganja s 

izjavama na ljestvici od pet stupnjeva  (1 �± �Ä�X�R�S�ü�H�� �V�H�� �Q�H�� �V�O�D�å�H�P�³�� �G�R�� ���� �Ä�S�R�W�S�X�Q�R�� �V�H��

�V�O�D�å�H�P�³������ �8�N�X�S�D�Q�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �M�H, jednako kao kod stavova o kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
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podrijetla, formiran kao srednja vrijednost svih izjava �W�H�� �M�H���N�R�Q�D�þ�Q�R�� �Y�L�ã�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�N�D�]�L�Y�D�R��

n�D���Y�H�ü�X���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X���Q�R�U�P�X�� 

 

Tablica 9. Mjerni instrument za mjerenje subjektivne norme 

I1.�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X��kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
I2.Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D��hrvatskog podrijetla. 
I3.Moji kolege odobravaju moju redovitu kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D��hrvatskog podrijetla. 
I4.�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
I5.�0�R�M�L���E�O�L�V�N�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
I6.Moji koleg�H���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���Y�L�Q�R��hrvatskog podrijetla. 
 

3.4.3.4. Instrument za mjerenje percipirane bihevioralne kontrole  

 

Za mjerenje PBK �V�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �L�]�M�D�Y�H preuzete iz rada Ajzen (2013) ���ÄSamo o meni ovisi 

�K�R�ü�X�� �O�L�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �þ�L�S�V���Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³�� �L�� �Ä�2�þ�H�N�X�M�H�P�� �G�D�� �ü�X�� �E�L�W�L�� �X��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �þ�L�S�V���Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³) te �L�]�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��Bamberg i 

�6�F�K�P�L�G�W�������������������ÄZa mene je redovita kupnja �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�³�� 

i Dunn i sur. (2011) (Kada bih htio, vjeruj�H�P�� �G�D�� �E�L�K�� �P�R�J�D�R�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �þ�L�S�V���Y�L�Q�R��

hrvatskog podrijetla). Preuzete izjave �V�X���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�H���W�H�P�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����PBK je mjerena sa 

�þ�H�W�L�U�L��izjave (tablica 10). Zadatak sudionika bio jeiskazati slaganje s navedenim izjavama 

na ljestvici s pet stupnjeva (od 1 �± �Ä�S�R�W�S�X�Q�R���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�³���G�R�������± �X���Ä�S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P�³������

Ukupan rezultat za PBK formiran je kao srednja vrijednost svih izjava, �S�U�L�� �þ�H�P�X���Y�L�ã�L��

rezultat ukazuje na �Y�L�ã�L��stupanj PBK. 

 

Tablica 10. Mjerni instrument za mjerenje percipirane bihevioralne kontrole 

I1.Za mene je redovita kupnja �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D��hrvatskog podrijetla jednostavna. 
I2.�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R��hrvatskog podrijetla. 
I3.Kada bih htio, vjerujem da bih mogao redovito kupovati �þ�L�S�V��vino hrvatskog podrijetla. 
I4.O�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V��vino hrvatskog podrijetla. 
 

3.4.3.5.  Instrument za mjerenje namjere kupnje  �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla  

 

Za mjerenje namjere kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�U�H�X�]�H�W�H�� �V�X��tri izjave. Izjava 

�Ä�1�D�P�M�H�U�D�Y�D�P�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �þ�L�S�V���Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ je preuzeta �L�]�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

autora Ajzena (2013), izjava �Ä�3�O�D�Q�L�U�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³��iz 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��autora Verbeke i Vackier (2005) �G�R�N���M�H���L�]�M�D�Y�D���Ä�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X���Uedovito kupovati 

�þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³���S�U�H�X�]�H�W�D���L�]���U�D�G�D���D�X�W�R�U�D���0�D�U�N�X�ã�������������������3�U�H�X�]�H�W�H���L�]�M�D�Y�H���V�X��

�X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�H�� �V���W�H�P�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� �6�X�G�L�R�Q�L�F�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �L�V�N�D�]�D�O�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �V�O�D�J�D�Q�M�D�� �V�� �W�U�L��
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izjave na ljestvici od pet stupnjeva (od 1 �± �Ä�S�R�W�S�X�Q�R�� �V�H�� �Q�H �V�O�D�å�H�P�³�� �G�R�� �����± �Ä�S�R�W�S�X�Q�R�� �V�H��

�V�O�D�å�H�P�³�������5�H�]�X�O�W�D�W��ukupne namjere kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���I�R�U�P�L�U�D�Q���N�D�R��

zbroj svih izjava �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �Y�L�ã�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �Y�H�ü�X�� �Q�D�P�M�H�U�X��kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D��

hrvatskog podrijetla.  

 

Tablica 11. Mjerni instrument za mjerenje namjere kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

�1�D�P�M�H�U�D�Y�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
�3�O�D�Q�L�U�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
 

3.4.3.6.  Instrument  �]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnje  �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla  

 

�=�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R��kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �V�X�� �N�U�H�L�U�D�Q�H�� �W�U�L��

izjave �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �R�G�U�å�D�Q�L�K�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�D �± tablica 12. Potom su sudionici procjenjivali 

suglasnost s izjavama na ljestvici od pet stupnjeva (od 1 �± �Ä�X�R�S�ü�H �V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P�³�� �G�R�������± 

�Ä�S�R�W�S�X�Q�R�� �V�H�� �V�O�D�å�H�P�³������ �D�� �X�N�X�S�D�Q�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�� �M�H�� �N�D�R��zbroj svih izjava���� �W�D�N�R�� �G�D�� �Y�L�ã�L��

�U�H�]�X�O�W�D�W�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�X��kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� Testirana je 

pouzdanost i fa�N�W�R�U�V�N�D�� �Y�D�O�M�D�Q�R�V�W�� �L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W�D�� �]�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D��

hrvatskog podrijetla).  

 

Tablica 12. Mjerni instrument za mjerenje �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla 

�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
U mojoj kupovnoj �N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
Pri kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 
 

�=�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �V�R�F�L�R�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �L�� �R�V�W�D�O�L�K�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��su pitanja 

zatvorenog tipa. Samo je pitanje o broju djec�H�� �G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�D�� �X�� �N�X�ü�D�Q�V�W�Y�X�� �E�L�O�R�� �S�L�W�D�Q�M�H��

otvorenog tipa. 

 

3.4.4. Izbor uzorka  

 

�8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q��kombinirani uzorak. U prvom koraku su iz osnovnog skupa 

���N�X�S�F�L���þ�L�S�V�D���L���Y�L�Q�D���X���V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�L�P�D���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���*�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D�����S�U�L�J�R�G�Q�R���R�G�D�E�U�D�Q�D���G�Y�D��

supermarketa. Supermarket Konzum se nalazi u zapadnom dijelu grada ���R�S�ü�L�Q�D��

�ý�U�Q�R�P�H�U�H�F�����G�R�N���M�H���V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W���,�Q�W�H�U�V�S�D�U���O�R�F�L�U�D�Q���X���L�V�W�R�þ�Q�R�P���G�L�M�H�O�X���J�U�D�G�D�����'�X�E�U�D�Y�D���� Osim 

�W�R�J�D���� �.�R�Q�]�X�P���M�H�� �G�R�P�D�ü�L�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�� �O�D�Q�D�F���� �G�R�N�� �M�H���,�Q�W�H�U�V�S�D�U���V�W�U�D�Q�L�� �O�D�Q�D�F�� �W�U�J�R�Y�L�Q�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U����
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oba supermarketa im�D�M�X�� �ã�L�U�R�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R-prehrabenih proizvoda 

���þ�L�S�V���L���Y�L�Q�R�������G�R�P�D�ü�H�J���L���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

�8�� �G�U�X�J�R�P�� �N�R�U�D�N�X�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q��sustavni (sis�W�H�P�D�W�V�N�L���� �X�]�R�U�D�N�� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �L�V�S�U�H�G�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K��

trgovina (�V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�� �.�R�Q�]�X�P���� �ý�U�Q�R�P�H�U�H�F�� �L�� �V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W Insterspar, Garden Mall, 

�'�X�E�U�D�Y�D�����E�L�U�D�Q���V�Y�D�N�L���W�U�H�ü�L���N�X�S�D�F�����D���S�U�Y�L���N�X�S�D�F���M�H���R�G�D�E�U�D�Q���V�O�X�þ�D�M�Q�R�� 

�8�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �G�D�� �W�U�H�ü�L�� �N�X�S�D�F�� �Q�L�M�H�� �E�L�R�� �Y�R�O�M�D�Q�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�W�L�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���� �D�Q�N�H�W�Q�R�� �L�V�S�Ltivanje je 

provedeno s prvim sl�M�H�G�H�ü�L�P�� �N�X�S�F�H�P �N�R�M�L�� �M�H�� �E�L�R�� �Y�R�O�M�D�Q�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�W�L�� �X�� �L�V�W�U�D�å�Lvanju. Svim 

�V�X�G�L�R�Q�L�F�L�P�D���M�H���Q�D�J�O�D�ã�H�Q�R���N�D�N�R���M�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�X���X���D�Q�N�H�W�Q�R�P���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�X���G�R�E�U�R�Y�R�O�M�Q�R���� 

�6�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�X�� �E�L�O�L�� �S�X�Q�R�O�M�H�W�Q�L�� �N�X�S�F�L�� �V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�D����Prvo pitanje anketnog 

upitnika je bilo filter pitanje (�Ä�.�X�S�X�M�H�W�H���O�L���þ�L�S�V���Y�L�Q�R�"�³). Ispitanici koji �Q�H���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���Y�L�Q�R���Q�L�V�X��

sudjelovali u daljnjem ispitivanju.  

�3�U�L�M�H�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �M�H�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�� �F�L�O�M�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �W�H�� �]�D�M�D�P�þ�H�Q�D��

anonimnost i tajnost podataka koje iznesu. Ispitivanje je u prosjeku trajalo �ã�H�V�W�� �G�R�� �R�V�D�P��

minuta. 

 

3.4.5. Obrada p odataka  

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �D�Q�N�H�W�Q�R�J�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q�L�� �X�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�U�R�J�U�D�P�X�� �6�3�6�6�� ���6�W�D�W�L�V�W�L�F�D�O 

Package for Social Sciences������ �.�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �M�H�� �M�H�G�Q�R�Y�D�U�L�M�D�W�Q�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� ���I�U�H�N�Y�H�Q�F�L�M�H��

podataka) u svrhu opisa uzorka.  

 

Prije analize podataka testirana je pouzdanost i faktorska valjanost pojedinih mjernih 

ljestvica (ljestvica �]�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Qocentrizma, stavova o kupnji �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D��

hrvatskog podrijetla, subjektivne norme, PBK, namjere kupnje �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla te �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��. Pouzdanost je testirana primjenom Cronbach alpha koeficijenta. 

�ý�H�V�W�L�F�H�� �N�R�M�H�� �Q�L�V�X�� �L�P�D�O�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�H�� �P�M�H�U�Q�H�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H�� �V�X�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H�� �L�]�� �G�D�O�M�Q�M�H��

analize podataka. Faktorska valjanost je testirana primjenom eksplorativne faktorske 

analize���� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P���P�H�W�R�G�H���D�Q�D�O�L�]e glavnih komponenti (Principal Component Analysis). 

�8���I�D�N�W�R�U�V�N�R�M���D�Q�D�O�L�]�L���Y�D�å�Q�R��je �R�G�U�H�G�L�W�L���R�G�Q�R�V���L�]�P�H�ÿ�X���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�K���Y�D�U�L�M�D�E�O�L���L���I�D�N�W�R�U�D�����8���W�X���V�Y�U�K�X��

�L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�L�� �V�X �Q�D�E�R�M�L�� �I�D�N�W�R�U�D���� �N�R�M�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �P�M�H�U�X�� �V�Q�D�J�H�� �L�� �V�P�M�H�U�D�� �R�Y�L�V�Q�R�V�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X��

faktora i originalnih varijabli (Backhaus i sur., 1996, Ness, 1997, prema Radman, 2001). 

Varijable �þ�L�M�L�� �M�H naboj �Y�H�ü�L�� �R�G�� ����3 �V�X�� �S�U�L�G�U�X�å�H�Q�H �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �I�D�N�W�R�U�X�����ã�W�R�� �M�H�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V��

preporukama autora Coakes (2013).  
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Jednovarijatnom analizom podataka (distribucija podataka) su utv�U�ÿ�H�Q�H���V�U�H�G�Q�M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L��

svih izjava pojedinih �P�M�H�U�Q�L�K���O�M�H�V�W�Y�L�F�D�����S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�����V�W�D�Y�����V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���Q�R�U�P�D����

�3�%�.�����Q�D�P�M�H�U�D�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H������ 

 

�=�D�� �S�U�R�Y�M�H�U�X�� �P�R�G�H�O�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�� �X�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��i postavljenih hipoteza je 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �P�H�W�R�G�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�Dlnog modeliranja. Za provjeru modela su �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L��

programi SPSS, verzija 21 i AMOS.  

 

3.4.6. �0�R�G�H�O�L�U�D�Q�M�H���V�W�U�X�N�W�X�U�D�O�Q�L�P���M�H�G�Q�D�G�å�E�D�P�D 

 

�8�� �Q�R�Y�L�M�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �Petoda strukturalnog 

modeliranja. Modeliranje struktura�O�Q�L�P���M�H�G�Q�D�G�å�E�D�P�D (Structural equation modeling - SEM) 

�M�H�� �W�H�K�Q�L�N�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �V�P�D�W�U�D�W�L�� �V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�L�P�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H�P�� �P�X�O�W�L�S�O�H�� �U�H�J�U�H�V�L�M�H���� �3�U�H�G�Q�R�V�W��

SEM-�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �P�X�O�W�L�S�O�X�� �U�H�J�U�H�V�L�M�X�� �M�H�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�X�� �D�Q�D�O�L�]�X��

metrijskih karakteristika svih vari�M�D�E�O�L�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�L�K�� �U�H�O�D�F�L�M�D���� �'�R�G�D�W�Q�D�� �S�U�H�G�Q�R�V�W��

SEM-�D�� �S�U�H�G�� �P�X�O�W�L�S�O�R�P�� �U�H�J�U�H�V�L�M�R�P�� �M�H�� �ã�W�R�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �D�Q�D�O�L�]�X��kompleksnijih modela. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U�� prednost SEM-�D�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �S�U�R�F�M�H�Q�H�� �V�O�D�J�D�Q�M�D�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L�� �V��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�P�� �P�R�G�H�O�R�P�� �W�H�� �X�V�S�R�U�H�G�E�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���W�H�R�U�L�M�V�N�L�K�� �P�R�G�H�O�D�� ���0�D�U�N�X�ã���� ������������ �.�O�M�X�þ�Q�R��

�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�H���6�(�0���D�Q�D�O�L�]�H���M�H���X���W�R�P�H���ã�W�R���V�H���V�P�L�M�H���S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L���V�D�P�R���]�D���W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H���W�H�R�U�L�M�D�����W�M����

�Q�H�� �P�R�å�H�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �E�H�]�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�J�� �]�Q�D�Q�M�D�� �L�O�L�� �þ�Y�U�V�W�L�K�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �R�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�P�� �R�G�Q�R�V�X��

�L�]�P�H�ÿ�X���Y�D�U�L�M�D�E�O�L�����7�D�E�D�F�K�Q�L�F�N���L���)�L�Gell, 2001; prema Butigan, 2010). 

 

Postupak strukturalnog modeliranja: 

1. Pregled relevantne literature na temelju indikatora u strukturalnom modelu 

2. Definiranje ili specifikacija modela 

3. Identifikacija modela  

4. Procjena stupnja slaganja (overall model fit) postavljenog modela i analiziranih 

podataka �± analiza modela 

5. Analiza rezultata strukturalnog modela s ciljem testiranja postavljenih hipoteza 

(Piri-Rajh, 2006�����0�D�U�N�X�ã������������). 

 

U prvom koraku potrebno je napraviti pregled relevantne literature kako bi se mogao 

postaviti strukturalni model. Potom slijedi definiranje ili speciifikacija modela. 

 

�'�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H���L�O�L���V�S�H�F�L�I�L�N�D�F�L�M�D���P�R�G�H�O�D���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H��indikatora na temelju pojedinih 

�W�H�R�U�L�M�D�� ���X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �W�H�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�K�� �R�G�Q�R�V�D�� �L�]�P�H�ÿ�X��

indikatora (Mar�N�X�ã������������; prema Li, 2005).  
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�,�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�D�� �P�R�G�H�O�D�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�L�� �R�G�Q�R�V�� �V�O�R�E�R�G�Q�L�K�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D�� �L�� �E�U�R�M�D��

�M�H�G�Q�D�G�å�E�D���X���P�Rdelu. Bitna osobina modela su stupnjevi slobode (deegres of freedom df). 

Kada je broj slobodnih pokazatelja jednak �E�U�R�M�X���M�H�G�Q�D�G�å�E�L���X���P�R�G�H�O�X���W�D�G�D���M�H���E�U�R�M���V�W�X�S�Q�M�H�Y�D��

sloboda jednak nuli i model je z�D�V�L�ü�H�Q����just-identified). Kada je broj slobodnih pokazatelja 

�Y�H�ü�L�� �R�G�� �E�U�R�M�D�� �M�H�G�Q�D�å�E�L�� �W�D�G�D�� �M�H�� �E�U�R�M�� �V�W�X�S�Q�M�H�Y�D�� �V�O�R�E�R�G�H�� �P�D�Q�M�L�� �R�G�� �Q�X�O�H�� �L�� �P�R�G�H�O�� �M�H�� �V�O�D�E�R��

identificiran (under- identified). �8���W�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���V�H���Q�H�N�L���L�O�L���V�Y�L���S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�L���Q�H���P�R�J�X���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�L��

�S�D�� �V�W�R�J�D�� �W�D�N�R�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �S�R�G�D�F�L�� �Q�L�V�X�� �S�R�X�]�G�D�Q�L���� �8�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �G�D�� �M�H�� �E�U�R�M�� �V�O�R�E�R�G�Q�L�K�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D��

manji �R�G�� �E�U�R�M�D�� �M�H�G�Q�D�å�E�L�� �W�D�G�D�� �M�H�� �P�R�G�H�O preidentificirani (over- identified). Takvi modeli su 

�Q�D�M�S�R�å�H�O�Mniji u SEM analizi jer su �Q�D�M�S�R�X�]�G�D�Q�L�M�L�����0�D�U�N�X�ã�������������� prema Li, 2005).  

 

Procjena stupnja slaganja modela �± analiza modela je najkompleksniji dio u SEM analizi, 

�D���E�D�]�L�U�D���V�H���Q�D���Q�H�]�Q�D�þ�D�M�Q�R�V�W�L���� �3�R�V�W�R�M�L���P�Q�R�J�R���S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D���V�W�X�S�Q�M�D���V�O�D�J�D�Q�M�D����goodnes of fit 

index�����P�R�G�H�O�D�����D���Y�H�ü�L�Q�D���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���K�L���N�Y�D�G�U�D�W���V�W�D�W�L�V�W�L�F�L�����'�R�E�U�R���V�O�D�J�D�Q�M�H���S�R�N�D�]�X�M�H���G�D���V�X��

�K�L�S�R�W�H�W�V�N�H�� �Y�H�]�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �N�R�Q�V�W�U�X�Nata vjerojatne, a slabo slaganje da veze 

�L�]�P�H�ÿ�X���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���N�R�Q�V�W�U�X�Nata u modelu treba odbaciti (Mar�N�X�ã������������; prema Li, 2005).  

 

�,�D�N�R���M�H���6�(�0���N�R�U�L�ã�W�H�Q���X���Q�H�N�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���V���P�D�Q�M�L�P���E�U�R�M�H�P���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����1�H�Y�L�W�W���L���+�D�Q�F�R�F�N����

�������������L�S�D�N���V�H���V�P�D�W�U�D���G�D���M�H���W�R���P�H�W�R�G�D���N�R�M�D���]�D�K�W�L�M�H�Y�D���Y�H�ü�L���X�]�R�U�D�N�����9�H�O�L�þ�L�Q�D���X�]�R�U�N�D���R�Y�L�V�L���L���R��

�V�O�R�å�H�Q�R�V�W�L�� �P�R�G�H�O�D���� �â�W�R�� �M�H�� �P�R�G�H�O�� �V�O�R�å�H�Q�L�M�L���� �S�R�W�U�H�E�D�Q�� �M�H�� �Y�H�ü�L�� �X�]�R�U�D�N�� �M�H�U�� �V�O�R�å�H�Q�L�M�L�� �P�R�G�H�O�L��

�L�P�D�M�X���Y�H�ü�L���E�U�R�M���L�Q�G�L�N�D�W�R�U�D���� �1�H�N�L���D�X�W�R�U�L���V�P�D�W�U�D�M�X���N�D�N�R���M�H���P�L�Q�L�P�D�O�D�Q���E�U�R�M���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���]�D���6�(�0��

analizu 200 (Kline, 2010), dok drugi smatraju da se broj ispitanika treba odrediti na 

temelju broja indikatora.  

 

Prije provedbe metode strukturalnog modeliranja potrebno je pripremiti podatke. U prvom 

koraku potrebno je testirati normalnost distribucije podataka. Normalno distribuirani podaci 

�V�X�� �S�R�G�D�F�L�� �N�R�M�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �E�L�W�Q�R�� �Q�H�� �R�G�V�W�X�S�D�M�X���� �W�M���� �S�U�R�L�]�O�D�]�H�� �L�]�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�� �G�L�V�W�U�L�E�X�L�U�D�Q�H��

populacije. Kada su podac�L�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�� �G�L�V�W�U�L�E�X�L�U�D�Q�L���� �R�Q�L�� �S�U�D�W�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �]�D�N�R�Q�L�W�R�V�W�L�� �N�R�M�H��

�Q�D�P�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�M�X�� �G�D�� �G�R�Q�R�V�L�P�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�H�� �R�� �W�R�P�� �V�N�X�S�X�� �S�R�G�D�W�D�N�D���� �8�� �L�G�H�D�O�Q�R�M�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�M��

distribuciji oko 68% razultata je u rasponu �“�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�Q�D���G�H�Y�L�M�D�F�L�M�D���R�G���D�U�L�W�P�H�W�L�þ�N�H���V�U�H�G�L�Q�H����

Oko 95% rezultata je �X���U�D�V�S�R�Q�X���“�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�Q�H���G�H�Y�L�M�D�F�L�M�H���R�G���D�U�L�W�P�H�W�L�þ�N�H���V�U�H�G�L�Q�H���L���R�N�R����������

�U�H�]�X�O�W�D�W�D�� �M�H�� �X�� �U�D�V�S�R�Q�X�� �“�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�Q�H�� �G�H�Y�L�M�D�F�L�M�H�� �R�G�� �D�U�L�W�P�H�W�L�þ�N�H�� �V�U�H�G�L�Q�H�� ���'�D�N�K�D�O�H�� �L�� �V�X�U������

2012). 

 

�=�D�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�V�W�L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H���P�R�J�X�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Q�X�P�H�U�L�þ�N�H�� �L�� �J�U�D�I�L�þ�N�H�� �P�H�W�R�G�H��

provjere. �1�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �Q�X�P�H�U�L�þ�N�H�� �P�H�W�R�G�H�� �]�D�� �X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�V�W�L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H��

podatake su Kolmogorov-Smirnovljev test (KS test), Shapiro-Wilk test (SW test) i 

�L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �D�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L�� �L�� �]�D�R�E�O�M�H�Q�R�V�W�L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H�� ���V�N�H�Z�Q�H�V�V�� �L�� �N�X�U�W�R�V�L�V������
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Ukoliko je p-vrijednost Kolmogorov-Smirnovljev testa i Shapiro-�:�L�O�N�� �W�H�V�W�D�� �Y�H�ü�D�� �R�G�� ����������

(p>0,05) tada se smatra da je distribucija podataka normalna (Coakes, 2013). �6�O�M�H�G�H�ü�D��

�Q�X�P�H�U�L�þ�N�D�� �P�H�W�R�G�D�� �S�U�R�Y�M�H�U�H�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�V�W�L�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �M�H�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �P�M�H�U�H �D�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L�� �L��

zaobljenosti. �'�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�P�� �D�N�R�� �M�H�� �D�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W��i 

zaobljenost unutar raspona +/-2 (George i Mallery, 2010).  

 

�2�G�� �J�U�D�I�L�þ�N�L�K�� �P�H�W�R�G�D�� �S�U�R�Y�M�H�U�H�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�V�W�L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�H�� �K�L�V�W�R�J�U�D�P�L�� �L�� �4-Q plotovi. 

�*�U�D�I�L�þ�N�H�� �P�H�W�R�G�H�� �S�U�R�Y�M�H�U�H�� �Q�R�U�P�D�O�Qosti �V�X�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�H���� �D�� �X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�X��

promatranih vrijednosti varijabli s procijenjenom normalnom distribucijom.  

 

�)�L�H�O�G�� �������������� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �M�H�� �]�D�� �Y�H�O�L�N�H�� �X�]�R�U�N�H�� ���������� �L�� �Y�L�ã�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �Y�D�å�Q�L�M�H���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�L 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�Q�G�H�N�V�D�� �V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L�� �L�� �]�D�R�E�O�M�H�Q�R�V�W�L�� �Q�H�J�R�� �U�D�þ�X�Q�D�W�L�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�V�W��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �.�6�� �W�H�V�W�D�� �L�� �6�:�� �W�H�V�W�D���� �,�]�� �W�R�J�� �U�D�]�Ooga je normalnost distribucije podataka u 

disertaciji �L�V�S�L�W�D�Q�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P �L�Q�G�H�N�V�D���V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L���L���]�D�R�E�O�M�H�Q�R�V�W�L��  

 

Nakon u�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R�V�W�L�� �S�R�G�D�W�D�N�D��provedena je konfirmatorna faktorska analiza 

(Confirmatory factor analysis �± �&�)�$�������N�R�M�D���V�H���N�R�U�L�V�W�L���N�D�G�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ���L�P�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R���]�Q�D�Q�M�H��

�R���V�W�U�X�N�W�X�U�L���W�H�P�H�O�M�Q�L�K���Y�D�U�L�M�D�E�O�L�����0�R�G�H�O���N�R�M�L���V�H���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D���X���R�Y�R�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D��

�W�H�R�U�H�W�V�N�L�P���S�R�V�W�D�Y�N�D�P�D���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Qja te su na temelju toga pretpostavljene 

�Y�H�]�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K��varijabli i temeljnih faktora. S obzirom na to da je u ovoj 

�G�L�V�H�U�W�D�F�L�M�L���I�R�N�X�V���Q�D���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�L�P���Y�H�]�D�P�D���L�]�P�H�ÿ�X���N�R�Q�V�W�U�X�N�D�W�D���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �N�R�Q�I�L�U�P�D�W�R�U�Q�D�� �I�Dktorska analiza je prikladna za ovo 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� 

 

Nakon provedbe konfirmatorne faktorske analize �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H �V�X�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�H�� �P�H�ÿ�X��

�S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�P���Y�D�U�L�M�D�E�O�D�P�D���V���F�L�O�M�H�P���G�R�E�L�Y�D�Q�M�D���X�Y�L�G�D���X���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�L���R�G�Q�R�V���Y�D�U�L�M�D�E�O�L���X�Y�U�ã�W�H�Q�L�K���X��

model. 

 

U okviru strukturalnog modeliranja pretpostavljene su veze i�]�P�H�ÿ�X�� �S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L����

�3�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�� �P�R�G�H�O�� �M�H�� �S�R�W�R�P�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�� �V�L�P�X�O�W�D�Q�R�P�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �þ�L�W�D�Y�R�J�� �P�R�G�H�O�D��

�N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�G�U�H�G�L�O�H�� �M�D�þ�L�Q�H�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �L�� �N�R�Q�]�L�V�W�H�Q�W�Q�R�V�W�� �V�� �S�R�G�D�F�L�P�D����Modeliranjem 

�V�W�U�X�N�W�X�U�D�O�Q�L�P�� �M�H�G�Q�D�G�å�E�D�P�D��se dobiva �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D��koji pokazuju 

�V�W�X�S�D�Q�M���V�O�D�J�D�Q�M�D���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R�J���P�R�G�H�O�D���L���R�S�D�å�H�Q�L�K���S�R�G�D�W�D�N�D �D���Q�H�N�L���R�G���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K���V�X�� 

1. Relativni hi kvadrat test (�$2/df) �± �R�G�U�H�ÿ�H�Q�� �M�H�� �R�Pjerom vrijednosti hi kvadrata i 

stupnjeva slobode. Relativni hi kvadrat je pokazatelj slaganja, ukoliko je omjer 

�$2/df manji od dva �W�R�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �R�G�O�L�þ�Q�R�� �V�O�D�J�D�Q�M�H���� �D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X��dva i pet 
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predstavljaju dobro slaganje s modelom (Sedera i Gable, 2004; �S�U�H�P�D�� �0�D�U�N�X�ã����

2011). 

2. Indeks prikladnosti (Goodness of fit index - GFI) �± �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �N�R�O�L�N�R�� �G�R�E�U�R�� �V�H��

�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�� �P�R�G�H�O�� �V�O�D�å�H�� �V�� �R�S�D�å�D�Q�L�P�� �S�R�G�D�F�L�P�D���� �*�)�,�� �P�R�å�H�� �L�P�D�W�L�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �R�G��

nulado jedan���� �Q�R�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �E�O�L�å�H�� �E�U�Rju jedan �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�M�X�� �E�R�O�M�H�� �V�O�D�J�D�Q�M�H��(Hu i 

Bentler, 1999�����S�U�H�P�D���0�D�U�N�X�ã������������).  

3. �3�U�R�V�M�H�þ�Q�D�� �N�Y�D�G�U�D�W�Q�D�� �S�R�J�U�H�ã�N�D (Root mean square error of approximation - 

RMSEA) �±  mjera apsolutnog slaganja koja pokazuje nedostatak slaganja po 

�V�W�X�S�Q�M�X���V�O�R�E�R�G�H�����*�U�D�Q�L�F�H���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�D���P�R�G�H�O�D���Q�L�V�X���V�W�U�R�J�R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���L�D�N�R���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L��

�E�O�L�å�H�� ���� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �E�R�O�M�H�� �V�O�D�J�D�Q�M�H���� �9�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �����������L�� ���������� �]�Q�D�þe izvrsno 

slaganje, �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� ���������� �L�� ����������dobro �V�O�D�J�D�Q�M�H���� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� ���������� �L��

���������� �]�Q�D�þ�H�� �V�U�H�G�Q�M�H�� �V�O�D�J�D�Q�M�H���� �G�R�N�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �Y�H�ü�H�� �R�G�� ���������� �]�Q�D�þ�H�� �V�O�D�E�R�� �V�O�D�J�D�Q�M�H��

(MacCallum i sur., 2001; �S�U�H�P�D���0�D�U�N�X�ã������������������ 

 

�0�R�G�H�O�L�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�J�X�� �X�V�S�R�U�H�ÿ�L�Y�D�W�L���Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �S�R�V�W�R�W�N�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �52 

(Squared multiple correlation) �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �Y�H�ü�L�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �]�Q�D�þ�L�� �L�� �Y�H�ü�X�� �S�U�H�G�L�N�W�L�Y�Q�X�� �V�Q�D�J�X��

�P�R�G�H�O�D���� �0�R�G�H�O�� �N�R�M�L�� �L�P�D�� �Y�H�ü�X�� �S�U�H�G�L�N�W�L�Y�Q�X�� �V�Q�D�J�X�� �V�H�� �V�P�D�W�U�D�� �E�R�O�M�L�P�� �P�R�G�H�O�R�P�� ���0�D�U�N�X�ã����

2011).  

 

3.5. Eksperiment  

3.5.1. Postupak prove dbe eksperimenta  
 

Eksperiment je, kao i glavno anketno ispitivanje, proveden u razdoblju od 5. listopada do 

6. studenog 2015. godine na istim lokacijama. 

 

�'�L�R�� �N�X�S�D�F�D�� �þ�L�S�V�D�� ���1� 81) i dio kupaca vina (N=84) su nakon sudjelovanja u anketnom 

ispitivanju bili uk�O�M�X�þ�H�Q�L�� �X�� �S�U�R�Y�H�G�E�X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D���� �1�M�L�K�R�Y�R�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �E�L�O�R��

dobrovoljno. �,�V�S�L�W�D�Q�L�� �N�X�S�F�L�� �þ�L�S�V�D�� �V�X�� �]�D�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X�� �G�R�E�L�O�L�� �Q�R�Y�þ�D�Q�X��

nagradu od pet�N�X�Q�D���L���S�D�N�L�U�D�Q�M�H���þ�L�S�V�D���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����������J��, dok su ispitani kupci vina 

dobili 20 kn i butelju vina stranog podrijetla (0,75l)���� �'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �Q�R�Y�D�F�� �L�� �þ�L�S�V/vino stranog 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���V�X���P�R�J�O�L���]�D�G�U�å�D�W�L���L�O�L���N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���X���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X���� 

 

�(�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�W�R�U�L���V�X���R�E�M�D�V�Q�L�O�L���V�X�G�L�R�Q�L�F�L�P�D���G�D���ü�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�W�L���X���Q�H�K�L�S�R�W�H�W�V�N�R�P���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X��

u kojemu mogu koris�W�L�W�L�� �G�R�E�L�Y�H�Q�X�� �Q�R�Y�þ�D�Q�X�� �Q�D�J�U�D�G�X�� �]�D�� �S�O�D�ü�D�Q�M�H�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R�� �G�D���ü�H���X�� �V�O�X�þ�D�M�X��da je cijena preferiranog proizvoda 

�Y�H�ü�D���R�G���G�R�E�L�Y�H�Q�H���Q�R�Y�þ�D�Q�H���Q�D�J�U�D�G�H��trebati dodatno izdvojiti vlastiti novac.  
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Ovaj postupak u skladu je s metodologijom opisanom u radu Klain i sur. (2014) gdje su 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �W�D�N�R�ÿer uz proizvod (meso) �G�R�E�L�O�L�� �Q�R�Y�þanu nagradu. Na taj �Q�D�þ�L�Q�� �V�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H��

�S�R�W�L�þ�H���Q�D sudjelovanje u eksperimentu �L���L�V�N�U�H�Q�R���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H���S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�� 

 

Proizvodi su bili pakirani u bije�O�L�� �Q�H�S�U�R�]�L�U�Q�L�� �S�D�S�L�U�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �X�N�O�R�Q�L�O�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �X�W�M�H�F�D�M�D��

�S�D�N�L�U�D�Q�M�D�� �L�O�L�� �W�U�å�Q�H�� �P�D�U�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D �Q�D�� �R�G�O�X�N�X�� �N�X�S�F�D���� �3�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �V�X�� �E�L�O�L�� �R�]�Q�D�þ�H�Q�L��

�R�]�Q�D�N�D�P�D���$�����S�U�R�L�]�Y�R�G���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����L���%�����S�U�R�L�]�Y�R�G���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����± slika 8. 

 

 

Slika 8. Pakiranje vina za potrebe eksperimenta 

 

3.5.2. Instrument za provedbu eksperimenta  
 

Instrument za provedbu eksperimenta preuzet je od autora Klain i sur. (2014). Ispitanici su 

sudjelovali u �ã�H�V�W ciklusa provedbe eksperimenta. U svakom ciklusu su trebali odabrati 

�L�]�P�H�ÿ�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D, a cilj eksperimenta je bio 

utvrditi cjenovnu spremnost u kupnji proizvoda hrvatskog podrijetla. U prvom ciklusu je 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �E�L�O�R�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�� �G�D�� �]�D�G�U�å�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �$�� ���þ�L�S�V���Y�L�Q�R�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �]�D��nula 

kuna il�L�� �G�D�� �]�D�P�L�M�H�Q�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �$�� ���þ�L�S�V���Y�L�Q�R�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �%�� ���þ�L�S�V���Y�L�Q�R��

�G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����]�D��nula kuna. �8���V�O�M�H�G�H�ü�H�P���F�L�N�O�X�V�X��ispitanici su trebali donijeti odluku 

o to�P�H�� �K�R�ü�H�� �O�L�� �]�D�G�U�å�D�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �]�D��nula �N�X�Q�D�� �L�O�L�� �ü�H�� �]�D�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �Sroizvod 

�V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �W�H�� �S�O�D�W�L�W�L��dvije �N�X�Q�H�� ���]�D�� �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla), odnosno pet �N�X�Q�D�����]�D���Y�L�Q�R���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�������8���W�U�H�ü�H�P���F�L�N�O�X�V�X ispitanici su 

�Y�U�ã�L�O�L�� �R�G�D�E�L�U�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �N�R�M�L�� �V�X�� �P�R�J�O�L�� �]�D�G�U�å�D�W�L�� �]�D��nula kuna i 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����]�D���N�R�M�L���V�X���W�U�H�E�D�O�L���L�]�G�Y�R�M�L�W�L��tri �N�X�Q�H�����þ�L�S�V���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����
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ili deset���� �N�X�Q�D�� ���Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D������ �8�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�P�� �F�L�N�O�X�V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D�� �M�H�� �E�L�O�R��

�S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�� �G�D�� �]�D�G�U�å�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �]�D��nula kuna ili da zamijene proizvod 

�V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�]�� �S�O�D�ü�D�Q�M�H�� �Q�D�N�Q�D�G�H�� �R�G���þ�H�W�L�U�L kune 

���þ�L�S�V�����L�O�L���������N�X�Q�D�����Y�L�Q�R������U petom ciklusu  �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�X���W�U�H�E�D�O�L���G�R�Q�L�M�H�W�L���R�G�O�X�N�X���R���W�R�P�H���K�R�ü�H���O�L��

�]�D�G�U�å�D�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���]�D��nula k�X�Q�D���L�O�L���ü�H���J�D���]�D�P�L�M�H�Q�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P���G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla te platiti pet �N�X�Q�D�� ���þ�L�S�V������ �W�M���� ������ �N�X�Q�D�� ���Y�L�Q�R������ �8�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�P�� �F�L�N�O�X�V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X��

�E�L�U�D�O�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �]�D��nula kuna i zamjene tog 

�S�U�R�]�Y�R�G�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�]�� �S�O�D�ü�D�Q�M�H�� �Q�D�N�Q�D�G�H�� �R�G���ã�H�V�W �N�X�Q�D�� ���þ�L�S�V���� �L�O�L�� ������

kuna (vino).  

 

Nakon svih �ã�H�V�W�� ciklusa eksperimenta, svaki sudionik je bacio �N�R�F�N�L�F�X�� �V�D�� �ã�H�V�W��strana. 

�.�R�Q�D�þ�Q�L�� �L�]�E�R�U��proizvoda u eksperimentu je ovisio o tome na koji je broj pala kockica. 

Ukoliko je kockica pala, primjerice, na broj tri. �D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N���M�H���X���W�U�H�ü�H�P���F�L�N�O�X�V�X���R�G�D�E�U�D�R���þ�L�S�V��

�G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X�]�� �S�O�D�ü�D�Q�M�H�� �Q�D�N�Q�D�G�H�� �R�G��tri �N�X�Q�H�� �W�D�G�D�� �M�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�� �]�D�G�U�å�D�R��dvije kune 

�Q�R�Y�þ�D�Q�H�� �Q�D�J�U�D�G�H����a tri  kune je platio eksperimentatoru i dobio je �S�D�N�L�U�D�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla, �D���Y�U�D�W�L�R���G�R�E�L�Y�H�Q�R���S�D�N�L�U�D�Q�M�H���þ�L�S�V�D���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D.  

 

Cjenovna spremnost ispitanika �N�R�M�L�� �V�X�� �R�G�D�E�U�D�O�L�� �þ�L�S�V���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla u prvom ciklusu 

eksperimenta, au drugom ciklusu su, tj. pri razlici cijene od dvije kune �]�D�� �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla, se �R�G�O�X�þ�L�O�L�� �]�D�� �þ�L�S�V stranog podrijetla iznosi jednu kunu. P�U�R�V�M�H�þ�Q�D��cjenovna 

spremnost �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �N�D�R�� �P�H�G�L�M�D�Q�� �L�Q�W�H�U�Y�D�O�D���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �L�Q�W�H�U�Y�D�O�D��nula do dvije  

�N�X�Q�H���� �8�N�R�O�L�N�R�� �V�X�� �G�R�� �N�U�D�M�D�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�� �R�V�W�D�O�L�� �S�U�L�� �L�]�E�R�U�X�� �þ�L�S�V�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �W�D�G�D��

njihova cjenovna spremnost iznosi 6,5 kuna�����N�R�M�D���M�H���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�D��kao zbroj medijana pet do 

�ã�H�V�W��kuna (5,5 kuna) i medijana prvog intervala koji je bio nula do dvijekune ( jedna kuna). 

�.�R�U�L�ã�W�H�Q�D���P�H�W�R�G�R�J�L�M�D���M�H�G�Q�D�N�D��je metodologiji koju su koristili Yu i suradnici (2014). 

 

Jednaki postupak je primijenjen i za analizu eksperimenta provedenog s kupcima vina. 

Cjenovna spremnost ispitanika koji su odabrali vino hrvatskog podrijetla u prvom ciklusu, 

a pri razlici od pet kuna �X�� �F�L�M�H�Q�L�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �Q�D�V�S�U�D�P�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �Y�L�Q�D��su se �R�G�O�X�þ�L�O�L�� �]�D�� �Y�L�Q�R��

�V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�]�Q�R�V�L�� �������� �N�X�Q�H���� �3�U�R�V�M�H�þ�Q�D��cjenovna spremnost je prikazana kao 

�P�H�G�L�M�D�Q���L�Q�W�H�U�Y�D�O�D�����X���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���L�Q�W�H�U�Y�D�O�D��nula do pet kuna, kao i u radu Yu i sur. (2014). 

Ukoliko je ispitanik do kraja eksperimenta odabirao �Y�L�Q�R���G�R�P�D�ü�H�J podrijetla, tada njegova 

cjenovna spremnost iznosi 27,5 kuna, a �L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�D��je kao zbroj medijana intervala 20-25 

kuna (22,5 kuna) i maksimalne vrijednosti prvog intervala koji je bio nula do pet kune (pet 

kuna). 
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3.5.3. Izbor uzorka za eksperiment  
 

U odabiru ispitanika koji su sudjelovali u eksperimentu �N�R�U�L�ã�W�H�Q��je sustavni (sistematski) 

�X�]�R�U�D�N���S�U�L���þ�H�P�X���M�H��biran �V�Y�D�N�L���þ�H�W�Y�U�W�L sudionik koji je sudjelovao u anketnom ispitivanju. U 

�V�O�X�þ�D�M�X�� �G�D���þ�H�W�Y�U�W�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N nije bio voljan sudjelovati u eksperimentu, eksperiment je 

proveden �V���S�U�Y�L�P���V�O�M�H�G�H�ü�L�P��sudionikom anketnog ispitivanja koji je bio voljan sudjelovati u 

eksperimentu.  

�3�U�L�M�H�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D��eksperimenta sudionicima �M�H�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�� �F�L�O�M��eksperimenta te im je 

�]�D�M�D�P�þ�H�Q�D�� �D�Q�R�Q�L�P�Q�R�V�W�� �L�� �W�D�M�Q�R�V�W�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �N�R�M�H�� �L�]�Q�H�V�X����Eksperiment je u prosjeku trajao 

�G�Y�L�M�H���G�R���þ�H�W�L�U�L��minute. 

 
3.5.4. Obrada podataka  
 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�� �V�X�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q�L�� �X�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�U�R�J�U�D�P�X�� �6�3�6�6�� ���6�W�D�W�L�V�W�L�F�D�O�� �3�D�F�N�D�J�H��

�I�R�U�� �6�R�F�L�D�O�� �6�F�L�H�Q�F�H�V���� �Y�H�U�]�L�M�D�� �������������� �.�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �M�H�� �M�H�G�Q�R�Y�D�U�L�M�D�W�Q�D�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D��

(frekvencije podataka) u svrhu opisa uzorka.  

 

Za testiranje povezanosti st�X�S�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

�þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��s �F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P�� �V�S�U�H�P�Q�R�ã�ü�X za kupnju �þ�L�S�V�D���Y�L�Q�D�� �Krvatskog 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���M�H���U�H�J�U�H�V�L�M�V�N�D���D�Q�D�O�L�]�D�� 
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4. REZULTATI  

4.1. Opis uzorka  �± �N�X�S�F�L���þ�L�S�V�D 

 

U �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X je sudjelovalo 348 ispitanika, �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H �X�G�L�R�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �����������������Y�H�ü�L��u 

�R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �å�H�Q�H�� �������������������1�D�M�Y�H�ü�L�� �X�G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �M�H�� �X�� �G�R�E�L��30-45 godina (37,4%) dok je 

�Q�D�M�P�D�Q�M�L�� �X�G�L�R�� �V�W�D�U�L�M�L�K�� �R�G�� ������ �J�R�G�L�Q�D�� ���������������� �0�H�ÿ�X�� �Lspitanicima dominiraju oni s vi�ã�R�P�� �L�O�L��

�Y�L�V�R�N�R�P�� �V�W�U�X�þ�Q�R�P�� �V�S�U�H�P�R�P�� ���������������� �W�H�� �]�D�Y�U�ã�H�Q�R�P�� �V�U�H�G�Q�M�R�P�� �ã�N�R�O�R�P�� ������������������ �8�Q�X�W�D�U��

uzorka su najzastupljeniji ispitanici s tri do pet �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D�� ������������������ �9�H�ü�L�Q�D��

ispitanih smatra da su njhova primanja srednje velika (73,9���������7�U�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���å�L�Y�M�H�O�D��

�G�X�å�H�� �R�G�� �P�M�H�V�H�F�� �G�D�Q�D�� �X�� �L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�X���� �8�� �X�]�R�U�N�X�� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L (43,4%) i studenti 

(30,5�������� �*�R�W�R�Y�R�� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�U�H�G�Q�M�H�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�� �S�X�W�X�M�H���X�Q�X�W�D�U�� �G�U�å�D�Y�H dok je najmanji 

udio onih koji vrlo rijetko �S�X�W�X�M�X���X�Q�X�W�D�U���G�U�å�D�Ye (4,9%). �1�D�M�Y�H�ü�L���X�G�L�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���Uijetko putuje 

u inozemstvo (32,8%) dok tek 3,7% ispitanika �Y�U�O�R�� �þ�H�V�W�R�� �S�X�W�X�M�H�� �Y�D�Q�� �J�U�D�Q�L�F�D�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H��

Hrvatske �± tablica 13.  

 

 Tablica 13. Opis uzorka ���N�X�S�F�L���þ�L�S�V�D�� 

�2�E�L�O�M�H�å�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D N % 

 Spol  
�0�X�ã�N�R�� 178 51,1 
�ä�H�Q�V�N�R�� 170 48,9 

Dob 

18-29  117 33,6 
30-45  130 37,4 
46-60  73 20,3 
60+ 28 7,8 

Obrazovanje  

�%�H�]���ã�N�R�O�H�� 1 0,3 
�2�â�� 8 2,2 
SSS  138 38,8 
�9�â�6���9�6�6�� 148 41,6 
Magisterij i/ili 
doktorat  

53 14,9 

�%�U�R�M���þ�O�D�Q�R�Y�D��
�N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D 

1 29 8,3 
2 71 20,4 
3-5  217 62,4 
�9�L�ã�H���R�G������ 31 8,9 

Primanja  

Vrlo niska  14 4,0 
Niska  33 9,5 
Srednja  257 73,9 
Visoka 39 11,2 
Vrlo visoka 5 1,4 

�ä�L�Y�R�W���X���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�X 
Da  118 33,9 
Ne  230 66,1 

Statu s 
Student  106 30,5 
Zaposlen  151 43,4 
Umirovljenik  57 16,4 
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Nezaposlen  34 9,8 

�8�þ�H�V�W�D�O�R�V�W��
putovanja unutar 
Hrvatske  

Vrlo rijetko  17 4,9 
Rijetko  60 17,2 
Srednje  139 39,9 
�ý�H�V�W�R�� 85 24,4 
�9�U�O�R���þ�H�V�W�R�� 47 13,5 

�8�þ�H�V�W�D�O�R�V�W��
putovanja u 
inozemstvo  

Vrlo rijetko  81 23,3 
Rijetko  114 32,8 
Srednje  103 29,6 
�ý�H�V�W�R�� 37 10,6 
�9�U�O�R���þ�H�V�W�R�� 13 3,7 

 

4.2. �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���N�R�G���N�X�S�D�F�D���þ�L�S�V�D 

4.2.1. Pouzdanost i valjanost CETSCALE �]�D���þ�L�S�V 

 

�8�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X je �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��ljestvica tendencije po�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Qocentrizma s deset 

izjava koja je prevedena na hrvatski jezik te je stoga �Q�D���S�R�þetku provedena psihometrijska 

analiza, odnosno, provjerena je pouzdanost tipa unutarnje konzistencije. Pouzdanost 

mjerne ljestvice je procijenjena primjenom Cronbach alfa koeficijenta. Svrha procjene 

pouzdanosti je utvrditi koje subskale mjernih ljestvica �L�P�D�M�X�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�H�� �P�M�H�U�Q�H��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���N�D�N�R���E�L���V�H���P�R�J�O�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���X���G�D�O�M�Q�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���� 

�1�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�U�L�ãteni kriteriji za Cronbachov alfa koeficijent pouzdanosti (George i Mallery, 

2003) navedeni su u tablici 14. �.�D�G�D�� �Q�H�N�H�� �þ�H�V�W�L�F�H�� �Q�L�V�X�� �L�P�D�O�H�� �S�U�L�K�Yatljivu pouzdanost, 

�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H�� �V�X�� �L�]�� �G�D�O�M�Q�M�H�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �W�H�� �V�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�R�Y�H�ü�D�R�� �&�U�R�Q�E�D�F�K�R�Y�� �D�O�I�D�� �N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W����

odnosno homogenost ljestvice. 

 

Tablica 14. Prihvatljive i neprihvatljive razine Cronbach alfa koeficijenta pouzdanosti 

Cronbach alpha  implicirana p ouzdanost  

ispod 0.50 neprihvatljiva 

0.50 �± 0.60 slaba 

0.60�± 0.70 �J�U�D�Q�L�þ�Q�D 

0.70 �± 0.80 prihvatljiva 

0.80 �± 0.90 vrlo dobra 

iznad 0.90 �R�G�O�L�þ�Q�D 

Izvor: George i Mallery, 2003; prema Gliem i Gliem, 2003. 

U tablici 15. je prikazan utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent ljestvice za 

�P�M�H�U�H�Q�M�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�F�R�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �X�W�Y�U�G�L�O�R�� �N�R�M�H��izjave �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��

smanjivanje pouzdanosti mjerne ljestvice. �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��ljestvica 
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�W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�� �Souzdanost 0,914 niti jedna izjava nije 

�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�D���L�]���G�D�O�M�Q�M�H���D�Q�D�O�L�]�H�� 

 

Tablica 15. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjave 

CETSCALE 

IZJAVE  �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjave 

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�L���Xvijek trebali 
kupovati hrvatske proizvode umjesto uvoznih. ,906 

Hrvatski proizvodi iznad svega. ,903 
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. ,908 
Nije u redu kupovati strane proizvode jer to ostavlja 
�G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�H�]���S�R�V�O�D�� ,899 

Prav�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�U�H�E�D���X�Y�L�M�H�N��
kupovati hrvatske proizvode. ,897 

Mi trebamo kupovati proizvode proizvedene u 
Republici Hrvatskoj i tako ne dopustiti drugima da se 
bogate na nama. 

,899 

Uvijek je bolje kupovati hrvatske proizvode. ,906 
Kupnju stranih proizvoda trebali bi svesti na 
�Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� ,903 

Preferiram kupnju hrvatskih proizvod iako su ponekad 
skuplji. ,910 

�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� ,920 
 

Osim pouzdanosti, ispitana je i faktorska valjanost ljestvice za mjerenje tendencije 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��primjenom eksplorativne faktorske analize (analiza glavnih 

komponenata uz Kaiser-Guttmanov kriterij ekstrakcije faktora). Svrha procjene faktorske 

�Y�D�O�M�D�Q�R�V�W�L���M�H���X�W�Y�U�G�L�W�L���P�M�H�U�L���O�L���P�M�H�U�Q�L���L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W���]�D�L�V�W�D���R�Q�R���]�D���ã�Wo je konstruiran. 

U tablici 16. su prikazani rezultati faktorske analize za mjerni instrument CETSCALE te je 

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���S�R�V�W�R�Manje jednog faktora na kojem �V�Y�H���þ�H�V�W�L�F�H��imaju �Q�D�E�R�M���Y�H�ü�L���R�G�������������ã�W�R���M�H���X��

skladu s preporukama autora Coakes (2013). O�G�U�H�ÿ�H�Q�D��originalna varijabla se �S�U�L�G�U�X�å�X�M�H��

pojedinom faktoru ukoliko je visina naboja te varijable iznad 0,3. Ekstrahiranim faktorom 

�R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R���M�H��56,83% varijance. 
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Tablica 16. Faktorska valjanost CETSCALE ���N�X�S�F�L���þ�L�S�V�D�� 

 
Naboj 

faktora  
�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���Ei uvijek trebali kupovati hrvatske proizvode 
umjesto uvoznih. 

,742 

Hrvatski proizvodi iznad svega. ,784 
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. ,717 
�1�L�M�H���X���U�H�G�X���N�X�S�R�Y�D�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���M�H�U���W�R���R�V�W�D�Y�O�M�D���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H��
Hrvatske bez posla. 

,837 

P�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�U�H�E�D���X�Y�L�M�H�N���N�X�S�R�Y�D�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�H��
proizvode 

,855 

Mi trebamo kupovati proizvode proizvedene u Republici Hrvatskoj i tako ne 
dopustiti drugima da se bogate na nama. 

,845 

Uvijek je bolje kupovati hrvatske proizvode. ,750 
Ku�S�R�Y�L�Q�X���V�W�U�D�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�U�H�E�D�O�L���E�L���V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� ,788 
Preferiram kupovinu hrvatskih proizvoda iako su ponekad skuplji. ,674 
�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� ,469 

 

4.2.2. Analiza rezultata  CETSCALE �]�D���þ�L�S�V 

 

Rezultati analize ljestvi�F�H���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Qocentrizma su prikazani u tablici 17. 

Srednja vrijednost svih izjava �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �M�H��3,18 �ã�W�R��

ukazuje na srednji stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D. Ispitanici pokazuju 

�Q�D�M�Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Qj suglasnosti s izjavama �Ä�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �E�L�� �X�Y�L�M�H�N�� �W�U�H�E�D�O�L��

�N�X�S�R�Y�D�W�L�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �X�P�M�H�V�W�R�� �X�Y�R�]�Q�L�K�³ (srednja vrijednost 3,84) i �ÄHrvatski 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �L�]�Q�D�G�� �V�Y�H�J�D�³ ���V�U�H�G�Q�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �������������� �6�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �Q�D�M�P�D�Q�M�H�� �V�H�� �V�O�D�å�X�� �V��

izjavom �Ä�7�U�H�Ea zabraniti stra�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�³ (srednja vrijednost 1,73). 
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Tablica 17. �/�M�H�V�W�Y�L�F�D���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D ���N�X�S�F�L���þ�L�S�V�D�� 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H��
Hrvatske bi uvijek trebali 
kupovati hrvatske proizvode 
umjesto uvoznih.  

348 1 5 3,84 1,16 

Hrvatski proizvodi iznad 
svega. 348 1 5 3,62 1,20 

Uvijek je bolje kupovati 
hrvatske proizvode.  348 1 5 3,61 1,14 

Kupnju stranih proizvoda 
trebali bi svesti na 
�Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H���� 

348 1 5 3,50 1,20 

Preferiram kupnju hrvatskih 
proizvoda iako su ponekad 
skuplji.  

348 1 5 3,48 1,13 

Mi trebamo kupovati 
proizvode proizvedene u 
Republici Hrvatskoj i tako 
ne dopustiti drugima da se 
bogate na nama.  

348 1 5 3,28 1,27 

Nije u redu kupovati strane 
proizvode jer to ostavlja 
�G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H��
Hrvatske bez posla.  

348 1 5 3,08 1,26 

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H��
Hrvatske treba uvijek 
kupovati hrvatske proizvode 

348 1 5 2,95 1,31 

Kupnja stranih proizvoda 
nije domoljubna.  348 1 5 2,73 1,30 

Treba zabraniti strane 
�S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P��
�W�U�å�L�ã�W�X�� 

348 1 5 1,73 1,40 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.2.3. Podjela ispitanika prema  stupnju  �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D (kupci 

�þ�L�S�V�D�� 

 

Na temelju rezultata ljestvice tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D, ispitanici su 

�S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�L�� �X�� �W�U�L�� �V�N�X�S�L�Q�H�� �L�� �W�R�� �Q�D�� �V�O�M�H�G�H�ü�L�� �Q�D�þ�L�Q���� �,�]�U�D�þ�X�Q�D�W�D�� �M�H�� �V�U�H�G�Q�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �þ�L�W�D�Y�R�J��

uzorka ukupne ljestvice �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� ����������) kao i standardna devijacija 

(0,90������ �3�U�L�M�H�O�R�P�Q�H�� �W�R�þ�N�H�� �]�D�� �S�R�G�M�H�O�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �X�� �Vkupine prema s�W�X�S�Q�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�Rg 

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�X�� �L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�H�� �N�D�R�� �R�G�V�W�X�S�D�Q�M�H�� �M�H�G�Q�H�� �V�W�D�Q�G�D�U�G�Q�H�� �G�H�Y�L�M�D�F�L�M�H�� �R�G�� �V�U�H�G�Q�M�H��

vrijednosti ukupnog uzorka.  
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�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �þ�L�M�D�� �M�H�� �V�U�H�G�Q�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �V�Y�L�K�� �L�]�M�D�Y�D�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��manja 

od 2,28 �V�Y�U�V�W�D�Q�L�� �V�X�� �X�� �V�N�X�S�L�Q�X�� �Äis�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�³����

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�D�� �V�U�H�G�Q�M�R�P�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�ã�ü�X�� �V�Y�L�K�� �L�]�M�D�Y�D�� �X�� �U�D�V�S�R�Q�X�� �R�G��2,28 do 4,08 su svrstani u 

�V�H�J�P�H�Q�W���Ä�L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�D���V�U�H�G�Q�M�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�³�����3�R�V�O�M�H�G�Q�M�L���V�H�J�P�H�Q�W��

�þ�L�Q�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�D���V�U�H�G�Q�M�R�P���R�F�M�H�Q�R�P���V�Y�L�K���L�]�M�D�Y�D�� �Y�H�ü�R�P���L�O�L���M�H�G�Q�D�N�R�P��4,09, odnosno oni sa 

�Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D.  

 

�.�D�R���ã�W�R���M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R���L�]���W�D�E�O�L�F�H����8�����Q�D�M�Y�H�ü�L���X�G�L�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���þ�L�Q�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�D��srednjim stupnjem 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�Fentrizma (68,1%), slijede oni s visokim �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J 

etnocentrizma (17,5������ �G�R�N�� �M�H�� �Q�D�M�P�D�Q�M�L�� �X�G�L�R�� �R�Q�L�K�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma (14,4%). 

 

Tablica 18. �3�R�G�M�H�O�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���S�U�H�P�D���V�W�X�S�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 

 N % 
�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V���Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]ma 50 14,4 
�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�D���V�U�H�G�Q�M�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 237 68,1 
Ispitanici s �Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 61 17,5 
 

4.3. Stavovi o kupnji  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

4.3.1. Pouzdanost i valjanost ljestvice za mjerenja stavova o  kupnji  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla  

 

Utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent ljestvice za mjerenje stavova o 

kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�Grijetla je prikazan u tablici 19�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���S�R�N�D�]�D�O�L��

da je pouzdanost ljestvice stavova prema kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ���ã�H�V�W izjava) 

prihvatljiva ���.� ���������������� �,�S�D�N���� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P��prethodno rekodiranih izjava �ÄKupnja �þ�L�S�V�D��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �U�L�]�L�þ�Q�D�³ i �ÄKupnja �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �V�N�X�S�D�³ pouzdanost 

ljestvice raste na 0,941 te stoga te izjave nis�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�H u daljnjim analizama. 
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Tablica 19. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjavi za 
mjerenje stavova o kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

IZJAVE  �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��Izjave 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R��
�Y�D�å�Q�D�� ,753 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L��
�X�å�L�W�D�N�� ,741 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���V�N�X�S�D 
(rekodirana izjava). ,859 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D�E�D�Y�Q�D�� ,748 
Kupnja �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla u meni 
�S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�� ,758 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���U�L�]�L�þ�Q�D��
(rekodirana izjava). ,941 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

U tablici 20. su prikazani rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje stavova o kupnji 

�þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���W�H���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���S�R�V�W�R�M�D�Q�M�H���M�H�G�Q�R�J���I�D�N�W�R�U�D�����6�Y�H���þ�H�V�W�L�F�H���L�P�D�M�X��vrlo 

visoke naboje �Q�D�� �H�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�R�P�� �I�D�N�W�R�U�X���� �N�R�M�L�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� ��5,86% varijance. Faktorskom 

�D�Q�D�O�L�]�R�P�� �Q�L�V�X�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �I�D�N�W�R�U�V�N�D�� �]�D�V�L�ü�H�Q�M�D�� �U�H�N�R�G�L�U�D�Q�L�K�� �L�]�M�Dva te su stoga �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H�� �L�]��

daljnje analize.  

 

Tablica 20�����)�D�N�W�R�U�V�N�D���Y�D�O�M�D�Q�R�V�W���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���V�W�D�Y�R�Y�D���R���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla 

 Naboj faktora  
�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� ,877 
�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� ,923 
�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D�E�D�Y�Q�D�� ,923 
�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H��
pozitivne emocije. 

,899 

�.�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���V�N�X�S�D��(rekodirana 
izjava). 

 

�.�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���U�L�]�L�þ�Q�D��(rekodirana 
izjava). 

 

 

4.3.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje stavova  prema kupnji  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla  

 

Srednja vrijednost svih izjava za mjerenje stavova prema kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

je 3,20 a standardna devijacija je 1,09�����1�D���W�H�P�H�O�M�X���U�H�]�X�O�W�D�W�D���P�R�å�H��se �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L��

imaju neutralne stavove prema kupnji �þ�L�S�V�D��hrvatskog podrijetla (tablica 21). Ispitanici 

pokazuju n�D�M�Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���Vuglasnosti �V���L�]�M�D�Y�R�P���ÄKupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L��
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�S�R�E�X�ÿ�X�M�H�� �S�R�]�Ltivne emocije�³�� ���V�U�H�G�Q�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� ������������ �G�R�N�� �V�H�� �Q�D�M�P�D�Q�M�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P��

�ÄKupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D�E�D�Y�Q�D�³�����V�U�H�G�Q�M�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W��������������  

 

�7�D�E�O�L�F�D�����������6�W�D�Y�R�Y�L���S�U�H�P�D���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standar dna 
devijacija  

�.�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H��
pozitivne emocije. 

348 1 5 3,30 1,18 

�.�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla je za mene vrlo 
�Y�D�å�Q�D�� 

348 1 5 3,24 1,22 

�.�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla predstavlja mi 
�X�å�L�W�D�N�� 

348 1 5 3,23 1,22 

�.�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla je zabavna. 348 1 5 3,05 1,12 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.4. Subjektivna norma u kupnji  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

4.4.1. Pouzdanost  i valjanost  ljestvice za mjerenja subjektivne norme u 

kupnji  �þ�L�S�V�D��hrvatskog podrijetla  

 

Prema tablici 22. u kojoj je prikazan utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent 

ljestvice za mjerenje subjektivne norme u kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �P�R�å�H�� �V�H��

�]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �Q�L�M�H�� �E�L�O�R�� �S�R�W�U�H�E�H�� �]�D�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P�� �Q�L�W�L�� �M�H�Gne izjave. Pouzdanost ljestvice 

subjektivne norme u kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����ã�H�V�W �L�]�M�D�Y�D�����M�H���R�G�O�L�þ�Q�D�����.� ���������������� 
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Tablica 22. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjavi za 

mjerenje subjektivne norme u kupnji �þ�L�Ssa hrvatskog podrijetla 

IZJAVE  �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjave 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X��
kupnju �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

,841 

Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu kupnju 
�þ�L�S�V�D�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

,834 

Moji kolege odobravaju moju redovitu kupnju �þ�L�S�V�D����
hrvatskog podrijetla. 

,840 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,852 

�0�R�M�L���E�O�L�V�N�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,848 

�0�R�M�L���N�R�O�H�J�H���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�Uvatskog podrijetla. ,853 

 

Tablica 23. prikazuje rezultate faktorske analize ljestice za mjerenje subjektivne norme u 

�N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� Svih �ã�H�V�W �þ�H�V�W�L�F�D�� �L�P�D visoke naboje na ekstrahiranom 

�I�D�N�W�R�U�X�����N�R�M�L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��60,42% varijance.  

 

Tablica 23. Faktorska valjanost �O�M�H�V�W�Y�L�F�H���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H���Q�R�U�P�H���X���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla 

 Naboj 
faktora  

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X���N�X�S�R�Y�L�Q�X���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,790 

Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu �N�X�S�R�Y�L�Q�X���þ�L�S�V�D�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,822 

�0�R�M�L���N�R�O�H�J�H���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X���N�X�S�R�Y�L�Q�X���þ�L�S�V�D�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,799 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,743 
�0�R�M�L���E�O�L�V�N�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�Ljetla. ,763 
�0�R�M�L���N�R�O�H�J�H���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,744 
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4.4.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje subjektivne norme u kupnji  

�þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

 

U tablici 24. su prikazani rezultati ljestvice subjektivne norme u kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�Dtskog 

podrijetla���� �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P�� �Ä�ý�O�D�Q�R�Y�L�� �P�R�M�H�� �R�E�L�W�H�O�M�L�� �R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X�� �P�R�M�X��

redovitu kupnju �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ (srednja vrijednost 3,36). S druge strane, 

�Q�D�M�P�D�Q�M�H�� �V�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�D�P�D���Ä�ý�O�D�Q�R�Y�L�� �P�R�M�H�� �R�E�L�W�H�O�M�L�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�X�M�X�� �þ�L�S�V�� �Krvatskog 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ i �Ä�0�R�M�L�� �N�R�O�H�J�H�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�X�M�X�� �þ�L�S�V�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ (srednja vrijednost 

2,87). Srednja vrijednost svih izjava za mjerenje subjektivne norme u kupnji �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla je 3,07 (standardna devijacija 0,89) �þ�L�P�H�� �V�H�� �P�R�å�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �M�H��

stupanj subjektivne norme srednji.  

 

Tablica 24. Subjektivna norma u kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L��
odobravaju moju redovitu 
kupnju �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1 5 3,36 1,27 

Moji bliski prijatelji 
odobravaju moju redovitu 
kupnju �þ�L�S�V�D�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1 5 3,26 1,15 

Moji kolege odobravaju 
moju redovitu kupnju �þ�L�S�V�D����
hrvatskog podrijetla. 

348 1 5 3,18 1,14 

Moji bliski prijatelji redovito 
kupu�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1 5 2,89 1,04 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L��
�U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

348 1 5 2,87 1,23 

Moji kolege redovito kupuju 
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 348 1 5 2,87 1,00 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 
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4.5. PBK u kupnji  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

4.5.1. Pouzdanost i valjanost ljestvice za mjerenja PBK u kupnji  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla  

 

U tablici 25. je prikazan utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent ljestvice za 

mjerenje PBK u kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�Rg podrijetla. Izjave ljestvice za mjerenje PBK u kupnji 

�þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �þ�H�W�L�U�L izjave) pokazuju �R�G�O�L�þ�Q�X���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�����.� �������������� �W�H���V�W�R�J�D��

�Q�H�P�D���S�R�W�U�H�E�H���]�D���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P���Q�L�W�L���M�H�G�Q�H���L�]�M�D�Y�H�� 

  

Tablica 25. Promjena Cronbach alfa koeficijenta pouzdanosti �X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjavi za 

mjerenje PBK u kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

IZJAVE �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjave 

Za mene je redovita kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
jednostavna. ,896 

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V�� 
hrvatskog podrijetla. ,879 

�.�D�G�D���E�L�K���å�H�O�L�R�����Y�M�H�U�X�M�H�P���G�D���E�L�K���P�R�J�D�R���U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,886 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L��
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,886 

 

Rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje PBK �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

�S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�D�� �V�Y�H�� �þ�H�V�W�L�F�H�� �L�P�D�M�X��vrlo visoke naboje na ekstrahiranom faktoru (tablica 26). 

�(�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L�P���I�D�N�W�R�U�R�P���M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R��79,85% varijance.  

 

Tablica 26. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje PBK �X���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�Uvatskog 

podrijetla 

 Naboj 
faktora  

�=�D���P�H�Q�H���M�H���U�H�G�R�Y�L�W�D���N�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�� ,873 
�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,901 
�.�D�G�D���E�L�K���å�H�O�L�R�����Y�M�H�U�X�M�H�P���G�D���E�L�K���P�R�J�D�R���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�Nog 
podrijetla. 

,899 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,901 
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4.5.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje PBK u kupnji  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla  

 

Srednja vrijednost svih izjava kojima se mjerila PBK u kupnji �þ�L�S�V�D hrvatskog podrijetla 

iznosi 3,71 a standardna devijacija 0,75. Ispitanici imaju visok PBK u kupnji �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla. Ispitanici se �Q�D�M�Y�L�ã�H �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P�� �G�D���V�D�P�R�� �R�� �Q�M�L�P�D�� �R�Y�L�V�L�� �K�R�ü�H�� �O�L��

�U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����V�U�H�G�Q�M�D���Y�U�L�M�H�G�Qost 3,90) �± tablica 27. 

 
Tablica 27. PBK u kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L��
�U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

348 1 5 3,90 0,915 

Za mene je redovita 
kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla jednostavna. 

348 1 5 3,88 0,914 

�.�D�G�D���E�L�K���å�H�O�L�R�����Y�M�H�U�X�M�H�P��
da bih mogao redovito 
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1 5 3,60 0,792 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X��
�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1,00 5,00 3,47 0,748 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.6. Namjera kupnje  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

4.6.1. Pouzdanost i valjanost ljestvice za mjerenje namjere kupnje  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla  

 

S obzirom na to da ljestvica namjere kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�Metla (tri izjave) pokazuje 

�R�G�O�L�þ�Q�X���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�����.� ����969�����Q�H�P�D���S�R�W�U�H�E�H���]�D���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�Hm niti jedne izjave �± Tablica 28. 
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Tablica 28. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjavi za 

mjerenje namjere kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�Uijetla 

IZJAVE  �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��Izjave 

�1�D�P�M�H�U�D�Y�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,954 

�3�O�D�Q�L�U�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,948 
�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,962 

 

U tablici 29. su prikazani rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje namjere u kupnji 

�þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �,�]�� �W�D�E�O�L�F�H��29. je vidljivo da sve tri  �þ�H�V�W�L�F�H�� �L�P�D�M�X��vrlo visoke 

naboje na ekstrahiranom faktoru. �(�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L�P���I�D�N�W�R�U�R�P���M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R����������������varijance.  

 
Tablica 29. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje namjere �X���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla 

 Naboj faktora  
�1�D�P�M�H�U�D�Y�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,971 
�3�O�D�Q�L�U�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,975 
Vjeroja�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,966 

 

4.6.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje namjere kupnje  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla  

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �L�P�D�M�X��osrednju namjeru kupo�Y�D�W�L�� �þ�L�S�V��

hrvatskog podrijetla (srednja vrijednost svih izjava za mjerenje namjere kupnje �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla je 3,33 a standardna devijacija 1,11) �± tablica 30. Ispitanici se �Q�D�M�Y�L�ã�H 

�V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P�� �Ä�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�� �ü�X���U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �þ�L�S�V�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³��(srednja 

vrijednost 3,37) dok najmanji stupanj slaganja pokazuju s izjavom �ÄPlaniram redovito 

�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ (srednja vrijednost 3,30). 
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Tablica 30. Namjera kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

Vjerojat�Q�R���ü�X���U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1 5 3,37 1,135 

Namjeravam redovito 
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 0 5 3,33 1,15 

Planiram redovito 
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

348 1 5 3,30 1,162 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± potpuno �V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.7. �3�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���± kupnja  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

4.7.1. Pouzdanost i valjanost �O�M�H�V�W�Y�L�F�H���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���± kupnja  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla  

 

Pouzdanost ljestvice za mjerenje �S�R�Q�D�ã�D�Q�Ma u kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�Grijetla (tri  izjave) 

je �R�G�O�L�þ�Q�D�� ���.� ���������� ) �W�H�� �V�W�R�J�D�� �Q�H�P�D�� �S�R�W�U�H�E�H�� �]�D�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P�� �Q�L�W�L�� �M�H�G�Q�H�� �L�]�M�D�Y�H�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �]�D��

�P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D �± tablica 31.  

 

Tablica 31. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjava 

�]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�Nog podrijetla 

IZJAVE  �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjave 

�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D ,939 
�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

,952 

Pri kupnji �þ�L�S�V�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�D�M���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,925 

 

�2�V�L�P�� �S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �M�H�� �L�� �I�D�N�W�R�U�V�N�D�� �Y�D�O�M�D�Q�R�V�W�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �]�D�� �P�M�H�U�H�Qj�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���± 

�N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����Rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����W�M�� kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D �S�R�N�D�]�X�M�X���G�D���V�Y�H���þ�H�V�W�L�F�H���L�P�D�M�X��vrlo visoke 

naboje na ekstrahiranom faktoru, kojim je �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R��94,65% varijance (tablica 32).  
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Tablica 32�����)�D�N�W�R�U�V�N�D���Y�D�O�M�D�Q�R�V�W���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���± kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla 

 Naboj faktora  
�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�Oa ,973 
�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,979 
�3�U�L���N�X�S�R�Y�L�Q�L���þ�L�S�V�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�D�M���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,966 

 

4.7.2. Analiza rezultata ljestvice �]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnja  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla  

 

Ispitanici s�U�H�G�Q�M�H���þ�H�V�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����Srednja vrijednost svih izjava za 

mjerenje �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D, kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��iznosi 3,21 a standardna devijacija 

je 1,17. �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P���Ä�3�U�L��kupnji �þ�L�S�V�D�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �R�G�D�E�L�U�H�P�� �R�Qaj 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ ���V�U�H�G�Q�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� ������������ �G�R�N�� �V�H�� �Q�D�M�P�D�Q�M�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P���Ä�8�� �P�R�M�R�M��

�N�X�S�R�Y�Q�R�M�� �N�R�ã�D�U�L�F�L�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �V�H�� �Q�D�O�D�]�L�� �þ�L�S�V�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³ (srednja vrijednost 3,15) �± 

tablica 33. 

 

Tablica 33. �3�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X��kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

�3�U�L���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��
odabirem onaj hrvatskog 
podrijetla. 

348 1 5 3,28 1,242 

�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 348 1,00 5,00 3,20 1,179 

�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L��
redovito se nala�]�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

348 1 5 3,15 1,193 

  *1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 
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4.8. Priprema podataka za SEM  
 

�.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�V�L�J�X�U�D�O�D�� �W�R�þ�Q�R�V�W�� �P�H�W�R�G�H�� �P�R�G�H�O�L�U�D�Q�M�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�D�O�Q�L�K�� �M�H�G�Q�D�G�å�E�L���� �N�D�R�� �J�O�D�Y�Q�H��

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�H�� �P�H�W�R�G�H�� �X�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X, �Y�D�å�Q�R je da empirijski podaci zadovoljavaju 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�H���� 

 

U prvom koraku je procijenjena univarijatna normalnost distribucije podataka �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P��

�L�Q�G�H�N�V�D�� �]�D�R�E�O�M�H�Q�R�V�W�L�� �L�� �D�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L (tablica 34). Univarijatna normalnost distribucije se 

odnosi na p�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�X���Y�D�U�L�M�D�E�O�X�����,�]���W�D�E�O�L�F�H 34. �V�H���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���G�D���V�X���L�Q�G�H�N�V�L���D�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L��

i zaobljenosti kod svih varijabli u rasponu +/-������ �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �M�H�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�D�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �X��

�J�U�D�Q�L�F�D�P�D�� �Q�R�U�P�D�O�Q�H�� �U�D�V�S�R�G�M�H�O�H�� �W�H�� �M�H�� �R�P�R�J�X�ü�H�Q�R�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �P�H�W�R�G�H�� �P�R�G�H�O�L�U�D�Q�M�D��

struktur�D�O�Q�L�K���M�H�G�Q�D�G�å�E�L.  

 

Tablica 34.  Normalnost distribucije podataka ���þ�L�S�V�� 

Varijabla  Zaobljenost  �$�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W 
�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R��
�Y�D�å�Q�D�� -,224 -,955 

�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� -,129 -,976 
Kup�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D�E�D�Y�Q�D -,065 -,694 
�.�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H��
pozitivne emocije. -,234 -,831 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X���N�X�S�R�Y�L�Q�X��
�þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,358 -,884 

Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu kupovinu 
�þ�L�S�V�D�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,276 -,494 

�0�R�M�L���N�R�O�H�J�H���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X���N�X�S�R�Y�L�Q�X���þ�L�S�V�D����
hrvatskog podrijetla. -,265 -,461 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,059 -,894 

Moji blisk�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. -,057 -,322 

�0�R�M�L���N�R�O�H�J�H���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,035 -,098 
�=�D���P�H�Q�H���M�H���U�H�G�R�Y�L�W�D���N�X�S�R�Y�L�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
jednostavna. -,617 ,168 

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. -,574 -,027 

�.�D�G�D���E�L�K���å�H�O�L�R�����Y�M�H�U�X�M�H�P���G�D���E�L�K���P�R�J�D�R���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L��
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,515 ,488 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. -,428 ,699 

Namjeravam redovito kupov�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,220 -,750 
�3�O�D�Q�L�U�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,217 -,784 
�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� -,352 -,652 
�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D. -,168 -,815 
U mojoj kupovnoj �N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���þ�L�S�V��-,178 -,837 
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hrvatskog podrijetla. 
�3�U�L���N�X�S�R�Y�L�Q�L���þ�L�S�V�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�D�M���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. -,236 -,937 

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�L���X�Y�L�M�H�N���W�U�H�E�D�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L��
hrvatske proizvode umjesto uvoznih. -,840 -,227 

Hrvatski proizvodi iznad svega. -,478 -,768 
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. ,302 -,916 
Nije u redu kupovati strane proizvode jer to ostavlja 
�G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�H�]���S�R�V�O�D�� -,054 -,997 

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�U�H�E�D���X�Y�L�M�H�N���N�X�Sovati 
hrvatske proizvode ,126 -1,081 

Mi trebamo kupovati proizvode proizvedene u Republici 
Hrvatskoj i tako ne dopustiti drugima da se bogate na 
nama. 

-,298 -,940 

Uvijek je bolje kupovati hrvatske proizvode. -,536 -,485 
Kupovinu stranih proizvoda trebal�L���E�L���V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� -,466 -,675 
Preferiram kupovinu hrvatskih proizvoda iako su ponekad 
skuplji. -,483 -,572 

�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 1,514 1,716 
 

 

4.9. Rezultati testiranja modela  �]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje  �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podr ijetla  

4.9.1.  Faktorska analiza  

 

Kako bi utvrdili jednodimenzionalnost varijabli provedena je konfirmatorna faktorska 

analiza. Svaka izjava je promatrana kao zasebna varijabla, dok su ocjene ispitanika 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�O�H���X�O�D�]�Q�H���Y�H�O�L�þ�L�Q�H���]�D���I�D�N�W�R�U�V�N�X���D�Q�D�O�L�]�X�� 

P�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�D���]�D���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���I�D�N�W�R�U�V�N�H���D�Q�D�O�L�]�H���M�H���P�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�R�V�W���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�K���S�R�G�D�Waka. Kao 

�ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �U�D�Q�L�M�H�� �U�H�þ�H�Q�R����prema preporuci autora Coakes (2013) �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D��se 

�S�U�L�G�U�X�å�X�M�H���S�R�M�H�G�L�Q�R�P���I�D�N�W�R�U�X���X�N�R�O�L�N�R���M�H���Y�L�V�L�Q�D���Q�D�E�R�M�D���W�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�H���L�]�Q�D�G���������� Uz hi-kvadrat 

od 9286,591 i stupanj �V�L�J�Q�L�I�L�N�D�Q�W�Q�R�V�W�L�����������������P�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L���G�D���V�X���Y�D�U�L�M�D�E�O�H���X���N�R�U�H�O�D�F�L�M�L����

�6�O�M�H�G�H�ü�L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�� �N�U�L�W�H�U�L�M���� �.�D�L�V�H�U-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy ima 

vrijednost 0,926 �ã�W�R���S�U�H�P�D���.�D�L�V�H�U���L���5�L�F�H����1974�����]�Q�D�þ�L���R�G�O�L�þ�Q�X���P�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�R�Vt svih varijabli. 

�8�� �R�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �P�H�W�R�G�D�� �P�D�N�V�L�P�D�O�Q�H�� �X�G�D�O�M�H�Q�R�V�W�L�� ���0�D�[�L�P�X�P�� �O�L�N�H�O�L�K�R�R�G�� te je 

ekstrahirano  �ã�H�V�W faktora koja zajedno �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� ���������������� �X�N�X�S�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �P�H�ÿ�X��

originalnim podacima. Kako bi se dobiveni faktori mogli pravilno interpretirati potrebno je 

�R�G�U�H�G�L�W�L���Q�D�E�R�M�H���I�D�N�W�R�U�D���N�R�M�L���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���M�D�þ�L�Q�X���Y�H�]�H���L�]�P�H�ÿ�X���R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�H���L���I�D�N�W�R�U�D����

�'�D�� �E�L�� �V�H�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �I�D�N�W�R�U�L�� �ã�W�R�� �W�R�þ�Q�L�M�H�� �L�Q�W�H�U�S�U�H�W�L�U�D�O�L�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�D�� �M�H�� �U�R�W�D�F�L�M�D�� �I�D�N�W�R�U�D�� �S�U�R�P�D�[��

postupkom. 
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Rezultati faktorske analize su prikazani u tablici 35. 

 

Tablica 35. Faktorska analiza ���þ�L�S�V�� 

 1 2 3 4 5 6 
�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�L���X�Y�L�M�H�N��
trebali kupovati hrvatske proizvode 
umjesto uvoznih.  

,581 
     

Hrvatski proizvodi iznad svega. ,554      
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna.  ,765      
Nije u redu kupovati strane proizvode jer 
�W�R���R�V�W�D�Y�O�M�D���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H��
bez posla.  

,886 
     

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�U�H�E�D��
uvijek kupovati hrvatske proizvode 

,906      

Mi trebamo kupovati proizvode 
proizvedene u Republici Hrvatskoj i tako 
ne dopustiti drugima da se bogate na 
nama.  

,925      

Uvijek je bolje kupovati hrvatske 
proizvode.  

,556      

Kupnju stranih proizvoda trebali bi svesti 
�Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H���� 

,749      

Preferiram kupnju hrvatskih proizvod iako 
su ponekad skuplji.  

,345      

Treba zabraniti strane proizvode na 
�G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 

,513      

�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla 

 ,985     

�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H��
�Q�D�O�D�]�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

 ,976     

Pri kupnji �þ�L�S�V�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�Lrem onaj 
hrvatskog podrijetla. 

 ,882     

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D��
�P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� 

  ,780    

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 

  1,038    

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H��
zabavna. 

  ,945    

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�Nog podrijetla u meni 
�S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�� 

  ,852    

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X��
redovitu kupnju �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

   ,600   

Moji bliski prijatelji odobravaju moju 
redovitu kupnju �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

   ,904   

Moji kolege odobravaju moju redovitu 
kupnju �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

   ,990   

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

   ,344   

�0�R�M�L���E�O�L�V�N�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V����
hrvatskog podrijetla. 

   ,321   

Moji kolege redovito kupuju �þ�L�S�V����    ,428   
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hrvatskog podrijetla. 
Za mene je redovita kupnja �þ�L�S�V�D��
hrvatskog podrijetla jednostavna. 

    ,699  

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

    ,868  

�.�D�G�D���E�L�K���å�H�O�L�R�����Y�M�H�U�X�M�H�P���G�D���E�L�K���P�R�J�D�R��
�U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þips hrvatskog podrijetla. 

    ,960  

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

    ,930  

�1�D�P�M�H�U�D�Y�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

     ,551 

�3�O�D�Q�L�U�D�P���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

     ,966 

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 

     ,854 

Extraction Method: Maximum Likelihood.  
 Rotation Method: Promax with Kaiser Normalization. 

  

 

4.9.2. �.�R�U�H�O�D�F�L�M�V�N�D���P�D�W�U�L�F�D���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�L�K���Y�D�U�L�M�D�E�O�L���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��

kupnji  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�Dtskog podrijetla  

 

Promatranjem korelacija koje su prikazane u tablici 36. �P�R�å�H�� �V�H�� �X�R�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�D��

�N�R�U�H�O�D�F�L�M�D�� �R�Q�D�� �L�]�P�H�ÿ�X��namjere kupnje �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

kupnje �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ��r=0,713). Ispitanici koji imaju �Y�H�ü�X�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�R�Y�D�W�L��

�þ�L�S�V�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�� �N�X�S�X�M�X�� �W�D�M�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�R�L�]�Y�R�G���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�Dnja 

pokazuju visoku povezanost stava o kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L��namjere kupnje 

�þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla (r=0,690). Namjera kupnje �þ�Lpsa hrvatskog podrijetla je visoko 

povezan�D�� �L�� �V�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�P�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�R�P�� ��r=0,544), subjektivnom normom (r=0,528) te 

PBK (r=0,462).  

 

S obzirom na vrlo visoku korelaciju s namjerom kupnje �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��tj. kupnja �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D�� �L�� �V�� �R�V�W�D�O�L�P��

varijablama (rstav-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,680; rsubjektivna norma-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,449; rPBK-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,409). Dakle, 

pozitivniji stavovi prema kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �Y�H�ü�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L���Y�H�ü�D��

PBK �]�Q�D�þ�H���L���þ�H�ã�ü�X��ko�Q�]�X�P�D�F�L�M�X���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

 

�6�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D�� �L�� �V�D�� �V�W�D�Y�R�Y�L�P�D�� �R��kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla (rstav-subjektivna norma=0,541) i PBK (rsubjektivna norma - PBK =0,426). Varijabla PBK je 

�S�R�Y�H�]�D�Q�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���L���V�D���V�W�D�Y�R�Y�L�P�D���R��kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����rstav-PBK=0,438).  
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Tablica 36. Korelacija matrica �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla 

 STAV SN PBK NAMJERA  �3�2�1�$�â�$�1�-�( CETSCALE 
STAV 1 ,541** ,438** ,690** ,680** ,557** 

SN  1 ,426** ,528** ,449** ,406** 

PBK   1 ,462* ,409** ,330** 

NAMJERA     1 ,713** ,544** 

�3�2�1�$�â�$�1�-�(     1 ,450** 

CETSCALE      1 
SN= subjektivna norma, PBK= percipirana bihevioralna kontrola 

**p<0,01 

 

4.9.3. Rezultati �P�R�G�H�O�D���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L��

�þipsa  

 
Na slici 9. �V�H�� �Q�D�O�D�]�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �P�R�G�H�O�D�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿanje kupnje �þ�L�S�V�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�L��konstruktom 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D. Rezultat�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �V�H�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�R�P�� �W�H�R�U�L�M�R�P��

pl�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� ����% varijance namjere i 51% varijance pon�D�ã�D�Q�M�D. 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D 37% varijance stavova o kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla, 28% subjektivne norme i 13% PBK. Rezultati �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �M�H��

osnovnim modelom t�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R�� �������� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�Ssa 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���L�����������S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���N�X�S�Q�M�H���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P (P.E.) ima �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�W�D�Y�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla. Taj utjecaj je �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �L�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �X�W�� �� = 0,607, p=0,00���� �ã�W�R��

�]�Q�D�þ�L���G�D���N�X�S�F�L���N�R�M�L���L�P�D�M�X���Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L�P�D�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H���V�W�D�Y�R�Y�H��

o kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L��

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X���Q�R�U�P�X���� = 0,531, p=0,00), 

kao i na PBK (  = 0,365,  p=0,00������ �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma imaju �Y�H�ü�X�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X�� �L�� �Y�H�ü�X��PBK od onih s manjim stupnjem 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� 

 

Rezultati modela �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje �þ�L�S�V�D hrvatskog podrijetla pokazuju da stav, 

subjektivna norma i PBK �L�P�D�M�X�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X��kupnje 

�þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��(p=0,00������ �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �X�W�M�H�F�D�M�� �V�W�D�Y�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�L���� �1amjera ima 

�S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���± kupnju �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

(p=0,00). PBK �Q�H�P�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R��kupnju �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla (p>0,05). 
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�3�U�R�ã�L�U�H�Q�L�� �P�R�G�H�O�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�R�� �V�O�M�H�G�H�ü�H��

rezultat�H�����$�ð���G�I = 3,9681, p=0,000, komparativni indeks prikladnosti (CFI) = iznosi 0,878, a 

�S�U�R�V�M�H�þ�Q�D���N�Y�D�G�U�D�W�Q�D���S�R�J�U�H�ã�N�D�����5�0�6�(�$�����L�]�Q�R�V�L������092.  

 

Relativni hi kvadrat test ima vrijednost manju od pet  �ã�W�R�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �G�R�E�U�R�� �V�O�D�J�D�Q�M�H�� �V��

�R�S�D�å�H�Q�L�P��podacima. Komparativni indeks prikladnosti (CFI) ima vrijednost 0,878 �ã�W�R��

�W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�S�X�ü�X�M�H�� �Q�D�� �G�R�E�U�R�� �V�O�D�J�D�Q�M�H���� �3�U�R�V�M�H�þ�Q�D�� �N�Y�D�G�U�D�W�Q�D�� �S�R�J�U�H�ã�N�D�� ���5�0�6�(�$���� �S�R�V�W�L�å�H�� �X��

�P�R�G�H�O�X�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�R�P�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Yrijednost 0,092 �ã�W�R���]�Q�D�þ�L��

srednje slaganje s podacima. Iz naveden�L�K�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D�� �P�R�å�H�� �V�H��

�]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �M�H�� �P�R�G�H�O �S�U�R�ã�L�U�H�Q�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D prikladan za 

�S�U�H�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

 

Tablica 37. P�R�N�D�]�D�W�H�O�M�L�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�R�J�� �P�R�G�H�O�D �]�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�Ma u kupnji �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla 

Odnosi  �‰ 
CETSCALE-> stav 0,607*** 

CETSCALE-> subjektivna 
norma 0,531*** 

CETSCALE-> PBK 0,365** 

Stav -> namjera 0,589*** 
Subjektivna norma-> namjera 0,282*** 
PBK -> namjera 0,183*** 
Namjera -�!���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 0,702*** 

PBK -�!���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 0,028 
p- vrijednost 0,000 
Relativni hi kvadrat 3,9681 
Komparativni indeks 
prikladnosti (CFI) 0,878 

�3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���N�Y�D�G�U�D�W�Q�D��
�S�R�J�U�H�ã�N�D�����5�0�6�(�$�� 0,092 

***p=0,000 
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***p=0,000 

Slika 9. Model �]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�Nog podrijetla 

R2=0,63 R2=0,51 

0,607***  

0,531***  

0,365**  

0,589***  

0,282***  

0,183***  

R2=0,37 

R2=0,28 

R2=0,13 

0,702***  

0,028 
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4.10. Rezultati eksperimenta s kupcima  �þ�L�S�Va 

 

U eksperimentu provedeno�P�� �V�� �N�X�S�F�L�P�D�� �þ�L�S�V�D�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�R�� �M�H��81 ispitanik. Hi kvadrat 

�W�H�V�W�R�P�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�H�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �R�G�V�W�X�S�D�Q�M�D�� �L�]�P�H�ÿ�X���Y�H�ü�L�Q�H��

�V�R�F�L�R�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K���R�E�L�O�M�H�å�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���V�X���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�L���X���J�O�D�Y�Q�R�P���D�Q�N�H�W�Q�R�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��

i ispitanika koji su sudjelovali u eksperimentu (p>0,05). Ipak, postoji statisti�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R��

�R�G�V�W�X�S�D�Q�M�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �G�R�E (p<0,05). Ispitanici koji su sudjelovali u 

eksperimentu su stariji u odnosu na sudionike u glavnom anketnom ispitivanju. 

 

4.10.1. Cjenovna spremnost  ispitanika u kupnji �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla  

 

Na grafikonu 1. je prikazana cjenovna spremnost ispitanika u kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla. �1�D�M�Y�H�ü�L�� �X�G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �Q�M�L�K �������������� �V�X�� �R�G�D�E�U�D�O�L�� �þ�L�S�V�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��u 

�S�U�Y�R�P�� �F�L�N�O�X�V�X���� �W�M���� �N�D�G�D�� �V�X�� �R�G�D�E�L�U�D�O�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �þ�L�S�V�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �]�D��nula  

�N�X�Q�D�� �L�O�L�� �]�D�P�M�H�Q�H�� �þ�L�S�V�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �þ�L�S�V�R�P�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �]�D��nula  kuna. 

Porastom razlike u cijeni �G�R�P�D�ü�H�J�� �þipsa �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �þ�L�S�V�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��opada udio 

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���E�L���X���N�X�S�Q�M�L���R�G�D�E�U�D�O�L���þ�L�S�V���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

K�D�G�D���M�H���F�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��dvije kune �Y�H�ü�D���R�G���F�L�M�H�Q�H���þ�L�S�V�D���V�W�U�D�Q�Rg podrijetla, 

tada se 65,4% ispitanika izjasnilo da bi odabrali �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �.�D�G�D��je cijena 

�þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D �Y�H�ü�D tri  kune �X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���F�L�M�H�Q�X���þ�L�S�V�D���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� tada 

udio ispitanika koji bi izabrali �G�R�P�D�ü�L���þ�L�S�V��u kupnji opada n�D�����������������8�N�R�O�L�N�R���M�H���F�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D��

doma�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Y�H�ü�D���þ�H�W�L�U�L�� �N�X�Q�H�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �F�L�M�H�Q�X�� �þ�L�S�V�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����udio 

ispitanika koji bi odabrali �þ�L�S�V�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �R�S�D�G�D�� �Q�D�� ��������������Kada je cijena �þ�L�S�V�D��

�G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��pet  kuna �Y�H�ü�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �F�L�M�H�Q�X�� �þ�L�S�V�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D, udio 

ispitanika koji bi odabrali �þ�L�S�V���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���R�S�D�G�D���Q�D�����������������8���V�O�X�þ�D�M�X���G�D���M�H���F�L�M�H�Q�D��

�þ�L�S�V�D��hrvatskog podrijetla �ã�H�V�W�����N�X�Q�D���Y�H�ü�D���R�G���F�L�M�H�Q�H �V�W�U�D�Q�R�J���þ�L�S�V�D���W�Hk 22,2% ispitanika bi 

�V�H���R�G�O�X�þ�L�O�L �]�D���N�X�S�Q�M�X���þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

 

Srednja vrijednost cjenovne spremnosti ispitanika u kupnji �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla 

iznosi 3,07 kuna, a standardna devijacija je 2,23. 
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Grafikon 1. Cjenovna spremnost ispitanika u kupnji �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla 

 

4.10.2. Povezanost  �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��i cjenovne spre mnosti 

ispitanika u kupnji  �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla  

 

�5�H�J�U�H�V�L�M�V�N�R�P�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L��cjenovne 

spremnosti u kupnji �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla.  

 

Rezultati regresijske analize su pokazali da postoji pozitivna i srednje jaka linearna 

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�X�S�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L��cjenovne spremnosti ispitanika u 

kupnji �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla (r=0,456, F=20,727, p<0,05). Rastom stupnja 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���U�D�V�W�H���L���F�M�H�Q�R�Y�Q�D���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���X���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla. 
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4.10.3. Povezanost  �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����kupnje  �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����i cjenovne  

spremnost i ispitanika  u kupnji  �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla  

 

�.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P�� �U�H�J�U�H�V�L�M�V�N�H�� �D�Q�D�O�L�]�H je dodatno provjerena povezanost cjenovne spremnosti 

ispitanika u kupnji �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �W�M����kupnje �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla.  

 

Rezultati regresijske analize su pokazali da postoji pozitivna i srednje jaka linearna 

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D, odnosno kupnje �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L��cjenovne 

spremnosti ispitanika u kupnji �þ�L�S�Va hrvatskog podrijetla (r=0,515, F=28,553, p<0,05). 

�3�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�P�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�L�� �N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �U�D�V�W�H�� �L�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���X���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��  
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4.11. Opis uzorka �± kupci vina  

 

U �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���M�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�R������5 ispitanika. Udi�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���å�H�Q�V�N�R�J���V�S�R�O�D�������������������M�H���Y�H�ü�L��

u odnos�X�� �Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� �P�X�ã�N�R�J�� �V�S�R�O�D�� ������������������ �1�D�M�Y�H�ü�L�� �X�G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �L�P�D�� ������ �G�R�� ������

godina (36,8%) dok je najmanji udio starijih od 60 godina (11,1%). �9�H�ü�L�Q�D ispitanika ima 

�]�D�Y�U�ã�H�Q�X�� �Y�L�V�R�N�X�� �L�O�L�� �Y�L�ã�X�� �ã�N�R�O�X����dok je 38,1���� �R�Q�L�K�� �V�D�� �]�D�Y�U�ã�H�Q�R�P�� �V�U�H�G�Q�M�R�P�� �ã�N�R�O�R�P����

Dominiraju ispitanici s tri do pet  �þ�O�D�Q�R�Y�D���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D�������������������� 

�ý�D�N����������% ispitanika smatra da ima �V�U�H�G�Q�M�D���S�U�L�P�D�Q�M�D�����7�U�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���å�L�Y�M�H�O�D���G�X�å�H���R�G��

mjesec dana u inozemstvu (34,0���������0�H�ÿ�X���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�P�D���M�H���Q�D�M�Y�H�ü�L���X�G�L�R���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���������������� 

i studenata (22,5%). Preko 40% �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�U�H�G�Q�M�H�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�� �S�X�W�X�M�H�� �Xnutar granica 

Republike Hrvatske dok je najmanji udio onih koji vrlo �þ�H�V�W�R���S�X�W�X�M�X���X�Q�X�W�D�U���G�U�å�D�Y�H (14,6%). 

Jednaki odgov�R�U�L���V�X���G�R�E�L�Y�H�Q�L���L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�H���R���X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�L���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���L�]�Y�D�Q���J�U�D�Q�L�F�D���5�H�S�X�E�O�L�N�H��

Hrvatske, n�D�M�Y�H�ü�L���X�G�L�R���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�U�H�G�Q�M�H���X�þestalo putuje u inozemstvo (31,2%) dok 4,4% 

ispitanika �Y�U�O�R���þ�H�V�W�R���S�X�W�X�M�H���Y�D�Q���J�U�D�Q�L�F�D���G�U�å�D�Y�H (tablica 38).  

�,�V�S�L�W�D�Q�L�� �N�X�S�F�L�� �þ�L�S�V�D�� �L�� �N�X�S�F�L vina �V�X�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �X�V�S�R�U�H�G�L�Y�L�� �S�R�� �P�M�H�U�H�Q�L�P��

sociodem�R�J�U�D�I�V�N�L�P���R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D�����K�L���N�Y�D�G�U�D�W���W�H�V�W�����S�!������������ 

 

Tablica 38. Opis uzorka �± kupci vina 

�2�E�L�O�M�H�å�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D N % 

Spol  
�0�X�ã�N�R�� 152 48,3 
�ä�H�Q�V�N�R�� 163 51,7 

 Dob 

18-29  105 33,3 
30-45  116 36,8 
46-60  59 18,7 
60+ 35 11,1 

Obrazovanje  

�%�H�]���ã�N�R�O�H�� 3 1,0 
�2�â�� 9 2,9 
SSS  120 38,1 
�9�â�6���9�6�6�� 132 41,9 
Magisterij i/ili doktorat  51 16,2 

�%�U�R�M���þ�O�D�Q�R�Y�D��
�N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D 

1 14 4,4 
2 72 22,9 
3-5  190 60,3 
�9�L�ã�H���R�G������ 39 12,4 

Primanja  

Vrlo niska  16 5,1 
Niska  35 11,1 
Srednja  220 69,8 
Visoka 37 11,7 
Vrlo visoka 7 2,2 

�ä�L�Y�R�W���X���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�X 
Da  107 34,0 
Ne  208 66,0 

Status  Student  71 22,5 



 

97 
 

Zaposlen  168 53,3 
Umirovljenik  42 13,3 
Nezaposlen  34 10,8 

�8�þ�H�V�W�D�O�R�V�W��
putovanja unutar 
Hrvatske  

Vrlo rijetko  17 5,4 
Rijetko  40 12,7 
Srednje  128 40,6 
�ý�H�V�W�R�� 84 26,7 
�9�U�O�R���þ�H�V�W�R�� 46 14,6 

�8�þ�H�V�W�D�O�R�V�W��
putovanja u 
inozemstvo  

Vrlo rijetko  66 21,0 
Rijetko  96 30,6 
Srednje  98 31,2 
�ý�H�V�W�R�� 40 12,7 
�9�U�O�R���þ�H�V�W�R�� 14 4,4 

 

4.12. �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���N�R�G���Nupaca vina  

4.12.1. Pouzdanost  i valjanost  �O�M�H�V�W�Y�L�F�H���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma (CETSCALE) za vino  

 

U tablici 39. je prikazan utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent ljestvice za 

mjere�Q�M�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�Fentrizma kako b�L�� �V�H�� �X�W�Y�U�G�L�O�R�� �N�R�M�H�� �L�]�M�D�Y�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��

smanjivanje pouzdanosti mjerne ljestvice. K�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma ima pouzdanost 0,901 te stoga niti jedna izjava �Q�L�M�H�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�D�� �L�]�� �G�D�O�M�Q�M�H��

analize. 

 

Tablica 39. Promjena Cronbach alfa k�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D�� �S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjavi 

CETSCALE 

IZJAVE  �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��
izjave  

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�L���X�Y�L�M�H�N��
trebali kupovati hrvatske proizvode 
umjesto uvoznih. 

,889 

Hrvatski proizvodi iznad svega. ,890 
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. ,891 
Nije u redu kupovati strane proizvode jer to 
�R�V�W�D�Y�O�M�D���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�H�]��
posla. 

,883 

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�U�H�E�D��
uvijek kupovati hrvatske proizvode. ,881 

Mi trebamo kupovati proizvode 
proizvedene u Republici Hrvatskoj i tako 
ne dopustiti drugima da se bogate na 
nama. 

,884 

Uvijek je bolje kupovati hrvatske 
proizvode. ,891 
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Kupnju stranih proizvoda trebali bi svesti 
�Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� ,892 

Preferiram kupnju hrvatskih proizvoda iako 
su ponekad skuplji. ,903 

Treba zabraniti strane proizvode na 
�G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� ,909 

 

Osim pouzdanosti, ispitana je i faktorska valjanost ljestvice za mjerenje tendencije 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���P�H�ÿ�X���N�X�S�F�L�P�D���Y�L�Q�D�� 

U tablici 40. su prikazani rezultati faktorske analize za mjerni instrument CETSCALE te je 

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�H�� �M�H�G�Q�R�J�� �I�D�N�W�R�U�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �V�X�� �V�Y�H�� �þ�H�V�W�L�F�H��imale naboje iznad 0,3. 

�(�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L�P���I�D�N�W�R�U�R�P���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R���M�H����4,47% varijance. 

 
Tablica 40. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje CETSCALE (kupci vina) 

 Naboj 
faktora  

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�+���E�L���X�Y�L�M�H�N���W�U�H�E�D�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���X�P�M�H�V�W�R��
uvoznih. 

,778 

Hrvatski proizvodi iznad svega. ,757 
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. ,741 
�1�L�M�H���X���U�H�G�X���N�X�S�R�Y�D�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���M�H�U���W�R���R�V�W�D�Y�O�M�D���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H��RH bez 
posla. 

,836 

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�+���W�U�H�E�D���X�Y�L�M�H�N���N�X�S�R�Y�D�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� ,857 
Mi trebamo kupovati proizvode proizvedene u RH i tako ne dopustiti 
drugima da se bogate na nama. 

,832 

Uvijek je bolje kupovati hrvatske proizvode. ,734 
Kupovinu stra�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�U�H�E�D�O�L���E�L���V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� ,731 
Preferiram kupnju hrvatskih proizvoda iako su ponekad skuplji. ,562 
�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� ,454 

 

4.12.2. �$�Q�D�O�L�]�D���U�H�]�X�O�W�D�W�D���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��

(CETSCALE) �± kupci vina  

 

Tablica 41. prikazuje rezultate �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�Fentrizma. Srednja 

vrijednost svih izjava ljestvice tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �M�H��3,28 (standardna 

devijacija 0,87) �þ�L�P�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �G�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �L�P�D�Mu srednji stupanj �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma. 

 

Ispitanici �V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���V�O�D�å�X s izjavama �ÄHrvatski proizvodi iznad svega.�³ (srednja vrijednost 

3,86) i �Ä�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �E�L�� �X�Y�L�M�H�N�� �W�U�H�E�D�O�L�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H��

umjesto uvoznih.�³ (srednja vrijednost 3,8�������� �6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���� �Q�D�M�P�D�Q�M�H���V�H���V�O�D�å�X���V���L�]�M�D�Y�R�P��

�Ä�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X.�³ (srednja vrijednost 2,00). 
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Tablica 41�����/�M�H�V�W�Y�L�F�D���W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�����N�X�S�F�L���Y�L�Q�D�� 

 N Minimum  Maximum  Srednja 
vrijednost * 

Stand ardna 
devijacija  

Hrvatski proizvodi 
iznad svega. 315 1,00 5,00 3,86 1,15 

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�+���E�L��
uvijek trebali 
kupovati hrvatske 
proizvode umjesto 
uvoznih. 

315 1,00 5,00 3,82 1,15 

Uvijek je bolje 
kupovati hrvatske 
proizvode. 

315 1,00 5,00 3,80 1,06 

Kupnju stranih 
proizvoda trebali bi 
�V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H�� 

315 1,00 5,00 3,57 1,17 

Mi trebamo kupovati 
proizvode 
proizvedene u RH i 
tako ne dopustiti 
drugima da se 
bogate na nama. 

315 1,00 5,00 3,47 1,18 

Preferiram kupnju 
hrvatskih proizvoda 
iako su ponekad 
skuplji. 

315 1,00 5,00 3,47 1,27 

Nije u redu kupovati 
strane proizvode jer 
to ostavlja 
�G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�+���E�H�]��
posla. 

315 1,00 5,00 3,13 1,27 

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�+��
treba uvijek kupovati 
hrvatske proizvode. 

315 1,00 5,00 3,11 1,23 

Kupnja stranih 
proizvoda nije 
domoljubna. 

315 1,00 5,00 2,62 1,27 

Treba zabraniti 
strane proizvode na 
�G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 

315 1,00 5,00 2,00 1,20 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 
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4.12.3. �3�R�G�M�H�O�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���S�U�H�P�D���V�W�X�S�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 

 

Na temelju rezultata ljestvice tendencije �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X��

�S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�L�� �X�� �W�U�L�� �V�N�X�S�L�Q�H���� �6�U�H�G�Q�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �þ�L�W�D�Y�R�J�� �X�]�R�U�N�D�� �X�N�X�S�Q�H�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma je 3,28 a standardna devijacija iznosi 0,87. 

 

�-�H�G�Q�D�N�R���N�D�R���N�R�G���D�Q�D�O�L�]�H���S�R�G�D�W�D�N�D���S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�L�K���P�H�ÿ�X���N�X�S�F�L�P�D���þ�L�S�V�D�����S�U�L�M�H�O�R�P�Q�H���W�R�þ�N�H���]�D��

podjelu ispitanika u skupine �S�U�H�P�D���V�W�X�S�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���V�X���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�H���N�D�R��

odstupanje jedne standardne devijacije od srednje vrijednosti ukupnog uzorka.  

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���þ�L�M�D���M�H���V�U�H�G�Q�M�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���V�Y�L�K���L�]�M�D�Y�D���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L�]�P�H�ÿ�X��

0 i 2,41 �V�Y�U�V�W�D�Q�L�� �V�X�� �X�� �V�N�X�S�L�Q�X�� �Ä�L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�³����

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�D�� �V�U�H�G�Q�M�R�P�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�ã�ü�X�� �V�Y�L�K�� �L�]�M�D�Y�D�� �X�� �U�D�V�S�R�Q�X�� �R�G��2,42 do 4,15 su svrstani u 

�V�H�J�P�H�Q�W���Äispitanici sa srednjim stupnjem po�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�³�����3�R�V�O�M�H�G�Q�M�L���V�H�J�P�H�Q�W��

�þ�L�Q�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�D���V�U�H�G�Q�M�R�P���R�F�M�H�Q�R�P���V�Y�L�K���L�]�M�D�Y�D�� �Y�H�ü�R�P���L�O�L���M�H�G�Q�D�N�R�P��4,16, odnosno oni sa 

�Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D.  

 

Iz tablice 42. je vidljivo da �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �X�G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �þ�L�Q�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�D�� �V�U�H�G�Qjim stupnjem 

po�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Qocentrizma (63,8%), slijede oni s visokim �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J 

etnocentrizma (18,7%) dok je najmanji udio onih s niskim �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma (17,5%). 

 

Tablica 42. �3�R�G�M�H�O�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���S�U�H�P�D���V�W�X�S�Q�M�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�Hntrizma 

 N % 
�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V���Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 55 17,5 
�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�D���V�U�H�G�Q�M�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 201 63,8 
Ispitanici s �Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D 59 18,7 
 

4.13. Stavovi o kupnji  vina hrvatskog podrij etla 

4.13.1. Pouzdanost  i valjanost  ljestvice za mjerenja stavova o kupnji  vina 

hrvatskog podrijetla  

 

U tablici 43. je prikazan utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent ljestvice za 

mjerenje stavova o kupnji vina hrvatskog podrijetla. Pouzdanost ljestvice stavova prema 

kupnji vina hrvatskog podrijetla (sedam  izjava) je vrlo dobra ���.� ������������. Ipak, �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P��
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izjava �ÄKupnja �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �V�N�X�S�D�³���L�� �ÄKupnja vina hrvatskog podrijetla je 

�U�L�]�L�þ�Q�D�³ koje su prethodno rekodirane pouzdanost raste na 0,876 te su stoga te izjave 

�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H���L�]���G�D�O�M�Q�M�H���D�Q�D�O�L�]�H.  

 

Tablica 43. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjava 

za mjerenje stavova o kupnji vina hrvatskog podrijetla 

IZJAVE  Cronbach alpha u 
�V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjave  

Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� 0,721 
Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 0,678 
Kupnja vina hrvatskog podrijetla je za mene cjelokupni 
ritual. 

0,743 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla je zabavna. 0,690 
Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H��
pozitivne emocije. 

0,698 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla je skupa. (rekodirana 
izjava) 

0,787 

Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���U�L�]�L�þ�Q�D�� (rekodirana 
izjava) 

0,780 

 

U tablici 44. su prikazani rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje stavova o kupnji 

vina hrvatskog podrijetla. Rezultati faktorske analize pokazuju postojanje jednog faktora i 

�V�Y�H�� �þ�H�V�W�L�F�H�� �L�P�D�M�X�� �Y�L�V�R�Ne naboje �Q�D�� �H�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�R�P���I�D�N�W�R�U�X���� �(�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L���I�D�N�W�R�U�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��

44,86% vari�M�D�Q�F�H���� �)�D�N�W�R�U�V�N�R�P�� �D�Q�D�O�L�]�R�P�� �Q�L�V�X�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �I�D�N�W�R�U�V�N�D�� �]�D�V�L�ü�H�Q�M�D�� �U�H�N�R�G�L�U�D�Q�L�K��

izjava t�H���V�X���V�W�R�J�D���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H���L�]���G�D�O�M�Q�M�L�K���D�Q�D�O�L�]�D.  

 

Tablica 44. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje stavova o kupnji  vina hrvatskog 

podrijetla 

 Naboj faktora  
Kupnja vina hrva�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� ,760 
Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� ,877 
Kupnja vina hrvatskog podrijetla je za mene cjelokupni ritual. ,684 
Kupnja vina hrvatskog podrijetla je zabavna. ,780 
Kupnja vina hrvatskog podrij�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�� ,779 
�.�X�S�Q�M�D���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���M�H���U�L�]�L�þ�Q�D����(rekodirana izjava)  
Kupnja vina hrvatskog podrijetla je skupa. (rekodirana izjava)  
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4.13.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje stavova prema kupnji  vina 

hrvatskog  podrijetla  

 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���L�P�D�M�X���R�S�ü�H�Q�L�W�R��pozitivne stavove prema kupnji vina hrvatskog podrijetla (tablica 

45). �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���V�O�D�å�X���V���L�]�M�D�Y�R�P���ÄKupnja vina hrvatskog podrijetla je za mene vrlo 

�Y�D�å�Q�D�³�� ���V�U�H�G�Q�M�D���Y�Uijednost 3,81���� �G�R�N���V�H���Q�D�M�P�D�Q�M�H���V�O�D�å�X���V���L�]�M�D�Y�R�P���ÄKupnja vina hrvatskog 

podrijetla je zabavna�³�����V�U�H�G�Q�M�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W��������5). Srednja vrijednost svih pet izjava ljestvice 

za mjerenje stavova prema kupnji vina hrvatskog podrijetla je 3,51, a standardna 

devijacija iznosi 0,94. 

 

Tablica 45. Stavovi prema kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

Kupnja vina hrvatskog 
podrijetla je za mene vrlo 
�Y�D�å�Q�D�� 

315 1,00 5,00 3,81 1,03 

Kupnja vina hrvatskog 
podrijetla predstavlja mi 
�X�å�L�W�D�N�� 

315 1,00 5,00 3,69 1,09 

Kupnja vina hrvatskog 
podrijetla u meni 
�S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H��
emocije. 

315 1,00 5,00 3,55 1,21 

Kupnja vina hrvatskog 
podrijetla je za mene 
cjelokupni ritual. 

315 1,00 5,00 3,26 1,18 

Kupnja vina hrvatskog 
podrijetla je zabavna. 315 1,00 5,00 3,25 1,22 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.14. Subjektivna norma u kupnji  vina hrvatskog podrijetla  

4.14.1. Pouzdanost i valjanost ljestvice za mjerenja subjektivne norme u 

kupnji  vina hrvatskog podrijetla  

 

Utjecaj pojedinih izjavi na Cronbachov alfa koeficijent ljestvice za mjerenje subjektivne 

norme u kupnji vina hrvatskog podrijetla je prikazan u tablici 46���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X��

pokazali da je pouzdanost ljestvice subjektivne norme u kupnji vina hrvatskog podrijetla 

(�ã�H�V�W�� izjava) �R�G�O�L�þ�Q�D i iznosi 0,910 �W�H���Q�H�P�D���S�R�W�U�H�E�H���]�D���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P���L�]�M�D�Y�D.  
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Tablica 46. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjava 

za mjerenje subjektivne norme u kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D���L�]�M�D�Y�H 

�ý�O�D�Qovi moje obitelji odobravaju moju redovitu kupnju 
vina hrvatskog podrijetla. ,899 

Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu kupnju 
vina hrvatskog podrijetla. ,886 

Moji kolege odobravaju moju redovitu kupnju vina 
hrvatskog podrijetla. ,889 

�ý�O�D�Q�R�Y�L��moje obitelji redovito kupuju vino hrvatskog 
podrijetla. ,905 

Moji bliski prijatelji redovito kupuju vino hrvatskog 
podrijetla. ,886 

Moji kolege redovito kupuju vino hrvatskog podrijetla. ,900 
 

Rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje subjektivne norme u kupnji vina hrvatskog 

podrijetla su prikazani u tablici 47. te pokazuju postojanje jednog faktora. Svih �ã�H�V�W�� 

�þ�H�V�W�L�F�D���L�P�D���Y�L�V�R�N�H���Q�D�E�R�M�H���Q�D���H�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�R�P���I�D�N�W�R�U�X�����N�R�M�L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�����������������Y�D�U�L�M�D�Q�F�H���� 

 

Tablica 47. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje subjektivne norme u kupnji vina 

hrvatskog podrijetla 

 Naboj 
faktora  

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���Rdobravaju moju redovitu kupnju vina hrvatskog 
podrijetla. 

,797 

Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu kupnju vina  hrvatskog 
podrijetla. 

,882 

Moji kolege odobravaju moju redovitu kupnju vina  hrvatskog podrijetla. ,864 
�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,775 
Moji bliski prijatelji redovito kupuju vino hrvatskog podrijetla. ,877 
Moji kolege redovito kupuju vino hrvatskog podrijetla. ,801 

 

4.14.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje subjektivne norme u 

kupnji  vina hrvatskog podrijetla  

 

Iz tablice 48�����M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���V�P�D�W�U�D�M�X���G�D���Q�M�L�K�R�Y�L���þ�O�D�Q�R�Y�L���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���Q�M�L�K�R�Y�X��

redovitu kupnju vina hrvatskog podrijetla (srednja vrijednost 3,98), kao i bliski prijatelji i 

�N�R�O�H�J�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�D�P�D�� �G�D�� �Q�M�L�K�R�Y�L�� �þ�O�D�Q�R�Y�L�� �R�E�L�W�H�O�M�L���� �E�O�L�V�N�L�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�� �L�� �N�R�O�H�J�H��

redovito kupuju vino hrvatskog podrijetla. Srednja vrijednost svih izjava ljestvice za 

mjerenje subjektivne norme u kupnji vina hrvatskog podrijetla je 3,87 a standardna 
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devijacija iznosi 0,77. �1�D���W�H�P�H�O�M�X���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�H���V�U�H�G�Q�M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���V�Y�L�K���L�]�M�D�Y�D���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���G�D��

je subjektivna norma u kupnji vina hrvatskog podrijetla visoka. 

 

Tablica 48. Subjektivna norma u kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna  
devijacija  

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L��
odobravaju moju redovitu 
kupnju vina hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,98 0,95 

Moji bliski prijatelji 
odobravaju moju redovitu 
kupnju vina  hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,97 0,90 

Moji kolege odobravaju moju 
redovitu kupnju vina  
hrvatskog podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,87 0,93 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupuju vino hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,87 1,02 

Moji bliski prijatelji redovito 
kupuju vino hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,81 0,89 

Moji kolege redovito kupuju 
vino  hrvatskog podrijetla. 315 1,00 5,00 3,74 0,87 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.15. PBK u kupnji  vina hrvatskog podrijetla  

4.15.1. Pouzdanost i valjano st ljestvice za mjerenj e PBK u kupnji  vina 

hrvatskog podrijetla  

 

Izjave ljestvice za mjerenje PBK u kupnji vina hrvatskog podrijetla (�þ�H�W�L�U�L�� izjave) pokazuju 

�R�G�O�L�þ�Q�X�� �S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�� ���.� �������������� �W�H�� �V�W�R�J�D�� �Q�L�M�H�� �E�L�O�R�� �S�R�W�U�H�E�H�� �]�D��isk�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P�� �L�]�M�D�Y�D���± tablica 

49. 
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Tablica 49. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjavi za 

mjerenje PBK u kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D���L�]�M�D�Y�H 

Za mene je redovita kupnja vina hrvatskog podrijetla 
jednostavna. 

0,903 

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R����
hrvatskog podrijetla. 

0,893 

Kada bih htio, vjerujem da bih mogao redovito kupovati 
vino hrvatskog podrijetla. 

0,874 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L��
vino hrvatskog podrijetla 

0,888 

 

Rezultati faktorske analize ljestice za mjerenje PBK u kupnji vina hrvatskog podrijetla su 

prikazani u tablici 50�����)�D�N�W�R�U�V�N�R�P���D�Q�D�O�L�]�R�P���M�H���H�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q���M�H�G�D�Q���I�D�N�W�R�U���L���V�Y�H���þ�H�V�W�L�Fe imaju 

visoke naboje �Q�D���W�R�P���I�D�N�W�R�U�X�����(�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L���I�D�N�W�R�U���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�����������������Y�D�U�L�M�Dnce.  

 
Tablica 50. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje PBK u kupnji vina hrvatskog 

podrijetla 

 
Naboj 

faktora  
Za mene je redovita kupnja vina hrvatskog podrijetla jednostavna. ,867 
Samo o meni ovisi �K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R��hrvatskog podrijetla. ,887 
Kada bih htio, vjerujem da bih mogao redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

,924 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla 

,897 

 

4.15.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje PBK u kupnji  vina 

hrvatskog podrije tla  

 

Iz tablice 51. je vidljivo da ispitanici smatraju da imaju visok stupanj kontrole u kupnji vina 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���S�R�N�D�]�X�M�X���Q�D�M�Y�H�ü�L���V�W�X�S�D�Q�M���V�O�D�J�D�Q�M�D���V���L�]�M�D�Y�R�P���ÄKada bih htio, 

vjerujem da bih mogao redovito kupovati vino hrvatskog podrije�W�O�D���³��(srednja vrijednost 

������������ �G�R�N�� �V�H�� �Q�D�M�P�D�Q�M�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P�� �ÄZa mene je redovita kupnja vina hrvatskog 

podrijetla jednostavna�³. Srednja vrijednost svih izjava za mjerenje PBK u kupnji vina 

hrvatskog podrijetla iznosi 4,16, a standardna devijacija 0,68 �W�H�� �V�H�� �P�R�å�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �M�H��

PBK u kupnji vina hrvatskog podrijetla vrlo visoka.  
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Tablica 51. PBK u kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
devijacija  

Kada bih htio, vjerujem 
da bih mogao redovito 
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 4,22 0,73 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X��
�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla 

315 1,00 5,00 4,17 0,76 

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L��
redovito kupovati vino 
hrvatskog podrijetla. 

315 1,00 5,00 4,17 0,79 

Za mene je redovita 
kupnja vina hrvatskog 
podrijetla jednostavna. 

315 1,00 5,00 4,10 0,79 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.16. Namjera kupnje  vina hrvatskog podrijetla  

4.16.1. Pouzdanost i valjanost ljestvice za mjerenje namjere kupnje  vina 

hrvatskog podrijetla  

 

Pouzdanost ljestvice za mjerenje namjere kupnje �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �R�G�O�L�þ�Q�D��

���&�U�R�Q�E�D�F�K�� �.�� �]�D�� �V�Y�H�� �W�U�L�� �L�]�M�D�Y�H�� �L�]�Q�R�V�L�� ������������ �W�H���V�W�R�J�D�� �Q�H�P�D�� �S�R�W�U�H�E�H�� �]�D�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P�� �L�]�M�D�Y�D��

za mjerenje namjere kupnje vina hrvatskog podrijetla (tablica 52).  

 

Tablica 52. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K�� �D�O�I�D�� �N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D�� �S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjava 

za mjerenje namjere kupnje vina hrvatskog podrijetla 

 �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D���L�]�M�D�Y�H 

Namjeravam redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

,920 

Planiram redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

,938 

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,939 

 

Tablica 53. prikazuje rezultate faktorske analize ljestice za mjerenje namjere kupnje vina 

hrvatskog podrijetla. Faktorskom analizom je ekstrahiran jedan f�D�N�W�R�U�� �L�� �V�Y�H�� �þ�H�V�W�L�F�H�� �L�P�D�M�X��

vrlo visoke naboje �Q�D���W�R�P���I�D�N�W�R�U�X�����(�N�V�W�U�D�K�L�U�D�Q�L���I�D�N�W�R�U���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�����������������Y�D�U�L�M�D�Q�F�H���� 
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Tablica 53. Faktorska valjanost ljestvice za mjerenje namjere kupnje vina hrvatskog 

podrijetla 

 Naboj faktora  
Namjeravam redovito kupovati vino hrvatskog podrijetla. ,965 
Planiram redovito kupovati vino hrvatskog podrijetla. ,953 
�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,952 

 

4.16.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje namjere kupnje  vina 

hrvatskog podrijetla  

 
U tablici 54. su navedene srednje vrijednosti izjava za mjerenje namjere kupnje vina 

hrvatskog podrijetla. Ispitanici imaju namjeru redovito kupovati vino hrvatskog podrijetla. 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�� �N�X�S�F�L�� �Y�L�Q�D�� �L�V�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �V�O�D�J�D�Q�M�D�� �V�� �L�]�M�D�Y�R�P���Ä�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�� �ü�X�� �U�H�G�R�Y�L�W�R 

�N�X�S�R�Y�D�W�L�� �Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³��(srednja vrijednost 4,02), �G�R�N�� �V�H�� �Q�D�M�P�D�Q�M�H�� �V�O�D�å�X�� �V��

izjavom �Ä�1�D�P�M�H�U�D�Y�D�P�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�³��(srednja vrijednost 

3,98). S obzirom na to da je srednja vrijednost svih izjava ljestvice za mjerenje namjere 

kupnje vina hrvatskog podrijetla 3,99 (standardna devijacija 0,86���� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D��

ispitanici imaju visoku namjeru kupnje vina hrvatskog podrijetla.  

 

Tablica 54. Namjera kupnje vina hrvatskog podrijetla 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna  
devijacija  

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 4,02 0,89 

Planiram redovito 
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,99 0,90 

Namjeravam redovito 
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,98 0,89 

*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.17. �3�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���± kupnja  vina hrvatskog podrijetla  

4.17.1. Pouzdanost i valjanost �O�M�H�V�W�Y�L�F�H���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���± kupnje  vina 

hrvatskog podrijetla  

 



 

108 
 

�3�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D u kupnji vina hrvatskog podrijetla (tri  �L�]�M�D�Y�H���� �M�H�� �R�G�O�L�þ�Q�D��

(0,924) �W�H���V�W�R�J�D���Q�L�W�L���M�H�G�Q�D���L�]�M�D�Y�D���Q�L�M�H���L�V�N�O�M�X�þ�H�Qa iz daljnje analize (tablica 55).  

 

Tablica 55. Promjena �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�I�D���N�R�H�I�L�F�L�M�H�Q�W�D���S�R�X�]�G�D�Q�R�V�W�L���X���V�O�X�þ�D�M�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D��izjava 

�]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnje vina hrvatskog podrijetla 

 �&�U�R�Q�E�D�F�K���D�O�S�K�D���X���V�O�X�þ�D�M�X��
�L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�M�D���L�]�M�D�Y�H 

Redovito kupujem vino hrvatskog podrijetla. ,854 
�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���Y�L�Q�R��
hrvatskog podrijetla. 

,913 

Pri kupnji �Y�L�Q�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

,902 

 

U tablici 56���� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �I�D�N�W�R�U�V�N�H�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�� �]�D�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����

odnosno kupnje vina hrvatskog podrijetla. Faktorskom analizom je ekstrahiran jedan 

fakt�R�U���� �6�Y�H�� �W�U�L�� �þ�H�V�W�L�F�H�� �L�P�D�M�X�� �Y�U�O�R�� �Y�L�V�R�N�H naboje na tom faktoru, koji obj�D�ã�Q�M�D�Ya 86,91% 

varijance.  

 

Tablica 56�����)�D�N�W�R�U�V�N�D���Y�D�O�M�D�Q�R�V�W���O�M�H�V�W�Y�L�F�H���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnje vina hrvatskog 

podrijetla 

 Naboj faktora  
Redovito kupujem vino hrvatskog podrijetla. ,954 
�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�Oa. ,918 
Pri kupnji �Y�L�Q�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ,925 

 
4.17.2. Analiza rezultata ljestvice za mjerenje �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D - kupnje  vina 

hrvatskog podrijetla  

 

Iz tablice 57�����V�H���P�R�å�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�Htla i da 

�V�H���X���Q�M�L�K�R�Y�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���Q�D�O�D�]�L���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����Srednja vrijednost 

�V�Y�L�K���L�]�M�D�Y�D���]�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji vina hrvatskog podrijetla iznosi 3,74 a srednja 

vrijednost 1,08.  

 

Tablica 57�����3�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X��kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 N Minimum  Maksimum  Srednja 
vrijednost * 

Standardna 
Devijacija  

Pri kupnji �Y�L�Q�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��
odabirem ono hrvatskog 
podrijetla. 

315 1,00 5,00 3,83 1,17 

Redovito kupujem vino 
hrvatskog podrijetla. 315 1,00 5,00 3,76 1,13 

U mojoj kupovnoj 315 1,00 5,00 3,64 1,19 
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�N�R�ã�D�U�L�F�L redovito se 
nalazi vino hrvatskog 
podrijetla. 
*1- �X�R�S�ü�H���V�H���Q�H���V�O�D�å�H�P���������± �S�R�W�S�X�Q�R���V�H���V�O�D�å�H�P 

 

4.18. Piprema podataka za SEM  

 

U prvom koraku pripreme podataka za modeliranje �V�W�U�X�N�W�X�U�D�O�Q�L�P�� �M�H�G�Q�D�G�å�E�D�P�D��je 

procijenjena normalnost distribucije podataka �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P���L�Q�G�H�N�D�� �D�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W�L�� �L��

zaobljenosti. Rezultati testova pokazuju da je distribucija podataka za sve konstrukte u 

�U�D�V�S�R�Q�X���“�������ã�W�R���M�H���S�U�H�P�D���*�H�R�U�J�H���L���0�D�O�O�H�U�\��������10) pokazatelj normalne raspodjele (tablica 

58).  

 

Tablica 58.  Normalnost distribucije podataka (vino) 

Varijabla  �$�V�L�P�H�W�U�L�þ�Q�R�V�W Zaobljenost  
Kupnjavina hrvatskog podrijetla je za mene vrlo 
�Y�D�å�Q�D�� -0,764 0,138 
Kupnja vina hrvatskog podrijetla predstavlja mi 
�X�å�L�W�D�N�� -0,644 -0,15 
Kupnja vina hrvatskog podrijetla je za mene 
cjelokupni ritual. -0,157 -0,845 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla je zabavna. -0,22 -0,855 
Kupnja �Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H��
pozitivne emocije. -0,569 -0,59 
�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X���U�H�G�R�Y�L�W�X��
kupnju vina hrvatskog podrijetla. -0,876 0,7 
Moji bliski prijatelji odobravaju moju redovitu 
kupnju vina  hrvatskog podrijetla. -0,667 0,329 
Moji kolege odobravaju moju redovitu kupnju vina 
hrvatskog podrijetla. -0,515 0,04 
�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�R��
hrvatskog podrijetla. -0,817 0,311 
Moji bliski prijatelji redovito kupuju vino hrvatskog 
podrijetla. -0,514 0,218 
Moji kolege redovito kupuju vina hrvatskog 
podrijetla. -0,212 -0,278 
Za mene je redovita kupnja vina hrvatskog 
podrijetla jednostavna. -0,799 0,892 
Samo o meni ovisi �K�R�ü�X���O�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R����
hrvatskog podrijetla. -1,047 1,742 
Kada bih htio, vjerujem da bih mogao redovito 
kupovati vino hrvatskog podrijetla. -0,854 1,131 
�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupovati vino hrvatskog podrijetla -0,73 0,585 
Namjeravam redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. -0,762 0,447 

Planiram redovito kupovati vino hrvatskog -0,738 0,249 
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podrijetla. 

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. -0,817 0,458 

Redovito kupujem vino hrvatskog podrijetla. -0,783 -0,11 
�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H���Q�D�O�D�]�L���Y�L�Q�R��
hrvatskog podrijetla. -0,664 -0,446 
Pri kupnj�L���Y�L�Q�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. -0,909 0,051 
�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�+���E�L���X�Y�L�M�H�N���W�U�H�E�D�O�L���N�X�S�R�Y�D�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�H��
proizvode umjesto uvoznih. -0,728 -0,315 

Hrvatski proizvodi iznad svega. -0,884 -0,085 

Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna. 0,489 -0,751 
Nije u redu kupovati strane proizvode jer to 
�R�V�W�D�Y�O�M�D���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�+���E�H�]���S�R�V�O�D�� -0,056 -0,998 
�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�+���W�U�H�E�D���X�Y�L�M�H�N���N�X�S�R�Y�D�W�L��
hrvatske proizvode. -0,057 -0,888 
Mi trebamo kupovati proizvode proizvedene u RH 
i tako ne dopustiti drugima da se bogate na 
nama. 

-0,414 -0,683 

Uvijek je bolje kupovati strane proizvode. -0,634 -0,304 
Kupovinu stranih proizvoda trebali bi svesti na 
�Q�D�M�Q�X�å�Q�L�Me. -0,388 -0,781 
Preferiram kupovinu stranih proizvoda iako su 
ponekad skuplji. -0,442 -0,837 
�7�U�H�E�D���]�D�E�U�D�Q�L�W�L���V�W�U�D�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���Q�D���G�R�P�D�ü�H�P��
�W�U�å�L�ã�W�X�� 1,028 0,054 
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4.19. �5�H�]�X�O�W�D�W�L���W�H�V�W�L�U�D�Q�M�D���P�R�G�H�O�D���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje  vina 

hrvatskog podrijetla  

4.19.1. Faktor ska analiza  

 

�8�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�P��je koraku provedena konfirmatorna faktorska analiza. Jednako kao u 

�S�U�R�Y�H�G�E�L�� �I�D�N�W�R�U�V�N�H�� �D�Q�D�O�L�]�D�� �]�D�� �S�R�G�D�W�N�H�� �S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�H�� �P�H�ÿ�X�� �N�X�S�F�L�P�D�� �þ�L�S�V�D����prvi kriterij 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�� �]�D�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�� �P�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�R�V�W�L�� �R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�K�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �M�H�� �%�D�U�O�H�W�W-test (test of 

sphericity). Uz hi-kvadrat od 8067,633 i stupanj �V�L�J�Q�L�I�L�N�D�Q�W�Q�R�V�W�L�� �������������� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L��

�G�D�� �V�X�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�H�� �X�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�L���� �6�O�M�H�G�H�ü�L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�� �N�U�L�W�H�U�L�M���� �.�D�L�V�H�U-Meyer-Olkin Measure of 

�6�D�P�S�O�L�Q�J�� �$�G�H�T�X�D�F�\�� �L�P�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� ������������ �ã�W�R�� �S�U�H�P�D�� �.�D�L�V�H�U�� �L�� �5�L�F�H�� ��1974) z�Q�D�þ�L�� �R�G�O�L�þ�Q�X��

�P�H�ÿ�X�R�Y�L�V�Q�R�V�W�� �V�Y�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���� �0�H�W�R�G�R�P�� �P�D�N�V�L�P�D�O�Q�H�� �X�G�D�O�M�H�Q�R�V�W�L�� ���0�D�[�L�P�X�P�� �O�L�N�H�O�L�K�R�R�G) je 

ekstrahirano �ã�H�V�W�� faktora koji �]�D�M�H�G�Q�R�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �������������� �X�N�X�S�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �P�H�ÿ�X��

originalnim podacima (tablica 59). Iz daljnje analize �V�X���L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H���G�Y�L�M�H���L�]�Mave ���ÄPreferiram 

kupnju �V�W�U�D�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�D�N�R���V�X���S�R�Q�H�N�D�G���V�N�X�S�O�M�L�³ i �ÄKupnja vina hrvatskog podrijetla je za 

�P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�³) �M�H�U���V�X���L�P�D�O�H���Y�L�V�R�N�D���]�D�V�L�ü�H�Q�M�D���Q�D���G�Y�D���I�D�N�W�R�U�D. 

 

Tablica 59. Faktorska analiza (vino) 

IZJAVE Ekstrahirani faktori  
1 2 3 4 5 6 

Dr�å�D�Y�O�M�D�Q�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���E�L���X�Y�L�M�H�N��
trebali kupovati hrvatske proizvode 
umjesto uvoznih.  

0,701      

Hrvatski proizvodi iznad svega. 0,717      
Kupnja stranih proizvoda nije domoljubna.  0,758      
Nije u redu kupovati strane proizvode jer 
to ostavlja �G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H��
bez posla.  

0,824      

�3�U�D�Y�L���G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H��
treba uvijek kupovati hrvatske proizvode. 

0,904      

Mi trebamo kupovati proizvode 
proizvedene u Republici Hrvatskoj i tako 
ne dopustiti drugima da se bogate na 
nama.  

0,887      

Uvijek je bolje kupovati hrvatske 
proizvode.  

0,559      

Kupnju stranih proizvoda trebali bi svesti 
�Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H���� 

0,620      

Treba zabraniti strane proizvode na 
�G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 

0,581      

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X���P�R�M�X��
redovitu kupnju vina hrvatskog podrijetla. 

 0,503     
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Moji bliski prijatelji odobravaju moju 
redovitu kupnju vina hrvatskog podrijetla. 

 0,974     

Moji kolege odobravaju moju redovitu 
kupnju vina hrvatskog podrijetla. 

 0,990     

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��kupuju vino 
hrvatskog podrijetla. 

 0,432     

Moji bliski prijatelji redovito kupuju vino 
hrvatskog podrijetla. 

 0,793     

Moji kolege redovito kupuju vino 
hrvatskog podrijetla. 

 0,713     

Redovito kupujem vino hrvatskog 
podrijetla. 

  1,066    

U mojoj k�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H��
nalazi vino hrvatskog podrijetla. 

  0,906    

Pri kupnji vina �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�D�M��
hrvatskog podrijetla. 

  0,923    

Za mene je redovita kupnja vina hrvatskog 
podrijetla jednostavna.  

   0,724   

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L���U�H�Govito 
kupovati vino hrvatskog podrijetla.  

   0,891   

Kada bih htio, vjerujem da bih mogao 
redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla.  

   0,960   

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��
redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

   0,822   

Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 

    0,664  

Kupnja vina hrvatskog podrijetla je za 
mene cjelokupni ritual. 

    0,510  

Kupnja vina hrvatskog podrijetla je 
zabavna. 

    0,914  

Kupnja vina hrvatskog podrijetla u meni 
�S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�� 

    0,919  

Namjeravam redovito kupovati vino 
hrvatskog podrijetla. 

     0,943 

Planiram redovito kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

     0,950 

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L��vino 
hrvatskog podrijetla. 

     0,853 
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4.19.2. Korelacijska matrica promatranih varijab �O�L���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji  vina  hrvatskog podrijetla  

 

U tablici 60���� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�H�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�H�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�D�W�D�� �P�R�G�H�O�D�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji vina hrvatskog podrijetla. N�D�M�Y�L�ã�D���N�R�U�H�O�D�F�L�M�D��je postignuta �L�]�P�H�ÿ�X��stava 

o kupnji vina hrvatskog podrijetla i namjere kupnje vina hrvatskog podrijetla (r=0,625). 

Namjera kupnje �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �W�D�N�R�ÿer pokazuje visoku korelaciju sa 

subjektivnom normom (r=0,620). Namjera kupnje vina hrvatskog podrijetla je visoko 

povezana i �V���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� odnosno kupnjom vina hrvatskog podrijetla (r=0,593).  

 

P�R�Q�D�ã�D�Q�M�H, odnosno kupnja vina hrvatskog podrijetla���� �M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R i s ostalim 

varijablama (rstav-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,562; rsubjektivna norma-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,500; rPBK-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,400). Pozitivniji 

stavovi prema kupnji vina �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �Y�H�ü�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L��PBK �]�Q�D�þ�H�� �L��

�X�þ�H�V�W�D�O�L�M�X��kupnju vina �K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �6�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���Q�R�U�P�D���M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���S�R�Y�H�]�D�Q�D���L���V�D��

stavovima o kupnji vina hrvatskog podrijetla (rstav-subjektivna norma=0,596) i PBK (rsubjektivna norma - 

PBK =0,472).  

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �S�R�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�X�� �N�R�U�H�O�D�F�L�M�X�� �V�D�� �V�W�D�Y�R�Y�L�P�D�� �R��kupnji vina 

hrvatskog podrijetla (rP.E.-stav=0,485) te namjerom kupnje vina hrvatskog podrijetla (rP.E.-

namjera=0,415�������3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���M�H���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���Sovezan i s ostalim konstruktima (rP.E.-

subjektivna norma = 0,354, rP.E.-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H=0,322, rP.E.-PBK=0,268). �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L�P�D�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H���V�W�D�Y�R�Y�H���R��kupnji vina hrvatskog podrijetla. 

 

Tablica 60. Korelacija matrica v�D�U�L�M�D�E�O�L���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji vina hrvatskog 

podrijetla 

 STAV SN PBK NAMJERA  �3�2�1�$�â�$�1�-�( CETSCALE 
STAV 1 0,596** 0,421** 0,625** 0,562** 0,485** 

SN  1 0,472** 0,620** 0,500** 0,354** 

PBK   1 0,490** 0,400** 0,268** 

NAMJERA     1 0,593** 0,415** 

�3�2�1�$�â�$�1�-�(     1 0,322** 

CETSCALE      1 
SN= subjektivna norma, PBK= percipirana bihevioralna kontrola 

**p<0,01 
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4.19.3. �5�H�]�X�O�W�D�W�L���P�R�G�H�O�D���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L��
vina  
 

Slika 10. prikazuje �S�U�R�ã�L�U�H�Q�L �P�R�G�H�O���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje vina hrvatskog podrijetla.  

 

�0�R�G�H�O�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���N�X�S�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D����1�����Q�D�P�M�H�U�H���N�X�S�Q�M�H���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���L�����������S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

- kupnje vina hrvatskog podrijetla. �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Qoce�Q�W�U�L�]�D�P�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �������� �X�N�X�S�Q�H 

varijance stava, 18% varijance subjektivne norme i 12% varijance PBK. �.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�P��

�R�V�Q�R�Y�Q�R�J�� �P�R�G�H�O�D�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �M�H�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�R��43% namjere kupnje vina 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���L�����������S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��- kupnje vina hrvatskog podrijetla.  

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P��ima �Q�D�M�Y�H�ü�L���� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q��i pozitivan utjecaj na stav o 

kupnji vina hrvatskog podrijetla (  = 0,616, p=0,00). Ispitanici �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L��

�V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H��o kupnji vina hrvatskog 

podrijetla �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� �V�� �P�D�Q�M�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D. 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D��slabiji, �D�O�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D��

subjektivnu normu (  = 0,427, p=0,00), kao i na PBK (  = 

0,345, p=0,00).  

 

U �S�U�R�ã�L�U�H�Q�R�P���P�R�G�H�O�X�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje vina hrvatskog podrijetla stav, subjektivna 

�Q�R�U�P�D���L���3�%�.���L�P�D�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�D�Q���L���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q��utjecaj na namjeru (p=0,00), a namjera i 

�3�%�.�� �L�P�D�M�X�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���± kupnju vina hrvatskog 

podrijetla (p=0,00). �6�W�D�Y�� �M�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

(  = 0,469���� �S� �������������� �G�R�N�� �M�H�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �Y�H�ü�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �N�X�S�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla u odnosu na PBK ( = 0,541, p=0,00; = 0,142, 

p<0,01). 

 

M�R�G�H�O�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��kupnje vina hrvatskog podrijetla �S�U�R�ã�L�U�H�Q���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma ostvario je �V�O�M�H�G�H�ü�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H���� �$�ð���G�I = 3,861, p=0,000, komparativni indeks 

prikladnosti (CFI) = iznosi 0,846���� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�D�� �N�Y�D�G�U�D�W�Q�D�� �S�R�J�U�H�ã�N�D�� ��RMSEA) iznosi 0,095. 

Vrijednost relativnog hi kvadrata je manja od pet , vrijednost komparativnog indeksa 

prikladnosti je iznad 0,8, �S�U�R�V�M�H�þ�Q�D���N�Y�D�G�U�D�W�Q�D���S�R�J�U�H�ã�N�D���S�R�V�W�L�å�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���P�D�Q�M�X���R�G��������������

Dobivene vrijedno�V�W�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�D�� �X�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �M�H�� �P�R�G�H�O��teorije planiranog 
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�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�U�R�ã�L�U�H�Q�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �S�R�J�R�G�D�Q�� �]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji vina.  

 

Tablica 61. Rezultati �S�U�R�ã�L�U�H�Q�R�J���P�R�G�H�O�D���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ãanja u kupnji vina hrvatskog 

podrijetla 

Odnosi  �‰ 
CETSCALE-> stav 0,616*** 

CETSCALE-> subjektivna 
norma 

0,427*** 

CETSCALE-> PBK 0,345*** 

Stav -> namjera 0,469*** 

Subjektivna norma-> namjera 0,327*** 

PBK -> namjera 0,210*** 

Namjera -�!���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 0,541*** 

PBK -�!���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 0,142** 

p- vrijednost 0,000 
Relativni hi kvadrat 3,861 
Komparativni indeks 
prikladnosti (CFI) 0,846 

�3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���N�Y�D�G�U�D�W�Q�D��
�S�R�J�U�H�ã�N�D�����5�0�6�(�$�� 0,095 

***p=0,000 
**p<0,01 
 

 

*** p=0,000 

** p<0,01 

Slika 10. Model �]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿanje kupnje vina hrvatskog podrijetla 

0,427***  

0,616***  

0,345***  

0,469***  

0,210***  

0,327***  
0,541***  

0,142**  

R2= 0,38 

R2= 0,18 

R2= 0,12 

R2= 0,51 

R2= 0,37 
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4.20. Rezultati eksperimenta s kupcima vina  

 

U eksperimentu provedenom s kupcima vina sudjelovala su 84 ispitanika. Kako bi se 

�L�V�S�L�W�D�O�R���S�R�V�W�R�M�D�Q�M�H���U�D�]�O�L�N�H���L�]�P�H�ÿ�X���V�R�F�L�R�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K���R�E�L�O�M�H�å�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���N�R�M�L���V�X���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�L��

u a�Q�N�H�W�Q�R�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���L���V�X�G�L�R�Q�L�N�D���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D�����S�U�R�Y�H�G�H�Q���M�H���K�L���N�Y�D�G�U�D�W���W�H�V�W�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���K�L��

�N�Y�D�G�U�D�W�� �W�H�V�W�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�H�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �R�G�V�W�X�S�D�Q�M�D�� �L�]�P�H�ÿ�X��

�V�R�F�L�R�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K���R�E�L�O�M�H�å�M�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�����S�!�������������� 

 

4.20.1. Cjenovna spremnost ispitanika  u kupnji  vina  hrvatskog podrijetla  

 
Na grafikonu 2. je prikazana cjenovna spremnost ispitanika u kupnji vina hrvatskog 

podrijetla. �ý�D�N�� ����������% ispitanika su odabrali vino hrvatskog podrijetla u prvom ciklusu 

�H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D���� �W�M���� �N�D�G�D�� �V�X�� �R�G�D�E�L�U�D�O�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �]�D�G�U�åavanja vina stranog podrijetla za nula  

kuna ili zamjene stranog vina �Y�L�Q�R�P���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���]�D��nula  kuna. Udio ispitanika koji 

�E�L���X���N�X�S�Q�M�L���R�G�D�E�U�D�O�L���Y�L�Q�R���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���R�S�D�G�D���S�R�U�D�V�W�R�P��razlike u cijeni �Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla u odnosu na cijenu vina stranog podrijetla. Kada je cijena vina �G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla pet  kuna �Y�H�ü�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �F�L�M�H�Q�X�� �Y�L�Q�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D, tada se 84,50% 

ispitanika izjasnilo da bi odabrali vino �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� Kada je cijena �Y�L�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla deset  kuna �Y�H�ü�D���X���R�G�Q�Rsu na cijenu vina stranog podrijetla, tada udio ispitanika 

koji bi odabrali �Y�L�Q�R���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D opada na 63,10%. Ukoliko je cijena vina doma�ü�H�J��

podrijetla 15 kuna �Y�H�ü�D�� �R�G�� �F�L�M�H�Q�H�� �Y�L�Q�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D, udio ispitanika koji bi odabrali 

vino �G�R�P�D�ü�H�J���S�R�Grijetla opada na 41,70%. �8���V�O�X�þ�D�M�X���G�D���M�H���F�L�M�H�Q�D �Y�L�Q�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

20 kuna �Y�H�ü�D�� �R�G�� �F�L�M�H�Q�H�� �Y�L�Q�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D, udio ispitanika koji bi odabrali vino 

�G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��pada na 29,80������ �8�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �G�D�� �M�H�� �F�L�M�H�Q�D���Y�L�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D 25 

�N�X�Q�D�� �Y�H�ü�D�� �R�G��cijene vina stranog podrijetla 28,60% ispitanika bi u kupnji odabrali vino 

�G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

 

Srednja vrijednost cjenovne spremnosti ispitanika u kupnji vina hrvatskog podrijetla �P�H�ÿ�X��

ispitanim kupcima vina iznosi 14,97 kuna, a standardna devijacija je 9,15. 
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Grafikon 2. Cjenovna spremnost ispitanika u kupnji vina hrvatskog podrijetla 

 

4.20.2. �3�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���L cjenovne  spremnost i 

ispitanika u kupnji  vina hrvatskog podrijetla  

 

Kako bi se utvrdila povezanos�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�H spremnosti 

ispitanika u kupnji vina hrvatskog podrijetla �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���M�H���U�H�J�U�H�V�L�M�V�N�D���D�Q�D�O�L�]�D�� 

 

Rezultati regresijske analize su pokazali da postoji pozitivna, ali slaba linearna 

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���V�W�X�S�Q�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�Rcentrizma i cjenovne spremnosti ispitanika u 

�N�X�S�Q�M�L�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ���U� �������������� �)� �������������� �S���������������� �5�D�V�W�R�P�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma raste i cjenovna spremnost ispitanika u kupnji vina hrvatskog podrijetla. 

 

4.20.3. Povezanost  �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����kupn je vina hrvatskog podrijetla) i cjenovne  

spremnost i  ispitanika u kupnji  vin a hrvatskog podrijetla  

 

�.�D�N�R���E�L���V�H���X�W�Y�U�G�L�O�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X��kupnji vina hrvatskog podrijetla koje je 

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���D�Q�N�H�W�Q�L�P���L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�H�P��i cjenovne spremnosti ispitanika za kupnju vina hrvatskog 

podrijetla �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�L�P���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�R�P���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���M�H���U�H�J�U�H�V�L�M�V�N�D���D�Q�D�O�L�]�D�� 
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Rezultati regresijske analize su pokazali da ne �S�R�V�W�R�M�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W��

�L�]�P�H�ÿ�X�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D, odnosno kupnje vina hrvatskog podrijetla i cjenovne spremnosti 

ispitanika za kupnju vina hrvatskog podrijetla (r= 0,177, F=2,679, p>0,05). �3�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�P��

�X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�L�� �N�X�S�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �Q�H�� �U�D�V�W�H�� �L�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �X��

kupnji vina hrvatskog podrijetla.  

 

4.21. Testiranje hipoteza  �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 
 

�7�H�P�H�O�M�H�P�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�K�� �U�H�]�X�O�W�D�W�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �M�H�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�K��

�K�L�S�R�W�H�]�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� 

 

�+������ �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�W�D�Y���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X�� �L�� �3�%�.�� �X���N�X�S�Q�M�L��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V���Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L (vino) u odnosu na prehrambeni 

�S�U�R�L�]�Y�R�G���V���Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V���� 

 

�0�H�W�R�G�R�P���P�R�G�H�O�L�U�D�Q�M�D���V�W�U�X�N�W�X�U�D�O�Q�L�K���M�H�G�Q�D�G�å�E�L���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H���G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L�P�D��

�Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���V�W�D�Y���R���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V���Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L, tj. 

vina (  = 0,616, p=0,00) u odnosu na stav o kupnji prehrambenog proizvoda s 

�Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �þ�L�S�V�D��(  = 0,607, p=0,00). Time je 

�S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�� �S�U�Y�L�� �G�L�R�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �+������ �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�X�E�Mektivnu 

normu i PBK u kupnji prehrambenog proizvoda s �Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��(  

= 0,365,  = 0,531,  p=0,00), u odnosu na proizvod s visokim 

�V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��(  = 0,345,  = 0,427,  p=0,00) te je 

zbog toga drugi dio hipoteze H1 �R�G�E�D�þ�H�Q�� 

 

�+������ �6�W�D�Y���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L�� �3�%�.�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R���� �X��

odnosu na prehrambeni proizvod s niskim stupnjem uklj�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V������ 

 

�+�L�S�R�W�H�]�D�� �+���� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�R�M�� �V�W�D�Y���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L�� �3�%�.�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R���� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þenosti 

���þ�L�S�V���� �M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���G�M�H�O�R�P�L�þ�Q�R�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D�����'�U�X�J�L�� �G�L�R�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �M�H�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�� �M�H�U�� �Vubjektivna 

�Q�R�U�P�D�� �L�� �3�%�.�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��( subjektivna norma-namjera= 0,327,  

PBK-namjera= 0,210, p=0,00) u odnosu na prehrambeni proizvod s niskim stupnjem 
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�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L ( subjektivna norma-namjera= 0,282,  PBK-namjera= 0,183, p=0,00). Prvi dio hipoteze H2 

�M�H�� �R�G�E�D�þ�H�Q�� �M�H�U�� �Vtav �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��( stav-namjera= 0,589, p=0,00) u odnosu na namjeru kupnje proizvoda s 

�Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����Y�L�Q�R�� ( stav-namjera= 0,469, p=0,00). 

 

H3: Namjera i P�%�.���L�P�D�M�X���Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R���� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V��

�Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V���� 

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�Dnja pokazuju da PBK pokazuje �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�X���L���Y�H�ü�X���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���V��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�L�P���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P��u kupnji prehrambenog proizvoda s visokim stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L (vino) ( PBK-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H= 0,142, p=0,00) u usporedbi s prehrambenim proizvodom 

�Q�L�V�N�R�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���þ�L�S�V���� ��PBK-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H= 0,028, p>0,05) te je time drugi dio 

�K�L�S�R�W�H�]�H�� �+���� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q����Prvi dio hipoteze H3 �M�H�� �R�G�E�D�þ�H�Q�� �M�H�U�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V���Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��

( namjera-�’�‘�•�ƒ�æ�ƒ�•�Œ�‡= 0,702, p=0,00) u odnosu na prehrambeni proizvod s visokim stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L����namjera-�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H= 0,541, p=0,00) 

 

�+������ �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �R�Q�H�� �V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�L�ã�X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �X�� �N�X�S�Q�Mi prehrambenog proizvoda 

hrvatskog podrijetla. 

 

�+�L�S�R�W�H�]�D�� �+���� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�L�ã�X��

cjenovnu spremnost u kupnji prehrambenog proizvoda hrvatskog podrij�H�W�O�D���M�H���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D����

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �S�R�N�D�]�D�O�L�� �G�D��kod oba prehrambena proizvoda rastom stupnja 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �U�D�V�W�H�� �L�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K 

proizvoda hrvatskog podrijetla. 

 

�+������ �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�� �N�X�S�X�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

�L�P�D�M�X���Y�H�üu cjenovnu spremnost u kupnji tog proizvoda.   

 

�3�R�V�O�M�H�G�Q�M�D���K�L�S�R�W�H�]�D�����+�������M�H���G�M�H�O�R�P�L�þ�Q�R���S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D���M�H�U���V�X���U�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�R�N�D�]�D�O�L���G�D��

�V�D�P�R���N�R�G���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V���Q�L�V�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V�����S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L���X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H���N�X�S�X�M�X��

taj proizvod hrvatskog pod�U�L�M�H�W�O�D���L�P�D�M�X���Y�H�ü�X���F�M�H�Q�R�Y�Q�X���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���R�Q�H���N�R�M�H���W�D�M��

�S�U�R�L�]�Y�R�G���N�X�S�X�M�X���P�D�Q�M�H���X�þ�H�V�W�D�O�R���� 
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5. RASPRAVA  

 

�0�R�G�H�O���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���M�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q���P�R�G�H�O���]�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����3�U�H�P�D���P�R�G�H�O�X���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����$�M�]�H�Q�����������������S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���R�G�U�H�ÿ�X�M�H��

�Q�D�P�M�H�U�D�� �W�H�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D�� �R�� �O�D�N�R�ü�L���W�H�å�L�Q�L���R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�D�� �W�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D (PBK). Prema 

�L�V�W�R�M�� �W�H�R�U�L�M�L�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �V�W�D�Y���� �X�W�M�H�F�D�M�� �R�N�R�O�L�Q�H �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H (njihovo odobravanje i 

�Q�M�L�K�R�Y�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H) i PBK. �8�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q model teorije planiranog 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �V�Y�U�K�X�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �.�R�U�L�ã�W�H�Q�L�P�� �P�R�G�H�O�R�P�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �V�X�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����Kreatori teorije planiranog 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�Ma �S�R�G�X�S�L�U�X�� �ã�L�U�H�Q�M�H�� �R�V�Q�R�Y�Q�R�J�� �P�R�G�H�O�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H�P�� �G�R�G�D�W�Q�L�K�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�L���� �8��ovom 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��je �X���R�V�Q�R�Y�Q�L���P�R�G�H�O���X�N�O�M�X�þ�H�Q���N�R�Q�V�W�U�X�N�W���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� 

 

Glavni cilj ove doktorske disertacije bio je testirati model teorije planiranog �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

�S�U�R�ã�L�U�H�Q���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J etnocentrizma���� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���Q�D���U�D�]�L�Q�L���G�Y�D��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���N�R�M�L���V�X���V�H���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�O�L���S�U�H�P�D���V�W�X�S�Q�M�X���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� 

 

�2�Y�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���G�D���M�H���W�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�U�R�ã�L�U�H�Q�D���N�R�Q�V�W�Uuktom 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���S�U�L�N�O�D�G�Q�D�� �W�H�R�U�L�M�D�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D u 

kupnji prehrambenih proizvoda. Prikladnost primjene teorije �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

�S�U�R�ã�L�U�H�Q�H �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �M�H za oba prehrambena 

proiz�Y�R�G�D���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �V�W�D�Y, subjektivnu normu i PBK kod oba 

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����6�W�D�Y�����V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���Q�R�U�P�D���L���3�%�.���X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �R�E�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �1�D�P�M�H�U�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �W�M���� �V�D�P�X��

kupnju prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla kod oba prehrambena proizvoda. 

�3�%�.���X�W�M�H�þ�H���Q�D���N�X�S�Q�M�X���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Y�L�V�R�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L, �D�O�L���Q�H���X�W�M�H�þ�H��

�Q�D���N�X�S�Q�M�X���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�L�V�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��  

 

Model teorije planiranog pona�ã�D�Q�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���Y�L�V�R�N���S�R�V�W�R�W�D�N���Y�D�U�L�M�D�Q�F�H���Q�D�P�M�H�U�H���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �3�R�V�W�R�W�D�N�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�L�V�N�R�J��

�V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �L�]�Q�R�V�L�� ���������� �G�R�N�� �M�H�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�H�� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �N�X�S�Q�M�H��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�L�V�N�R�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���������� �0�R�G�H�O�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q��

�N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �������� �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Y�L�V�R�N�R�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Qosti i 37% kupnje proizvoda visokog stupnja 



 

121 
 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L����S obzirom na to da su Armitage i Conner (2001) utvrdili analizom 185 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �G�D�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �X�� �S�U�R�V�M�H�N�X�� �������� �V�W�Y�D�U�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �G�D�� �M�H�� �P�R�G�H�O�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �L�]�X�]�H�W�Q�R�� �S�U�L�N�O�D�G�D�Q�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D u kupnji 

prehrambenih proizvoda. 

 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q���Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���Q�D���V�W�D�Y���R���N�X�S�Q�M�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�Y�H�ü�H�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ����� �������������� �Q�H�J�R�� �Q�D�� �V�W�D�Y�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �P�D�Q�M�H�J�� �V�W�X�S�Q�M�D��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ����� ���������������� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X�� �L��

�3�%�.�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L������� �������������� ��� �������������� �Q�H�J�R�� �Q�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G��

visokog stupnja uklj�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ����� �������������� ��� ���������������� �'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �X�S�X�ü�X�M�X�� �Q�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N��

�G�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���Q�L�M�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���N�R�M�H���V�H���P�R�å�H���M�H�G�Q�R�]�Q�D�þ�Q�R���R�G�U�H�G�L�W�L���M�D�þ�L�Q�D���X�W�M�H�F�D�M�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �V�W�D�Y���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X�� �L�� �3�%�.�� �ã�W�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V��

rezultatima is�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �:�D�W�V�R�Q�� �L�� �:�U�L�J�K�W�� ���������������� �3�U�H�P�D�� �:�D�W�V�R�Q�� �L�� �:�U�L�J�K�W�� ��������������

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �M�H�� �N�R�Q�F�H�S�W�� �Y�H�]�D�Q�� �X�]�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �W�H�� �ü�H�� �V�H�� �V�W�R�J�D�� �X�� �G�D�O�M�Q�M�R�M�� �U�D�V�S�U�D�Y�L��

�U�H�]�X�O�W�D�W�L���R�E�U�D�]�O�R�å�L�W�L���Q�D���U�D�]�L�Q�L���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���± �þ�L�S�V�D���L���Y�L�Q�D��  

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�W�D�Y�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�H�� �Y�L�ã�H�� �V�O�D�å�X�� �V�� �W�L�P�H�� �G�D�� �M�H��

ku�S�Q�M�D�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Y�D�å�Q�D����Razlog tomu proizlazi iz samog koncepta 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���S�U�H�P�D���N�R�M�H�P�X���M�H���Y�D�å�Q�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���G�R�P�D�ü�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���M�H�U���V�H���Q�D��

�W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�R�W�L�þ�H�� �U�D�V�W�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �W�H�� �V�H�� �S�R�P�D�å�H�� �G�R�P�D�ü�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D����

�5�H�]�X�O�W�D�W�L���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���M�H�G�Q�D�N�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���-�L�D�Q�O�L�Q���L���V�X�U�������������������S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �P�H�ÿ�X�� �N�L�Q�H�V�N�L�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D.  

 

�,�D�N�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �V�O�D�E�L�M�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D��

hrvatskog podrijetla���� �W�D�M���X�W�M�H�F�D�M���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���� �-�H�G�Q�D�N�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H���V�X dobili 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�L�� �7�K�D�U�S�� �L�� �0�D�U�N�V�� �������������� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X��

�Q�R�U�P�X�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �W�L�P�H�� �G�D�� �V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��

�Y�L�ã�H���S�R�G�O�R�å�Q�L���X�W�M�H�F�D�M�X���G�U�X�ã�W�Y�D��  

  

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L�P�D���Q�D�M�V�O�D�E�L�M�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���3�%�.���X���N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

�,�S�D�N���� �X�W�M�H�F�D�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �3�%�.�� �M�H�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q��

(p�!�������������� �5�D�]�O�R�J�� �V�O�D�E�L�M�H�J�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �3�%�.�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�L�S�L�V�D�W�L��samom proizvodu. �3�R�Q�X�G�D�� �þ�L�S�V�D�� �Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�P��

�W�U�å�L�ã�W�X�� �M�H�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D�� �Q�D�� �V�D�P�R�� �M�H�G�Q�R�J�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �W�D�N�R�� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���� �X�Q�D�W�R�þ��
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�Y�L�V�R�N�R�P�� �V�W�X�S�Q�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �Q�H�P�D�M�X�� �W�R�O�L�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���ã�W�R���L�K���P�R�å�H�E�L�W�Q�R���R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D���X���R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�X���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���� 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L�P�D���Q�D�M�Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���V�W�D�Y���R���N�X�S�Q�M�L���Y�L�Q�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����ã�W�R��

�M�H�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �2�U�W�K�� �L�� �)�L�U�E�D�V�R�Y�D�� ���������������� �2�U�W�K�� �L�� �)�L�U�E�D�V�R�Y�D�� ��������������

�Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�L�ã�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H��

�V�W�D�Y�R�Y�H�� �S�U�H�P�D���N�X�S�Q�M�L�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �-�H�G�Q�D�N�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �V�X�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �L���X��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �D�X�W�R�U�D�� �'�X�� �������������� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�H�P�X�� �N�L�Q�H�V�N�L�� �V�W�X�G�H�Q�W�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�M�X�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�M�H�� �V�W�D�Y�R�Y�H�� �S�U�H�P�D�� �G�R�P�D�ü�L�P�� �S�U�Rizvodima. 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���M�H���H�N�R�Q�R�P�V�N�D���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D���R�S�ü�H�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���S�R���N�Rjemu se 

�þ�O�D�Q�R�Y�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �J�U�X�S�H���V�P�D�W�U�D�M�X�� �E�R�O�M�L�P�D�� �L�� �V�X�S�H�U�L�U�R�U�Q�L�M�L�P�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �þ�O�D�Q�R�Y�H�� �R�V�W�D�O�L�K��

grupa (Sumner, 1906). Iz tog razloga je razumljivo da pot�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���V�P�D�W�U�D�M�X���N�X�S�Q�M�X���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��

�Y�D�å�Q�R�P�� 

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L�P�D���S�R�]�L�W�L�Y�D�Q���L���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X���Q�R�U�P�X��

u kupnji vina hrvatskog podrijetla. Dobiveni r�H�]�X�O�W�D�W�L���V�X���X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�L���V���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���U�D�G�D���D�X�W�R�U�D��

�'�X�����������������N�R�M�L���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���Y�D�å�Q�R�V�W���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J���X�W�M�H�F�D�M�D�����V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H���Q�R�U�P�H�����Q�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �3�U�H�P�D�� �'�X�� �������������� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �X��

odnosu na one s niskim stupnjem potr�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H���P�L�V�O�H�� �G�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H��

�U�H�I�H�U�H�Q�W�Q�H�� �J�U�X�S�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �G�D�� �R�Q�L�� �W�U�H�E�D�M�X�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �G�R�P�D�ü�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H���� �ã�W�R�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�N�R��

�U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���R�Y�R�J���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D.  

 

�1�D�G�D�O�M�H���� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �V�O�D�E�L�M�L, �D�O�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Dn 

utjecaj na PBK u kupnji vina hrvatskog podrijetla. Dobiveni rezultati se mogu povezati s 

�U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �U�D�Q�L�M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�H�P�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X�� �N�X�S�Q�M�X�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �X�N�R�O�L�N�R�� �V�X�� �L�P�� �G�Rstupni 

(Watson i Wright, 2000������ �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�X��

�V�S�U�H�P�Q�L���N�X�S�L�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���V�W�U�D�Q�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���D�N�R���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���L�V�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���L�O�L��

�N�D�G�D���M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���Q�X�å�D�Q�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���M�H���Y�D�å�Q�R���R�V�L�J�X�U�D�W�L���S�R�Q�X�G�X���Y�L�Q�D���Krvatskog podrijetla. 

�7�L�M�H�N�R�P�� �S�U�R�Y�H�G�E�H�� �I�R�N�X�V�� �J�U�X�S�D�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�� �M�H�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X��

�F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P���U�D�Q�J�X���G�R���������N�X�Q�D���W�H���M�H���V�W�R�J�D���Y�D�å�Q�R���S�R�Y�H�ü�D�W�L���S�R�Q�X�G�X���W�D�N�Y�L�K���Y�L�Q�D�� 

 

�6�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �L�� �3�%�.�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Y�L�V�R�N�L�P��

�V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���Q�H�J�R���Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���Q�L�V�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����6�W�D�Y���L�P�D���Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M��

�Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�L�V�N�R�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��nego na proizvod visokog 

stupnja �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L���� �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �X�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Qost 

�Q�L�M�H�� �Y�D�U�L�M�D�E�O�D�� �N�R�M�R�P�� �V�H�� �P�R�å�H�� �M�H�G�Q�R�]�Q�D�þ�Q�R�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �M�D�þ�L�Q�D�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �V�W�D�Y�D���� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H��
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�Q�R�U�P�H�� �L�� �3�%�.�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����

�U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �V�X�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�L�� �Q�D�� �U�D�]�L�Q�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �]�D��

is�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H��   

 

�6�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���V�W�D�Y�D�����V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H���Q�R�U�P�H���L���3�%�.���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q���N�R�G���R�E�D��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S� �����������������'�R�E�L�Y�H�Q�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���V�X���X���V�N�O�D�G�X���V���U�D�Q�L�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���X��

�N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� ���%�U�H�G�D�K�O�� �L��Grunert, 1997; Kurniawati, 

2008; �7�R�P�L�ü���L���V�X�U������������6). 

 

�1�D�M�Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�P�D�� �V�W�D�Y�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �W�R�J��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L�P�D���M�H���N�X�S�Q�M�D���þ�L�S�V�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D��

�L�P�D�M�X���Y�H�ü�X���Q�D�P�M�H�U�X���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�X���X���V�N�O�D�G�X���V��

rezultatima rada Towler i Shepherd (1991) koji su utvrdili da je utjecaj stava na namjeru 

�N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �Y�H�ü�L�� �R�G�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H�� �Q�R�U�P�H���� �.�D�R�� �L�� �X�� �U�D�G�X�� �D�X�W�R�U�D��Jianlin i sur. 

(2010) �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�� �M�H�� �L�Q�G�L�U�H�N�W�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� ���S�U�H�N�R�� �V�W�D�Y�R�Y�D���� �Q�D��

�Q�D�P�M�H�U�X���N�X�S�Q�M�H���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����þ�L�S�V�D������ 

 

Subjektivna norma ima slabiji, �D�O�L���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�]�L�W�L�Y�D�Q���L���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X��

�N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �þ�L�P�H�� �V�X�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �7�R�Z�O�H�U�� �L��

�6�K�H�S�K�H�U�G�� ���������������� �'�R�E�L�Y�H�Q�L�P�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���M�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �X�O�R�J�D�� �R�E�L�W�H�O�M�L�� �L�� �U�H�I�H�U�H�Q�W�Q�L�K��

�V�N�X�S�L�Q�D�� �X�� �Q�D�P�M�H�U�L�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �U�D�G�D��

�D�X�W�R�U�D���'�X�������������������9�H�ü�L pritisak obitelji, prijatelja i kolega u kupnji prehrambenih proizvoda 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���]�Q�D�þ�L���Y�H�ü�X���Q�D�P�M�H�U�X���N�X�S�Q�M�H���G�R�P�D�ü�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����þ�L�P�H���V�X��

�S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���U�D�G�D���D�X�W�R�U�D���*�X�W�N�R�Z�V�N�D�������������������S�U�H�P�D���N�R�M�H�P�X���V�R�F�L�R-kulturni faktori, kao 

�ã�W�R���M�H obitelj, imaju veliki utjecaj na izbor prehrambenih proizvoda.  

 

PBK ima najslabiji, �D�O�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

podrijetla. Iako su dobiveni rezultati u suprotnosti s rezultatima rada Towler i Shepherd 

(1991) prema �N�R�M�L�P�D�� �V�W�X�S�D�Q�M�� �N�R�Q�W�U�R�O�H�� �Q�H�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�H�� �P�R�J�X�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�� �U�H�]�X�O�W�D�W�R�P�� �U�D�G�D��Watson i Wright (2000). P�R�W�U�R�ã�D�þ�L��

�S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X���N�X�S�Q�M�X���G�R�P�D�ü�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D ako su im dostupni (Watson i Wright, 2000). Prema 

�,�Y�D�Q�N�R�Y�L�ü���L���.�H�O�D�Y�D�����������������S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���S�U�H�I�H�U�L�U�D�M�X���N�X�S�Q�M�X���G�R�P�D�ü�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �X�]�� �X�Y�M�H�W�� �G�D�� �F�L�M�H�Q�D�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Q�L�M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �Y�H�ü�D�� �X��

odnosu na cijenu stranih prehrambenih proizvoda. 

 

�0�H�ÿ�X�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�L�P�D�� �Q�D�P�M�H�U�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �L�P�D�� �V�W�D�Y�� �R��

kupnji vina hrvatskog podrijetla. Dobiveni rezultati su u skladu s rezultatima rada Capitello 
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�L�� �V�X�U���� �������������� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�W�D�Y�� �L�P�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �Y�L�Q�D�� �P�H�ÿ�X��

�P�O�D�G�L�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���� �.�D�R�� �L�� �P�H�ÿ�X�� �N�X�S�F�L�P�D�� �þ�L�S�V�D���� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�� �M�H�� �L�Q�G�L�U�H�N�W�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� ���S�U�H�N�R�� �V�W�D�Y�R�Y�D���� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ���Y�L�Q�D������ �ã�W�R�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �U�D�Q�L�M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� ��Jianlin i sur., 

�������������� �5�D�Q�L�M�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �V�Y�U�K�X��

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �L�O�L�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L�� �Q�H�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� ���N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�D��

�G�U�R�J�D���� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�D�� �F�L�J�D�U�H�W�D���� �V�X�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �G�D�� �M�H�� �V�W�D�Y�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �Q�D�P�M�H�U�H��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����*�R�G�L�Q���L���V�X�U��������������; Armitage i sur, 1999). 

 

Potom slijedi utjecaj subjektivne norme na namjeru kupnje vina hrvatskog podrijetla. 

�,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���þ�L�M�L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�����N�R�O�H�J�H���L���þ�O�D�Q�R�Y�L���R�E�L�W�H�O�M�L���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�R���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X��

�Q�M�L�K�R�Y�X�� �N�X�S�Q�M�X�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�X�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�Xpovati taj proizvod. 

�'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H�� �U�D�G�D�� �&�D�S�L�W�H�O�O�R�� �L�� �V�X�U���� �������������� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�L�P�D��

�N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�D���Y�L�Q�D���R�G���V�W�U�D�Q�H���S�U�L�M�D�W�H�O�M�D�����S�D�U�W�Q�H�U�D���L���R�E�L�W�H�O�M�L���X�W�M�H�þ�H���Q�D���Y�H�ü�X���Q�D�P�M�H�U�X���N�R�]�X�P�D�F�L�M�H��

�Y�L�Q�D�� �P�H�ÿ�X�� �P�O�D�G�L�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D���� �2�V�L�P�� �W�R�J�D���� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�L�� �V�X�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �7�K�R�Q�J�� �L��

�2�O�V�H�Q�� ���������������� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�G�� �X�W�M�H�F�D�M�H�P��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J���S�U�L�W�L�V�N�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���R�G���R�E�L�W�H�O�M�L���L���G�U�X�J�L�K���Ä�Y�D�å�Q�L�K�³���V�N�X�S�L�Q�D�� 

 

�8�� �R�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �M�H�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �3BK na namjeru kupnje 

�Y�L�Q�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �V�X�� �M�H�G�Q�D�N�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �R�G��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�D�� �&�D�S�L�W�H�O�O�R�� �L�� �V�X�U���� �������������� �N�R�M�L�� �Q�D�Y�R�G�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �L�� �N�R�G�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �]�D�� �N�R�M�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L��

�L�P�D�M�X���Y�L�V�R�N���V�W�X�S�D�Q�M���3�%�.���Y�D�å�Q�D���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

 

Dobive�Q�L���S�R�G�D�F�L���X�N�D�]�X�M�X���Q�D���Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���3�%�.������� ���������������Q�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�����N�X�S�Q�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V��

�Y�L�V�R�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���Y�L�Q�R���� �Q�H�J�R�� �Q�D�� �N�X�S�Q�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���þ�L�S�V���� ����� ���������������� �6�X�S�U�R�W�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �V�X�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�� �]�D�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�� �Q�D�P�M�H�U�H����

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �Y�H�ü�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �Q�D�P�M�H�U�H���N�X�S�Q�M�H�� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R���N�X�S�Q�M�H��

�N�R�G���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Q�L�V�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����þ�L�S�V��������� ���������������X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G���Y�L�V�R�N�R�J��

�V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����Y�L�Q�R��������� �������������� 

 

�1�D�P�M�H�U�D�� �N�X�S�Q�M�H�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �L�P�D�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �L�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �W�M���� �N�X�S�Q�M�X�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�� �M�H�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �U�D�Q�L�M�L�P��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���X���N�R�M�L�P�D���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R �G�D���M�H���Q�D�P�M�H�U�D���Q�D�M�Y�H�ü�L���S�U�H�G�L�N�W�R�U���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D����Capitello i 

�V�X�U������ ������������ �7�R�P�L�ü�� �L�� �V�X�U������ ��������). Rezultati su jednaki rezultatima rada objavljenog od 

�7�R�Z�O�H�U�� �L�� �6�K�H�S�K�H�U�G�� �������������� �S�U�H�P�D�� �N�R�M�L�P�D�� �Q�D�P�M�H�U�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X��

�N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���þ�L�S�V�D�� 
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�2�Y�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���Q�L�M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�Q�D���S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���3�%�.���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����N�X�S�Q�M�H��

�þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ���S�!�������������� �ã�W�R�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�N�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �7�R�Z�O�H�U�� �L��

Shepherd (1991). Prema Eagly i Chaiken (199������ �L�P�D�W�L�� �N�R�Q�W�U�R�O�X�� �Q�D�G�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���Q�H���]�Q�D�þ�L���Q�X�å�Q�R���L���R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L���L�P�D�M�X���Y�L�V�R�N��

stupanj kontrole nad kupnjo�P�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���Q�H�� �N�X�S�X�M�X�� �Y�L�ã�H���þ�L�S�Va hrvatskog 

podrijetla od onih koji imaju nizak stupanj PBK . Potencijalni razlog takvim nalazima je 

sam proizvod. Prema Towler i Shepherd (1991) uz PBK i namjeru navika ima visok i 

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �X�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�L�� �þ�L�S�V�D���� �,�]�� �W�R�J�� �U�D�]�O�R�J�D�� �V�H��

�S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�X�S�X�M�X�� �þ�L�S�V�� �S�U�H�P�D�� �Q�D�Y�L�F�L���� �ã�W�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P��

�W�U�å�Q�R�P�� �P�D�U�N�R�P�� �N�R�M�X�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �R�G�D�E�L�U�X���� �9�D�å�Q�R�V�W�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �W�U�å�Q�H�� �P�D�U�N�H�� �X��

�N�X�S�Q�M�L���þ�L�S�V�D���S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X���L���U�H�]�X�O�W�D�W�L��rada Hunjak (2011).  

 

�1�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�H�G�L�N�W�R�U�� �N�X�S�Q�M�H�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�� �Q�D�P�M�H�U�D���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�X��

�Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�R�Y�D�W�L�� �Y�L�Q�R�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �S�U�L�� �N�X�S�Q�M�L�� �Y�L�Q�D�� �þ�H�ã�ü�H�� �R�G�D�E�L�U�X�� �K�U�Y�D�W�V�N�D�� �Y�L�Q�D����

�.�D�R���L���X���U�D�G�X���&�D�S�L�W�H�O�O�R���L���V�X�U�������������������Q�D�P�M�H�U�D���M�H���Y�H�ü�L���S�U�H�G�L�N�W�R�U���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���3�%�.����

R�D�Q�L�M�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�N�D�]�X�M�X���G�D���M�H���Q�D�P�M�H�U�D���Q�D�M�Y�H�ü�L���S�U�H�G�L�N�W�R�U���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����%�U�H�G�D�K�O���L��

Grunert, 1997; Capitello i sur., 2014). �,�V�W�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���V�X���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�L���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D��u kojima je 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �V�Y�U�K�X�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �L�O�L��

konzumaciji neprehrambenih proizvoda (Godin i sur., 1992; Armitage i sur, 1999). 

   

PBK ima slabiji, �D�O�L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �N�X�S�Q�M�X�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

Rezultati su u skladu s rezultatima istr�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �R�G�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�D�� �&�D�S�L�W�H�O�O�R�� �L��

�V�X�U�D�G�Q�L�N�D���������������� �S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D���3�%�.�� �L�P�D���S�R�]�L�W�L�Y�D�Q���L���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���N�X�S�Q�M�X��

vina. �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �U�D�G�D�� �V�X�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���U�D�Q�L�M�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �R�G�D�E�L�U�X�� �G�R�P�D�ü�H�� �S�U�Hhrambe proizvode ako su im dostupni (Watson i Wright, 

2000). 

 

�.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�U�R�Y�M�H�U�L�O�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� �X��

kupnji hrvatskih prehrambenih proizvoda, dio sudionika je sudjelovao u eksperimentu. Cilj 

eksperimenta bio je ut�Y�U�G�L�W�L�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�R�P��

�V�S�U�H�P�Q�R�ã�ü�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �]�D�� �N�X�S�Q�M�X��prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla. Osim 

toga, eksperimentom se utvrdilo postoji li povezanost �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��i cjenovne 

spremnosti �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���]�D���N�X�Snju prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla. 

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L���H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�D���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J���V���N�X�S�F�L�P�D���þ�L�S�V�D���S�R�N�D�]�X�M�X���G�D���S�R�U�D�V�W�R�P��razlike u cijeni 

�þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �F�L�M�H�Q�X�� �þ�L�S�V�D�� �V�W�U�D�Q�R�J podrijetla opada cjenovna 

�V�S�U�H�P�Q�R�V�W���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���]�D���N�X�S�Q�M�X���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����.�D�G�D���M�H���F�L�M�H�Q�D���þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���L��
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�V�W�U�D�Q�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �M�H�G�Q�D�N�D���� �W�D�G�D�� �Y�H�ü�L�Q�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D �R�G�D�E�L�U�H�� �þ�L�S�V�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����

�-�H�G�Q�D�N�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �V�X�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�W�L�� �L�� �V�� �N�X�S�F�L�P�D�� �Y�L�Q�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��

Julina i Kariyawan (2012). �-�X�O�L�Q�D�� �L�� �.�D�U�L�\�D�Z�D�Q�� �������������� �V�X�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �X�W�Y�U�G�L�O�L�� �G�D�� ��������

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�U�H�I�H�U�L�U�D���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 

 

Eksperimentom je, �W�D�N�R�ÿ�H�U, �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L s �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma �S�R�N�D�]�X�M�X���Y�H�ü�X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W za kupnju tih prehrambenih proizvoda 

���þ�L�S�V�D�� �L�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D����u odnosu na �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H �V�� �Q�L�å�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma (p<0,05). �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �V�X�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�F�L�P�D�� �U�D�Q�L�M�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�H�P�D��

�N�R�M�L�P�D�� �V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�S�U�H�P�Q�L�� �S�O�D�W�L�W�L�� �Y�H�ü�X��

�F�L�M�H�Q�X�� �]�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��(Lantz i Loeb, 1996; Loureiro i Umberger, 2003). 

�'�R�E�L�Y�H�Q�L�P�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �M�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�� �P�R�G�H�O�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q��

�N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���� �'�H�N�O�D�U�D�W�L�Y�Q�R�� �L�V�N�D�]�D�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �N�R�M�H�� �M�H��

�X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �X�� �R�N�Y�L�U�X�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �M�H�� �X��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �L�V�N�D�]�D�Q�R�P�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X�� ���F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �]�D�� �N�X�S�Q�M�X�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

proizvoda hrvatskog podrijetla).  

 

Nadalje, rezultati is�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��su �S�R�N�D�]�D�O�L���G�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L���X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H���N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���L�P�D�M�X���Y�H�ü�X���F�M�H�Q�R�Y�Q�X���V�S�U�H�P�Q�R�V�W���X���N�X�S�Q�M�L���W�R�J���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S����������������

�'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X�� �S�U�H�I�H�U�H�Q�F�L�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �S�U�H�P�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X��

hrvatskog podr�L�M�H�W�O�D���� �N�R�M�H�� �V�H�� �S�R�W�R�P�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�L�U�D�M�X�� �X�� �Y�L�ã�R�M�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�R�M�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�L���� �ã�W�R�� �M�H��

�M�H�G�Q�D�N�R�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D�� �U�D�G�D�� �D�X�W�R�U�D�� �/�H�I�q�Y�U�H�D�� ���������������� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �M�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D��

�Y�D�å�Q�R�V�W�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�� �R�G�D�E�L�U�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �'�D�Y�L�G�V�R�Q�D�� �L�� �V�X�U����

(2003) prema �N�R�M�H�P�X�� �������� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �â�N�R�W�V�N�R�M�� �V�P�D�W�U�D�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�R�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�P�� �R�E�L�O�M�H�å�M�H�P��

proizvoda. �'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �X�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �G�D�� �M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�V�N�D�]�D�Q�R��

�W�L�M�H�N�R�P�� �D�Q�N�H�W�Q�R�J�� �L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D���� �X�� �V�Y�U�K�X�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�D�� �P�R�G�H�O�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�R�� �V�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�V�N�D�]�D�Q�L�P�� �X�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X���� �J�G�M�H�� �M�H��

ispitana cjenovna spremnost ispitanika u kupnji prehrambenih proizvoda hrvatskog 

podrijetla.   

 

�9�D�å�Q�R�� �M�H�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �G�D�� �M�H�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J��

proizvoda hrvatskog podrijetla i cjenovne spremnosti za kupnju prehrambenog proizvoda 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �V�D�P�R�� �N�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� ���þ�L�S�V������

�'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �Q�H�X�V�N�O�D�ÿ�H�Q�R�V�W�� �U�H�]�X�O�W�D�W�D�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�K�� �X�� �R�N�Y�L�U�X�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�D�� �W�H�R�U�L�M�H��

p�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �J�G�M�H�� �V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �L�V�N�D�]�D�O�L�� �G�H�N�O�D�U�D�W�L�Y�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� ���N�X�S�Q�M�D�� �Y�L�Q�D��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�J�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�R�P�� ���F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �Y�L�Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�������6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �V�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �P�D�Q�M�H��
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cjenovno osjetljivi kada kupuju prehrambeni proizvod niske cijene, nego kada kupuju 

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Y�L�ã�H�� �F�L�M�H�Q�H�� ���-�X�U�L�Q�L�ü���� ������������ �U�D�]�O�R�J�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�K�� �U�H�]�X�O�W�D�W�D�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �L��

�V�D�P�D�� �U�D�]�O�L�N�D�� �X�� �F�L�M�H�Q�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �L�� �V�W�U�D�Q�R�J��

podrijetla u �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X���� �8�� �H�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�X�� �M�H�� �U�D�]�O�L�N�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �F�L�M�H�Q�H�� �þ�L�S�V�D�� �V�W�U�D�Q�R�J�� �L��

�G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���E�L�O�D���P�D�N�V�L�P�D�O�Q�R���ã�H�V�W kuna dok je kod vina ta razlika bila maksimalno 

�������N�X�Q�D�����7�D�N�Y�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���X�S�X�ü�X�M�X���Q�D���]�D�N�O�M�X�þ�D�N���G�D��razlika u cijeni prehrambenog proizvoda 

�G�R�P�D�ü�H�J��podrijetla u odnosu na cijenu prehrambenog proizvoda stranog podrijetla ne 

smije biti prevelika. �5�D�Q�L�M�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D �V�X���S�R�N�D�]�D�O�D���G�D���V�X���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���V�S�U�H�P�Q�L���S�O�D�W�L�W�L������-20% 

�Y�H�ü�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �]�D�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� ���8�P�E�H�U�J�H�U�� �L�� �V�X�U������ ������������

Vandermersch i Mathijs, 2004). 

 

5.1. Implikacije za poslovnu praksu  

 

U ovom su �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H�� �Y�D�å�Q�H�� �V�S�R�]�Q�D�M�H�� �R�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�P�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma u kupnji prehrambenih proizvoda. Po prvi puta je primi�M�H�Q�M�H�Q�D�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�D��

�W�H�R�U�L�M�D�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

�S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�����Y�L�Q�R���L���þ�L�S�V�������2�Y�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P��

�M�H�� �S�R�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�D�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �L�V�W�U�D�å�H�Q�R�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

prehrambenih proizvoda. 

 
�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �V�X�� �Y�U�O�R�� �Y�D�å�Q�L�� �]�D�� �S�R�V�O�R�Y�Q�X�� �S�U�D�N�V�X�� �M�H�U�� �L�Q�I�R�U�P�L�U�D�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H 

prehrambenih proizvoda, posebice �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H���Y�L�Q�D���L���þ�L�S�V�D�����R���X�O�R�]�L���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���X��

etno�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D u kupnji prehrambenih proizvoda. Na temelju 

�U�H�]�X�O�W�D�W�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���P�R�J�X�ü�H���M�H���S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���G�R�P�D�ü�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D u 

kupnji prehrambenih proizvoda���� �ã�W�R�� �M�H�� �L�]�X�]�H�W�Q�R�� �Y�D�å�Q�R�� �]�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �N�D�R�� �L�� �P�D�U�N�H�W�D�U�H���� �1�D�G�D�O�M�H���� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �G�D�M�X�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H o 

cjenovnoj spremn�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��u kupnji prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla.  

 
U ovom je �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�H�R�U�L�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�D���V�H���Y�U�O�R���þ�H�V�W�R���N�R�U�L�V�W�L���]�D��

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �G�D�M�X�� �V�P�M�H�U�Q�L�F�H��

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D�� �S�U�Hhrambenih proizvoda, �D�O�L�� �L�� �P�D�U�N�H�W�D�U�L�P�D�� �G�D�� �V�D�J�O�H�G�D�M�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W��

�Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�þ�N�L�P���S�R�U�X�N�D�P�D���L���Q�D��

�V�D�P�L�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�M�H�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H��

�K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �2�Y�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �V�H�� �S�R�N�D�]�D�O�R�� �G�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�H��

�R�G�U�H�ÿ�X�M�H���M�D�þ�L�Q�X���X�W�M�H�F�D�M�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D���Q�D���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �,�]�� �W�R�J�� �U�D�]�O�R�J�D�� �V�H�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��u 

kupnji prehrambenih proizvoda treba sagledati na razini pojedinih prehrambenih 
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�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�H�� �W�U�H�E�D�M�X�� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �H�G�X�F�L�U�D�W�L�� �R�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J��

etnocentrizma za razvoj vlastitog gospodarstva i ekonomije. U drugom koraku, moraju se 

�L�V�S�L�W�D�W�L���L���X�W�Y�U�G�L�W�L���Q�D�þ�L�Q�L���S�R�W�L�F�D�Q�M�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K��

proizvoda. 

 

Iako su stavovi o kupnji prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla pozitivni, potrebno je 

�L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�� �R�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �N�X�S�Q�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �5�D�]�Y�L�M�D�Q�M�H�P�� �L��

provedbom kampanja �N�R�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �S�D�W�U�L�R�W�V�N�H�� �S�R�U�X�N�H, a imaju za cilj �S�R�Y�H�ü�Dti kupnju 

�G�R�P�D�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D, �G�R�S�U�L�Q�L�M�H�O�R�� �E�L�� �V�H�� �M�D�þ�D�Q�M�X�� �V�W�D�Y�R�Y�D�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla.  

 

�6�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D�� �Q�R�U�P�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �L�P�D�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �L�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H��

prehrambenih proizvoda �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �'�R�E�L�Y�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �X�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W��

komunikacijske strategije, kojom se treba djelovati na ukupnu populaciju, a ne samo na 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�H prehrambenih �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���]�D�W�R���ã�W�R��obitelj i referentne grupe 

(�S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�� �L�� �N�R�O�H�J�H���� �L�P�D�M�X�� �Y�D�å�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H���� �D�� �S�R�W�R�P�� �L��na samu kupnju 

prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla. Osim toga, dobiveni rezultati ukazuju na 

�Y�D�å�Q�R�V�W�� �V�S�R�]�Q�D�M�H�� �U�H�I�H�U�H�Q�W�Q�L�K�� �J�U�X�S�D�� �N�R�M�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X 

kupnji prehrambenih proizvoda.  

 

PBK ima slabiji, �D�O�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X�� �N�X�S�Q�M�H��prehrambenih proizvoda 

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L���V�P�D�W�U�D�M�X���G�D���N�X�S�Q�M�D��prehrambenih proizvoda hrvatskog 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �Q�L�M�H�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�� �L�O�L�� �R�þ�H�N�X�M�X�� �G�D�� �X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �Q�H�ü�H�� �L�P�D�W�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �N�X�S�R�Y�D�W�L��

prehrambene proizvode hrvatskog podrijetla imaju i manju namjeru kupovati te 

prehrambene proizvode���� �6�X�N�O�D�G�Q�R�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�P�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���� �Y�D�å�Q�R�� �M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W��

prehrambenih �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D. Posebno je �Y�D�å�Q�R���S�R�Y�H�ü�D�W�L���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���Y�L�Q�D��

�K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� �X�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�R�M�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�L�� �G�R�� ������ �N�X�Q�D���� �N�D�R�� �L�� �S�R�Q�X�G�X�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J��

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����ã�W�R���M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���I�R�N�X�V���J�U�X�S�D�P�D��  

 

�6�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �L�P�D�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�X�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla���� �.�X�S�F�L�� �V�� �Y�L�ã�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �V�X�� �V�S�U�H�P�Q�L�M�L�� �S�O�D�W�L�W�L�� �Y�H�ü�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �]�D��prehrambeni proizvod 

hrvatskog podrijetla�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���G�R�P�D�ü�L���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L��prehrambenih proizvoda ne trebaju 

prvenstveno st�D�Y�O�M�D�W�L�� �Q�D�J�O�D�V�D�N�� �Q�D�� �Q�L�V�N�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �N�D�R�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�L�I�H�U�H�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �R�G��

konkure�Q�F�L�M�H���� �Y�H�ü�� �X�S�U�D�Y�R�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�R�P����kvalitetom i ponudom �]�D�G�U�å�D�W�L�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H�� �W�H�� �S�U�L�Y�X�ü�L��

nove kupce.  
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5.2. �2�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L���S�U�H�S�R�U�X�N�H���]�D���E�X�G�X�ü�D��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

 

�.�D�R���X���V�Y�L�P���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�����R�Y�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���V�D�G�U�å�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D���W�H���L�K��

�M�H���V�W�R�J�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���Q�D�Y�H�V�W�L�����N�D�R���L���G�D�W�L���S�U�H�S�R�U�X�N�H���]�D���E�X�G�X�ü�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� 

 

�2�Y�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���M�H���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R���V�D�P�R���Q�D���N�X�S�F�H���X���V�X�S�H�U�P�D�U�N�H�W�L�P�D�����.�X�S�F�L���N�R�M�L���N�X�S�X�M�X���Y�L�Q�R���L�O�L��

�þ�L�S�V�� �X�� �V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�P�� �W�U�J�R�Y�L�Q�D�P�D�� �L�O�L�� �Q�D�� �G�U�X�J�L�P�� �S�U�R�G�D�M�Q�L�P�� �N�D�Q�D�O�L�P�D�� �Q�L�V�X�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�� �X��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���� �=�E�R�J�� �W�R�J�D�� �E�L�� �X�� �V�O�M�H�G�H�ü�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �E�L�O�R�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �S�R�W�Y�U�G�L�W�L�� �G�R�E�L�Y�H�Q�H��

rezultate i s tim kupcima. 

 

�'�R�G�D�W�Q�R�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �V�R�F�L�R�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �L�V�S�L�Wanika. U 

�X�]�R�U�N�X�� �G�R�P�L�Q�L�U�D�M�X�� �R�V�R�E�H�� �P�O�D�ÿ�H�� �å�L�Y�R�W�Q�H�� �G�R�E�L�� ���G�R�� ������ �J�R�G�L�Q�D�� �V�W�D�U�R�V�W�L������ �Y�L�V�R�N�� �M�H�� �X�G�L�R��

�V�W�X�G�H�Q�D�W�D���L���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�D���]�D�Y�U�ã�H�Q�R�P���Y�L�ã�R�P���L�O�L���Y�L�V�R�N�R�P���ã�N�R�O�R�P�����.�R�G���E�X�G�X�ü�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���E�L��

�]�E�R�J�� �Y�H�ü�H�� �U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �W�U�H�E�D�O�R�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �V�W�D�U�L�M�L�K��ispitanika, 

�Q�H�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���R�V�R�E�D���L���X�P�L�U�R�Y�O�M�H�Q�L�N�D���W�H���R�Q�L�K���V�D���]�D�Y�U�ã�H�Q�R�P���R�V�Q�R�Y�Q�R�P���ã�N�R�O�R�P���� 

 

�8�� �R�Y�R�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�X�S�Q�M�D��prehrambenih proizvoda hrvatskog 

�S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �P�M�H�U�H�Q�R�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�D�P�L�� �L�V�N�D�]�D�O�L�� �V�Y�R�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� ��self-report 

measure) �W�H�� �M�H�� �S�U�H�S�R�U�X�N�D�� �]�D�� �E�X�G�X�ü�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�L�M�H�� �P�M�H�U�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D��

���Y�R�ÿ�H�Q�M�H���G�Q�H�Y�Q�L�N�D�����I�R�W�R���]�D�S�L�V�L���� 

 

�2�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�H�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �M�H�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �L�V�W�L�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �Q�L�V�X�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�L�� �X�� �D�Q�N�H�W�Q�R�P��

�L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�X���Y�H�]�D�Q�R�P���X�]���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X���N�X�S�Q�M�L���Y�L�Qa hrvatskog podrijetla i ispitivanju vezanom 

�X�]�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �þ�L�S�V�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� �5�D�]�O�R�J�� �W�R�P�X�� �M�H�� �R�S�V�H�å�Q�R�V�W�� �P�M�H�U�Q�L�K��

�L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�D�W�D���N�R�M�L�P�D���V�H���P�M�H�U�H���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�L���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D���V�H���]�D��

�E�X�G�X�ü�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�H�S�R�U�X�þ�D�� �L�]�U�D�G�D���L�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H�� �N�U�D�ü�H�J�� �D�Q�N�H�W�Q�R�J�� �X�S�L�W�Q�L�N�D�� �N�R�M�L�P�� �ü�H�� �V�H��

�W�H�V�W�L�U�D�W�L�� �S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�R�V�W�� �W�H�R�U�L�M�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D �D���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���P�D�Q�M�H���]�D�K�W�M�H�Y�D�Q���]�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H�� 

 

Radi potvrde dobivenih rezultata, �E�X�G�X�ü�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �E�L�� �V�H�� �W�U�H�E�D�O�D�� �X�V�P�M�H�U�L�W�L�� �Q�D�� �W�H�V�W�L�U�D�Q�M�H��

modela i za druge prehrambene proizvode. 
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�8���G�D�O�M�Q�M�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D���E�L���V�H���R�V�Q�R�Y�Q�L���P�R�G�H�O���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���P�R�J�D�R���S�U�R�ã�L�U�L�W�L��

�Q�R�Y�L�P���N�R�Q�V�W�U�X�N�W�L�P�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���Q�D�Y�L�N�D���L���å�L�Y�R�W�Q�L���V�W�L�O���N�D�N�R���E�L���V�H���S�R�Y�H�ü�D�O�D���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W��

�S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�D���H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���N�X�S�Q�M�L���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� 

6. �=�$�.�/�-�8�ýAK 

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �X�N�D�]�X�M�X�� �Q�D��srednji �V�W�X�S�D�Q�M�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��

�P�H�ÿ�X��hrvatskim kupcima prehrambenih proizvoda.  

 

�0�R�G�H�O�� �]�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla 

�S�U�R�ã�L�U�H�Q�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��pogodan je za �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�Q�M�H��

�H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�J �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��prehrambenih proizvoda jer je varijablama teorije 

�S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�� �Y�L�V�Rk udio �Y�D�U�L�M�D�Q�F�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R��kupnje 

prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla.  

 

Dobiveni rezultati, primjenom metode strukturalnog modeliranja, su pokazali da p�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L��

etnocentrizam �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�W�D�Y o kupnji prehrambenog �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �Y�H�ü�H�J stupnja 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��nego na stav o kupnji prehrambenog �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���P�D�Q�M�H�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L. 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�D�P���L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�X�� �Q�R�U�P�X i PBK u kupnji 

prehrambenog �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �P�D�Q�M�H�J�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L �Y�H�ü na subjektivnu normu i PBK u 

kupnji prehrambenog �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���Y�H�ü�H�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��  

 

Subjektivna norma i PBK �L�P�D�M�X���Y�H�ü�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���Q�D�P�M�H�U�X��kupnje prehrambenog proizvoda s 

�Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��nego na namjeru kupnje prehrambenog proizvoda s niskim 

�V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L. Ipak, stav �L�P�D�� �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �Q�D�P�M�H�U�X kupnje prehrambenog 

proizvoda s niskim stupnjem �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D nego na namjeru kupnje 

prehrambenog proizvoda �V���Y�L�V�R�N�L�P���V�W�X�S�Q�M�H�P���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L. 

 

PBK pokazuje �Y�H�ü�L �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H, odnosno kupnju proizvoda s visokim stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L��dok �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�� �]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �3�%�.�� �Q�D kupnju proizvoda s niskim stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L �Q�L�M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q. Namjera pokazuje �Y�H�ü�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H, odnosno kupnju 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �Q�L�V�N�L�P�� �V�W�X�S�Q�M�H�P�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V��visokim stupnjem 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L.  
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�,�]���V�Y�H�J�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J�D���M�H���]�D�N�O�M�X�þ�H�Q�R���G�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W���Q�L�M�H���Y�D�U�L�M�D�E�O�D���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���N�R�M�H���V�H���P�R�å�H��

predvidjeti �M�D�þ�L�Q�D�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D�� �Q�D �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla. 

  

Ek�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�R�P�� �M�H�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �G�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L��pri jednakim cijenama preferiraju kupnju 

prehrambenih proizvoda hrvatskog podrijetla u odnosu na prehrambene proizvode 

stranog podrijetla. Ipak, porastom razlike u cijeni prehrambenih proizvoda hrvatskog 

podrijetla u odnosu na cijene stranih prehrambenih proizvoda, opada cjenovna spremnost 

ispitanika u kupnji �G�R�P�D�ü�L�K��prehrambenih proizvoda. I�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�� �Y�H�ü�L�P�� �V�W�X�Snjem 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�]�P�D��su spremni�M�L�� �S�O�D�W�L�W�L�� �Y�H�ü�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �]�D��prehrambeni proizvod 

hrvatskog podrijetla���� �(�N�V�S�H�U�L�P�H�Q�W�R�P�� �M�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�R�� �H�W�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �N�R�M�H��

je deklarativno iskazano u okviru testiranja modela �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D.  

 

�3�R�W�U�R�ã�D�þ�L���N�R�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�X prehrambeni proizvod �Q�L�V�N�R�J���V�W�X�S�Q�M�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L pokazuju 

�Y�H�ü�X�� �F�Menovnu spremnost za kupnju tog prehrambenog proizvoda te su time dodatno 

�S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L��iskazani u okviru testiranja �S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���W�H�R�U�L�M�H���S�O�D�Q�L�U�D�Q�R�J���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����,�S�D�N����

�P�H�ÿ�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �N�R�M�L�� �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �N�X�S�X�M�X�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Y�Lsokog stupnja 

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�L�� nije �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �Y�H�ü�D�� �F�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �V�S�U�H�P�Q�R�V�W�� �X�� �N�X�S�Q�M�L�� �W�R�J�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�R�J��

proizvoda. 

 

�5�H�]�X�O�W�D�W�L�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���P�R�J�X�� �S�R�V�O�X�å�L�W�L�� �N�D�R�� �L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�D�� �S�R�G�O�R�J�D�� �]�D�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �X�� �V�Y�U�K�X�� �S�R�Y�H�ü�D�Qja kupnje �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �G�R�P�D�ü�H�J��

podrijetla. Inform�D�F�L�M�H�� �S�U�L�N�X�S�O�M�H�Q�H�� �R�Y�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �N�R�U�L�V�Q�H�� �V�X�� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �]�D��

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�� �Y�L�Q�D�� �L�� �þ�L�S�V�D���� �D�O�L�� �L�� �]�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�� �R�V�W�D�O�L�K�� �S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �N�D�R�� �L��

�N�U�H�D�W�R�U�H���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K���S�U�R�J�U�D�P�D���X���V�Y�K�X���]�D�ã�W�L�W�H���L���S�U�R�P�R�F�L�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���G�R�P�D�ü�H�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���� 
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8. �ä�,�9�2�7�2�3�,�6���.�$�1�'�,�'�$�7�$�� 
 

�0�D�U�L�Q�D�� �7�R�P�L�ü���� �P�D�J�� ing. �D�J�U���� �U�R�ÿ�H�Q�D�� �M�H�� �������� �S�U�R�V�L�Q�F�D�� ���������� �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �*�U�D�G�D�þ�F�X�� ���%�R�V�Q�D�� �L��

Hercego�Y�L�Q�D������ �2�V�Q�R�Y�Q�X�� �L�� �V�U�H�G�Q�M�X�� �ã�N�R�O�X�� ���R�S�ü�D�� �J�L�P�Q�D�]�L�M�D���� �]�D�Y�U�ã�L�O�D�� �M�H�� �X�� �=�Dgrebu. 

Preddiplomski studij Agrarna ekonomika (2008.), kao i diplomski studij Agrobiznis i ruralni 

razvitak �����������������]�D�Y�U�ã�L�O�D���M�H���Q�D��Sve�X�þ�L�O�L�ã�W�X u Zagrebu Agronomskom fakultetu. 

 

Zaposlena je u Hrvatskom Centru za poljoprivredu, hranu i selo u razdoblju 2010.-2011. 

godina, a od 2011. godine radi kao asistent na Zavodu za marketing u poljoprivredi 

�6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X u Zagrebu Agronomskog fakulteta. Na Agronomskom fakultetu suradnik je u 

�Q�D�V�W�D�Y�L�� �L�]�� �Y�L�ã�H�� �S�U�H�G�P�H�W�D�� ��Izravna prodaja i prerada na obiteljskom gospodarstvu, E-

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �X�� �D�J�U�R�E�L�]�Q�L�V�X���� �3�U�L�P�M�H�Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �L�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �X�� �D�J�U�R�E�L�]�Q�L�V�X���� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H��

�W�U�å�L�ã�W�D���� �0�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���U�X�U�D�O�Q�R�P���W�X�U�L�]�P�X, Marketing u poljoprivredi, Metodologija znanstveno 

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�J���U�D�G�D���X���D�J�U�R�H�N�R�Q�R�P�L�F�L). Autorica je i koautorica 26 znanstvenih (3 a1, 10 a2, 

9 �D�����U�D�G�D���L�������U�D�G�D���X���þ�D�V�R�S�L�V�X��Agroeconomia Croatica) radova. Kao suradnica sudjelovala 

�M�H�� �Q�D�� �þ�H�W�L�U�L�� �G�R�P�D�ü�D�� �L�� �W�U�L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�D�� �L�� �V�W�U�X�þ�Q�D�� �S�U�R�M�H�N�W�D���� �.�D�R�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�D��

CEEPUS stipendije provela je dva  mjeseca na University of Natural Resources and Life 

�6�F�L�H�Q�F�H�V���X���%�H�þ�X�����D���V�W�U�X�þ�Q�R���V�H���X�V�D�Y�U�ã�D�Y�D�O�D���L���X���'�D�Q�V�N�R�M���L���,�W�D�O�L�M�L������ 

 

�ý�O�D�Q�L�F�D�� �M�H�� �(�X�U�R�S�V�N�R�J�� �X�G�U�X�å�H�Q�M�D�� �D�J�U�D�U�Q�L�K�� �H�N�R�Q�R�P�L�V�W�D�� �L�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �D�J�U�R�H�N�R�Q�R�P�V�N�R�J��

�G�U�X�ã�W�Y�D�����2�G���������������J�R�G�L�Q�H���W�D�M�Q�L�F�D��je �+�U�Y�D�W�V�N�R�J���D�J�U�R�H�N�R�Q�R�P�V�N�R�J���G�U�X�ã�W�Y�D�� 

 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�L�V�W�X�S�Q�L�F�H�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�R�� �M�H�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �X�� �N�X�S�Q�M�L��

prehrambenih proizvoda. 
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9. PRILOZI 
 

PRILOG 1. 

�$�1�.�(�7�1�,���8�3�,�7�1�,�.�����ý�,�3�6�� 

TRGOVINA __________________________________ 

1�����.�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���N�X�S�X�M�H�W�H���þ�L�S�V�"�� 
�… Nikad, �K�Y�D�O�D���Q�D���V�X�U�D�G�Q�M�L���Q�R���R�Y�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���V�X���R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q�L��samo kupci 

�þ�L�S�V�D�� 
�… �U�M�H�ÿ�H���R�G���M�H�G�Q�R�P���P�M�H�V�H�þ�Q�R 
�… �M�H�G�Q�R�P���P�M�H�V�H�þ�Q�R 
�… �Q�H�N�R�O�L�N�R���S�X�W�D���P�M�H�V�H�þ�Q�R 
�… jednom tjedno 
�… nekoliko puta tjedno 

2. �.�R�O�L�N�R���9�D�P���M�H���Y�D�å�Q�R���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���þ�L�S�V�D?  
1 2 3 4 5 

Potpuno 
�Q�H�Y�D�å�Q�R 

�Q�H�Y�D�å�Q�R �V�U�H�G�Q�M�H���Y�D�å�Q�R �Y�D�å�Q�R �-�D�N�R���Y�D�å�Q�R 

REDOVITA KUPNJA  �ý�,�3�6�$���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D��kupnju  �þ�L�S�V�D���E�D�U�H�P���M�H�G�Q�R�P���P�M�H�V�H�þ�Q�R����
�6�O�M�H�G�H�ü�D���S�L�W�D�Q�M�D���V�H���R�G�Q�R�V�H���Q�D��kupnju  �þ�L�S�V�D���]�D���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�X���S�R�W�U�H�E�X�����Q�H���]�D���S�R�V�H�E�Q�H��
prigode.  
�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�"  

 �8�R�S�ü�H���V�H��
�Q�H���V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��
�Q�H���V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
�V�H���V�O�D�å�H�P 

�5�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�X�M�H�P���þ�L�S�V��
hrvatskog podrijetla. 1 2 3 4 5 

U mojoj kupovnoj 
�N�R�ã�D�U�L�F�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���V�H��
�Q�D�O�D�]�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Pri kupnji �þ�L�S�V�D��
�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�P���R�Q�D�M��
hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

4. �.�R�O�L�N�R���V�W�H���S�X�W�D���N�X�S�L�O�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D���W�L�M�H�N�R�P���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K���P�M�H�V�H�F���G�D�Q�D�"  

_______ 

5. Koliko se sla �å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�"

 �8�R�S�ü�H��
se ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P����
niti ne 
�V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
�V�H���V�O�D�å�H�P 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
�M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� 1 2 3 4 5 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 1 2 3 4 5 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
je skupa. 1 2 3 4 5 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��1 2 3 4 5 
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je zabavna. 
Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
�M�H���U�L�]�L�þ�Q�D�� 1 2 3 4 5 

Kupnja �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
�X���P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H��
emocije. 

1 2 3 4 5 

 

6. K�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�" 

 �8�R�S�ü�H���V�H��
ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��
�Q�H���V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
se 

�V�O�D�å�H�P 
�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L��
odobravaju moju redovitu 
kupnju �þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Moji bliski prijatelji 
odobravaju moju redovitu 
kupnju �þ�L�S�V�D�����K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Moji kolege odobravaju moju 
redovitu kupnju �þ�L�S�V�D����
hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Moji bliski prijatelji redovito 
�N�X�S�X�M�X���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Moji kolege redovito kupuju 
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 1 2 3 4 5 

 

�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�" 

 �8�R�S�ü�H���V�H��
�Q�H���V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��
�Q�H���V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
�V�H���V�O�D�å�H�P 

Za mene je redovita kupnja 
�þ�L�S�V�D���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D��
jednostavna. 

1 2 3 4 5 

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L��
�U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V����
hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

�.�D�G�D���E�L�K���å�H�O�L�R�����Y�M�H�U�X�M�H�P���G�D��
bih mogao redovito kupovati 
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

1 2 3 4 5 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X��
�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R���N�X�S�R�Y�D�W�L��
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 

1 2 3 4 5 

 

 

�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�" 
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9. Spol  
�… �0�X�ã�N�R�� �… �ä�H�Q�V�N�R

 
10. Dob  

�… 18-29 
�… 30-45 

�… 46-60 
�… > 60 godina

 

11. Obrazovan je 
�… �E�H�]���ã�N�R�O�H 
�… �R�V�Q�R�Y�Q�D���ã�N�R�O�D 
�… �V�U�H�G�Q�M�D���ã�N�R�O�D 

�… �Y�L�ã�D���L���Y�L�V�R�N�D���ã�N�R�O�D 
�… magisteriji/ili doktorat 

 
12�����%�U�R�M���þ�O�D�Q�R�Y�D���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D  

�… 1 
�… 2 

�… 3-5 
�… �Y�L�ã�H���R�G����

 
13�����%�U�R�M���G�M�H�F�H���G�R���������J�R�G�L�Q�D���X���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�X (ukoliko nemate djece do 12 godina u 
�N�X�ü�D�Q�V�W�Y�X���X�S�L�ã�L�W�H���E�U�R�M���������B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B_
 
14�����-�H�V�W�H���O�L���Q�H�N�D�G�D���å�L�Y�M�H�O�L���G�X�å�H���R�G���P�M�H�V�H�F���G�D�Q�D���X���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�X�" 
 

�… da 
�… ne

 
15�����8���N�R�M�X���V�N�X�S�L�Q�X���S�U�L�P�D�Q�M�D�����S�U�H�P�D���9�D�ã�H�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�����S�U�L�S�D�G�D���9�D�ã�D��
�R�E�L�W�H�O�M���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�R�"

�… vrlo niska 
�… niska 
�… srednja 
�… visoka 
�… vrlo visoka

Izjava  �8�R�S�ü�H���V�H��
ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

niti se 
�V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��
�Q�H���V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno se 
�V�O�D�å�H�P 

Namjeravam redovito 
kupov�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Planiram redovito kupovati 
�þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�� 1 2 3 4 5 

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R��
�N�X�S�R�Y�D�W�L���þ�L�S�V���K�U�Y�D�W�V�N�R�J��
podrijetla. 

1 2 3 4 5 
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16. Vi ste: Student(ica)  
�… Zaposlen(a) 
�… Umirovljenik(ca) 
�… Nezaposlen(a) 

 
17.  Jeste li religiozni?  

�… Jesam, ali ne idem redovito u crkvu 
�… Jesam i idem redovito u crkvu 
�… Ne, nisam vjernik 

 

18���.�R�O�L�N�R���9�D�P���M�H���U�H�O�L�J�L�M�D���Y�D�å�Q�D���X���å�L�Y�R�W�X�" 

1 2 3 4 5 

Potpuno 
�Q�H�Y�D�å�Q�D 

�Q�H�Y�D�å�Q�D �6�U�H�G�Q�M�H���Y�D�å�Q�D �Y�D�å�Q�D �-�D�N�R���Y�D�å�Q�D 

 

19�����.�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���S�X�Wujete unutar  �G�U�å�D�Y�H�" 

1 2 3 4 5 

Vrlo rijetko rijetko Srednje �þ�H�V�W�R �9�U�O�R���þ�H�V�W�R 

 

20�����.�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���S�X�W�X�M�H�W�H���X���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�R�" 

1 2 3 4 5 

Vrlo rijetko rijetko Srednje �þ�H�V�W�R �9�U�O�R���þ�H�V�W�R 
 

21. �.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�" 

 �8�R�S�ü�H��
se ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

niti se 
�V�O�D�å�H�P����
niti ne 
�V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
se 

�V�O�D�å�H�P 

�'�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �E�L��
uvijek trebali kupovati hrvatske 
proizvode umjesto uvoznih.  

1 2 3 4 5 

Hrvatski proizvodi iznad svega. 1 2 3 4 5 
Kupnja stranih proizvoda nije 
domoljubna.  1 2 3 4 5 

Nije u redu kupovati strane proizvode 
�M�H�U�� �W�R�� �R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�H�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H��
Hrvatske bez posla.  

1 2 3 4 5 

�3�U�D�Y�L�� �G�U�å�D�Y�O�M�D�Q�L�Q�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H��
treba uvijek kupovati hrvatske 
proizvode. 

1 2 3 4 5 

Mi trebamo kupovati proizvode 
proizvedene u Republici Hrvatskoj i 
tako ne dopustiti drugima da se 
bogate na nama.  

1 2 3 4 5 

Uvijek je bolje kupovati hrvatske 
proizvode.  1 2 3 4 5 
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Kupnju stranih proizvoda trebali bi 
�V�Y�H�V�W�L���Q�D���Q�D�M�Q�X�å�Q�L�M�H���� 1 2 3 4 5 

Preferiram kupnju hrvatskih proizvoda 
iako su ponekad skuplji.  1 2 3 4 5 

Treba zabraniti strane proizvode na 
�G�R�P�D�ü�H�P���W�U�å�L�ã�W�X�� 1 2 3 4 5 
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PRILOG 2. 

ANKETNI UPITNIK (VINO)  

 

1�����.�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���N�X�S�X�M�H�W�H���Y�L�Q�R�"�� 

�… Nikad, hvala na suradnji no 
�R�Y�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���V�X��
�R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q�L��samo kupci vina  

�… �U�M�H�ÿ�H���R�G���M�H�G�Q�R�P���X���G�Y�D���P�Meseca 

�… Jednom u 2 mjeseca 
�… �M�H�G�Q�R�P���P�M�H�V�H�þ�Q�R 
�… 2-�����S�X�W�D���P�M�H�V�H�þ�Q�R 
�… najmanje jednom tjedno

 

2. �.�R�O�L�N�R���9�D�P���M�H���Y�D�å�Q�R���S�R�G�U�L�M�H�W�O�R���Y�L�Q�D?  

1 2 3 4 5 

Potpuno 

�Q�H�Y�D�å�Q�R 

�Q�H�Y�D�å�Q�R �6�U�H�G�Q�M�H���Y�D�å�Q�R �Y�D�å�Q�R �-�D�N�R���Y�D�å�Q�R 

 

REDOVITA KUPNJA  VINA podrazumijeva kupnju  vina barem jednom u 2 mjeseca. 
�6�O�M�H�G�H�ü�D���S�L�W�D�Q�M�D���V�H���R�G�Q�R�V�H���Q�D��kupnju  �Y�L�Q�D���]�D���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�X���S�R�W�U�H�E�X�����Q�H���]�D���S�R�V�H�E�Q�H��
prigode.  
 

�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�"  

 �8�R�S�ü�H��
se ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P����
niti ne 
�V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
se 

�V�O�D�å�H�P 

Redovito kupujem vino 
hrvatskog podrijetla. 1 2 3 4 5 

�8���P�R�M�R�M���N�X�S�R�Y�Q�R�M���N�R�ã�D�U�L�F�L��
redovito se nalazi vino hrvatskog 
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Pri kupnji �Y�L�Q�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��
odabirem ono hrvatskog 
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

 

4. Koliko ste puta kupili vino hrvatskog podrijetla tijekom posl jednja 2 mjeseca?   

_______ 

 

�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�"  

Izjava  �8�R�S�ü�H��
se ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P����
niti ne 
�V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
se 

�V�O�D�å�H�P 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
�M�H���]�D���P�H�Q�H���Y�U�O�R���Y�D�å�Q�D�� 1 2 3 4 5 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
je skupa. 1 2 3 4 5 
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Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�L���X�å�L�W�D�N�� 1 2 3 4 5 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
je za mene cjelokupni ritual. 1 2 3 4 5 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
je zabavna. 1 2 3 4 5 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla 
�M�H���U�L�]�L�þ�Q�D�� 1 2 3 4 5 

Kupnja vina hrvatskog podrijetla u 
�P�H�Q�L���S�R�E�X�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���H�P�R�F�L�M�H�� 1 2 3 4 5 

 

�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�"  

Izjava  �8�R�S�ü�H��
se ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P����
niti ne 
�V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno 
se 

sla �å�H�P 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���R�G�R�E�U�D�Y�D�M�X 
moju redovitu kupnju vina 
hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Moji bliski prijatelji odobravaju 
moju redovitu kupnju vina  
hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Moji kolege odobravaju moju 
redovitu kupnju vina  hrvatskog 
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

�ý�O�D�Q�R�Y�L���P�R�M�H���R�E�L�W�H�O�M�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupuju vino hrvatskog podrijetla. 1 2 3 4 5 

Moji bliski prijatelji redovito kupuju 
vino hrvatskog podrijetla. 1 2 3 4 5 

Moji kolege redovito kupuju vina  
hrvatskog podrijetla. 1 2 3 4 5 

 

�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�åete  s navedenim izjavama?   

 �8�R�S�ü�H���V�H��
�Q�H���V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

Niti se 
�V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��
�Q�H���V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno se 
�V�O�D�å�H�P 

Za mene je redovita kupnja 
hrvatskog vina jednostavna. 1 2 3 4 5 

�6�D�P�R���R���P�H�Q�L���R�Y�L�V�L���K�R�ü�X���O�L��
redovito kupovati vino  
hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Kada bih htio, vjerujem da 
bih mogao redovito kupovati 
vino hrvatskog podrijetla. 

1 2 3 4 5 

�2�þ�H�N�X�M�H�P���G�D���ü�X���E�L�W�L���X��
�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

1 2 3 4 5 
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�������.�R�O�L�N�R���V�H���V�O�D�å�H�W�H�����V���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P���L�]�M�D�Y�D�P�D�"  

 

9. Spol  

�… �0�X�ã�N�R�� �… �ä�H�Q�V�N�R

 

10. Dob  

�… 18-29 

�… 30-45 

�… 46-60 

�… > 60 godina 

 

 

 

 

 

11. Obrazovanje  

�… �E�H�]���ã�N�R�O�H 

�… �R�V�Q�R�Y�Q�D���ã�N�R�O�D 

�… �V�U�H�G�Q�M�D���ã�N�R�O�D 

�… �Y�L�ã�D���L���Y�L�V�R�N�D���ã�N�R�O�D 

�… magisteriji/ili doktorat 

 

12�����%�U�R�M���þ�O�D�Q�R�Y�D���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D  

�… 1 

�… 2 

�… 3-5 

�… �Y�L�ã�H���R�G����

 

13�����%�U�R�M���G�M�H�F�H���G�R���������J�R�G�L�Q�D���X���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�X (ukoliko nemate djece do 12 godina u 

�N�X�ü�D�Q�V�W�Y�X���X�S�L�ã�L�W�H���E�U�R�M���������B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B�B

 

14�����-�H�V�W�H���O�L���Q�H�N�D�G�D���å�L�Y�M�H�O�L���G�X�å�H���R�G���P�M�H�V�H�F���G�D�Q�D���X���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�X�" 

 

�… da 

�… ne

Izjava  Uop�ü�H���V�H��
ne 

�V�O�D�å�H�P 

Ne 
�V�O�D�å�H�P��

se 

niti se 
�V�O�D�å�H�P�����Q�L�W�L��
�Q�H���V�O�D�å�H�P�� 

�6�O�D�å�H�P��
se 

Potpuno se 
�V�O�D�å�H�P 

Namjeravam redovito 
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

1 2 3 4 5 

Planiram redovito kupovati 
vino hrvatskog podrijetla. 1 2 3 4 5 

�9�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���ü�X�����U�H�G�R�Y�L�W�R��
kupovati vino hrvatskog 
podrijetla. 

1 2 3 4 5 
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15�����8���N�R�M�X���V�N�X�S�L�Q�X���S�U�L�P�D�Q�M�D�����S�U�H�P�D���9�D�ã�H�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�����S�U�L�S�D�G�D���9�D�ã�D��

�R�E�L�W�H�O�M���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�R�"

�… vrlo niska 

�… niska 

�… srednja 

�… visoka 

�… vrlo visoka

 

16. Vi ste:

�… Student(ica)  

�… Zaposlen(a) 

�… Umirovljenik(ca) 

�… Nezaposlen(a 

17.  Jeste li religiozni?  

�… Jesam, ali ne idem redovito u crkvu 

�… Jesam i idem redovito u crkvu 

�… Ne, nisam vjernik 

18.Koliko V �D�P���M�H���U�H�O�L�J�L�M�D���Y�D�å�Q�D���X���å�L�Y�R�W�X�" 

1 2 3 4 5 

Potpuno 
�Q�H�Y�D�å�Q�D 

�Q�H�Y�D�å�Q�D �6�U�H�G�Q�M�H���Y�D�å�Q�D �Y�D�å�Q�D �-�D�N�R���Y�D�å�Q�D 

 

���������.�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���S�X�W�X�M�H�W�H��unutar  �G�U�å�D�Y�H�" 

1 2 3 4 5 

Vrlo rijetko rijetko Srednje �þ�H�V�W�R �9�U�O�R���þ�H�V�W�R 
 

���������.�R�O�L�N�R���þ�H�V�W�R���S�X�W�X�M�H�W�H���X���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�R�" 

1 2 3 4 5 

Vrlo rijetko rijetko Srednje �þ�H�V�W�R �9�U�O�R���þ�H�V�W�R 
 

 












