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MARKETINSKA PERSPEKTIVA UKLJUCIVANJA PRIVATNOG SEKTORA U FUNKCIJI UNAPREDENJA PERFORMANSI
INSTITUCIJA JAVNOG SEKTORA

Dobri¢, Zarko

Uloga upravljanja promjenama na inovativnost drustva za trziSno komuniciranje

Rubik, Andrea

ULOGA NEOPIPLJIVIH CIMBENIKA PERCIPIRANE VRIJEDNOSTI U FUNKCIJI JACANJA LOJALNOSTI FINANCI)SKOJ
INSTITUCIJI

Rakusi¢ Cvrtak, Katja

Utjecaj sadrzaja na drustvenim medijima nacionalnih turisti¢kih zajednica na angaziranost potrosaca i
namjeru posjeta odredistu

Vidi¢, Gabrijela

Socioekonomska analiza modela odrzivosti razvoja turizma u lokalnim zajednicama

Bakija, Vinko

Utjecaj perifernih motivatora kao marketinskih alata na posttransakcijsku lojalnost davatelja krvi

Blazevié, Zrinka
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